TORTOSA ,
| ELS MITJANS DE COMUNICACIO
DAVANT LA DECADA DELS 90

£l mitja audiovisual esta elegit per ocupar el protagonisme dels mitjans de comunicacié de la déca-
da dels anys 90 i aquest medi hauria d’esdevenir també el protagonista del periodisme tortosi durant
els proxims anys

La televisié local arriba com a una necessitat més, consequéncia del progres de la nostra societat
id'una demanda social en augrnent. Tanmaceix, caldrd cercar férmules de rentabilitat o almenys d'auto-
suficiencia dins d'un marc legal. En afgunes poblacions de Catalunya (el cas de Cardedeu) el mitja audiovisual
ha esdevingue habrtual i un exemple a seguir. Penso —certament potser molts arriben a discrepar amb
la meva opinio— que no han existit experiéncies televisives tortosines produides en la seva globalitat
Es cert obviament, que durant els darrers anys s'han fet emissions de televisio local a Tortosa en
unes decerminades dates que han tingue el seu interés, demostrant I'important potencial del medi en-
(s en la seva expressio localista, peré no han estat genuinament tortosines

A 'igual que fa anys el circ anava de poblacié en poblacic amb motiu de festes majors atraent
un nombros public, una empresa audiovisual de les nostres comarques va de localitac en localitat (apro-
fitane també festes majors i fires) fent televisio local. a darrera noverat comunicativa de finals de
la década dels 80 a les terres de I'Ebre. Aquesta situacic necessdriamenc s'hauri de normalitzar i la
deécada dels 90 haura de ser sens dubte el moment de procedir a aquesta normalitzacio per satisfer
la demanda social que de fet ja existeix. L'Ajuntament de Tortosa hauria de comprometres en aques-
ta nermalitzacio. Unes hores a la setmana de programacio seria el complement més adienct a la infor-
macio municipal que arriba actualment a la ciutadania a través d'altres mitjans de comunicacio locals
Cal cenir en compte que el Ministeri de Transports, Turisme i Comunicacions preveu trametre la
futura Llei de Televisions Locals al Parlament per a la seva discusio Fany 1992, una vegada s'hagm
consolidac els tres canals de televisio privada amb ambit d'emissio a tot {'estat

L'increment de fa competéncia audiovisual haura de suposar el reforcament de la radio local. Les
grans cadenes de radio tendeixen a convertir-se en centres de produccié radiofénica que a la vegada
que subministren programes a les emissores locals, els hi facifiten publicitat nacional que cobreix les
despeses del propi programa. Aquesta tendéncia s'observa a les dues emissores de ridio que emeten
des de Tortosa: RNE 5 i CADENA RATO, de titularitar publica i privada, respectivament

Davant la nova década dels 90 efs dos principals reptes de la radio local seran |'increment de la
qualitat programatica i fa indispensable renovacio tecnoldgica. Paral-lelament a {'emissio de programes
cn cadena (nacionals, regionals o provincials) fes emissores de radio tortosines hauran d'incrementar
lactualitat de la programacio local, on la punta de llanca seri la informacio més immediata

Sila radio local tortosina ha quedat desfasada tecnoldgicament (en una linia similar al conjunt de
la radio del nostre pais) no és menys salvant les distancies, el desfag tecnoldgic que pateixen els setma-
naris de la nostra ciutat. Incapagos de superar la fase de subsisténcia sense beneficis a la qual es troben
lligats, crec que assistirem a escasses novetats durant els proxims anys, les mateixes que hem vist
durant la darrera década. Es curiés que la situacié socio-economica de les comarques del Baix Ebre
i del Montsia permet I"existéncia d'una publicacic periddica (per exemple setmanal) de caracteristi-
ques similars al Regié 7 de Manresa o Ef 9 Nou de Vic. Una de les causes d’aquesta situacié és que
el periodista-editor no ha sabut desenvolupar correctament el paper d’empresari i dins de la publica-
€i6 ha primat fa informacié, despreocupant-se, o no donant-Ii la importancia que es mereix aspectes
tan fonamentals com avui en dia és la publicitat. També és cert que cap empresari ha volgut invertir
en aquest sector o no s'han creat les condicions necessaries per que aixd sigui possible. En definitiva,
com indicava en un article meu redactat amb motiu de la fusié dels setmanaris Ebre-Informes i Mig-
jorn, la manca de recursos técnics i humans, escrupols localistes, abséncia d'una linia empresarial i
en resum ['escassa voluntat per superar aquestes deficiéncies, han creat un veritable abisme qualitatiu
i quantitatiu entre els principals setmanaris (en alguns casos ja bisetmanaris o trisetmanaris) comarcals
de la resta de Catalunya i els de les terres de I'Ebre. Malgrat aquest analisi critic, la premsa comarcal
és un fenomen recordem basicament catali o com s’ha dit un model catali de periodisme popular.
Es necessari per tant encoratjar la tasca diaria que els professionals o aficionats d’aquests mitjans fan
perque un cop a la setmana els tortosins i els ciutadans de les comarques de I'Ebre puguessim anar
al quiosc i adquirir La Veu del Baix Ebre, I'Ebre Informes o el 7 dies.

Més preocupant és el desinterés que d’un temps enga han demostrat la majoria de diaris barcelo-
nins per mantindre corresponsalies a Tortosa. De fet la informacié comarcal ha anat disminuint en
aquests diaris, potser en la mesura que s'han anat consolidant projectes editorials de premsa didria
o de periodicitat no didria a nivell de les comarques catalanes (els casos abans citats de Regié 7 i El
9 Nou o també podriem esmentar exemples més propers com el Diari de Tarragona que amb una
nova linia editorial ha aconseguit en els darrers anys incrementar d’una manera considerable la xifra
de vendes).
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