Reportatge. La Sénia va sentir la crisi del 2008 en les seves propies carns. Parlem amb
els seus protagonistes onze anys despres

Lentrada al poble de la Sénia,
amb dos tendes de mobles al
fons. FOTO: JOAN REVILLAS
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FRSIFICAR PER SORTIR
DE LA CRISIDEL MOBLE

LES FRASES

«Funcionembé,no al
nivell que estavem
acostumats, pero
seguim en peu»

José Ferré Estorach
President del CEMS

«Les empreses han
superatlacrisi,coma
moltsen’han tancat
unes cinc»

Carol Allepuz

Gerent de Fergarcia

«LAdministracié mai
hadonatsuportala
Séniaiels empresaris
tampoc I'han esperat»
JoanRoca

Secretari del CEMS

NURIA MESSEGUER FERRE
LASENIA

Molt es va publicar sobre la situa-
cié que estava patint el poble de
la Sénia a causa de la crisi
economica del 2008. Moment
complex a escala mundial, nacio-
nal i local, que va comportar du-
res conseqiiéncies pel que fa al
sector del moble.

La Sénia un cop més va haver
de sobreviure, reafirmar-se i inno-
var en aquest sector per a la seva
supervivencia. Onze anys més
tard, parlem amb alguns dels seus
protagonistes per esbrinar com
esta la Sénia i quina és la situacié
de la seva industria.

Després del desencert progra-
ma de TV3 sobre la Sénia, és facil

buscar un posicionament positiu
i esperancador, ja que els perio-
distes que van portar el cas tni-
cament es van limitar a visibilit-
zar i fer resso de les catastrofi-
ques situacions que alguns van
patir al poble. Enlluernats per
aquesta miséria, es van allunyar
d’aquells empresaris valents que
tiraven endavant la seva empre-
sa. I que finalment, deu anys des-
prés, han aconseguit tornar a es-
tar al capdavant del sector.

Quan comentavem amb Carol
Allepuz, empresaria i gerent de
Fergacia SA, la visi6 d’aquest re-
portatge explicava: «Lo de la Sé-
nia és una heroicitat i el que van
dir no esta contrastat». I afegia,
«és que al final, la gent parla de
crisi com si només hi hagués ha-

gut una, i de crisis n’hi ha sempre
i ciclicament». I els empresaris de
la Sénia estan habituats, perque
moltes de les empreses han pas-
sat des de «la guerra, i la segiient
postguerra, la crisi del petroli
dels anys 70, la competeéncia del
mercat quan vam entrar a la Uni6
Europea i per no parlar de I'adap-
taci6 a les noves tecnologies».
Segons Allepuz, «la Sénia per a
mi és un exemple de no quedar-
se de bragos plegats davant dels
multiples canvis imperiosos dels
models de producci6».

«Lesperit emprenedor sempre
ha anat per davant de la deman-
da, un exemple és la central elec-
trica que es va fer a la Sénia a
principis de segle. La persona que
la va crear va comptar que si to-

thom del poble comprés una de
les seves bombetes ja tindria el
negoci fet. La gent no les va com-
prar, i la fabrica finalment es va
arruinar, pero ell va aconseguir
que la Sénia tingues llum fins i
tot, abans que Barcelona», fet
anecdotic que recordava Carol
Allepuz.

Des de I'edat mitjana

«La nostra terra so6n pedres, te-
nim una terra pobra. No és com
Alcanar o I’Aldea, que alli sén
pagesos, pero perque la terra
donava. A la Sénia, la terra no
donava, si que tenim oliveres,
perd és horts, tots estan al costat
del riu i sén per al consum pro-
pi. No hauriem pogut mai ven-
dre verdura».

Aixi relatava Carol Allepuz les
caracteristiques paisatgistiques,
d’aquest poble, perdut per alguns
i trobat per a altres, situat al més
estricte limit de Catalunya (i és
que el riu, que duu el mateix nom
del poble, fa frontera entre Cata-
lunya i el Pais Valencia).

José Ferré, gerent de Maderse-
nia i president del Col‘lectiu d’em-
presaris de la Sénia (CEMS) afe-
gia: «Fills de pagesos, cansats de
treballar al camp per guanyar una
miseria a final de mes, van decidir
arriscar el poc que tenien per bus-
car un futur millor, no Gnicament
per al seu bé propi, sind per a la
supervivencia del poble». Un es-
perit lluitador, valent i pot ser
també temerari, ja que als inicis
els empresaris «es van llencar a la



