ECONOMIA m ENGEGA UNA ESTRATEGIA DE PROMOCIO ADAPTADA A LES NECESSITATS DE LA MARCA

La Diputacio promou el turisme
ruralala Costa Dauradaial’Ebre

Haengegat una
campanya per
posicionar les cases
de turisme rural del
territori com areferent
a’Estat espanyol
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Comengal’estiui,ambell,elsflu-
xos vacacionals. Les estades de
turisme rural 86n, un any més,
una opcio en molts casos prio-
ritaria davant una oferta que ha
crescut d’unaformanotable men-
tre que la situacié de contencio
dels mercatscatalaiespanyol ha
suposat, i suposa, una disminu-
ciodel’activitatanivell de molts
establimentsen particular. Cons-
cient de la situacio, el Patronat
de Turisme de la Diputacio de Ta-
rragona ha mantingut trobades
amb les associacions d’allotja-
ment rural existents a la Costa
Dauradailes Terresdel’Ebre per
tald’establiralgunesaccionsde
suport de forma directa.

Fruitde les trobades s’ha es-
tablert unaestratégia de promo-
cidadaptadaales necessitatsde
cada marca i que dona una res-
posta adequada a les propostes
del sector. Uobjectiu de’accié és
el de promocionar i estimular
lesvacancesilesestadesalesca-
ses de turisme rural de la Costa
Dauradailes Terresde’Ebreen
unmomentenque el mercatesta
enunafase dedificultatsenter-
mes de comercialitzacio. Lacam-
panya pretén posicionar les ca-
ses de turisme rural i els espais
irecursos turistics de interior
delademarcaciécomareferents
enels mercat emissor espanyol
inacional.

Accions ala Costa Daurada
Lacampanya ue Costa Daurada
es portara aterme atravésde la

El delta de PEbre esta ple d’espais amb petites barraques on perdre’s i respirar tranquil-litat. FOTO: TERRESDELEBRETRAVEL

contractacio de falques publi-
citaries de 20segonsalesemisso-
res de radio La SER, Catalunya
RadioilaCope.Per complemen-
tar’accio, també es patrocinari
un programa de viatges, on es
parlaraextensament sobreaques-
tadestinacid iles casesde turis-
merural, La campanya estaraac-
tivaalsdiferents mitjans durant
quatre setmanesiestarafocalit-
zada a Catalunya, Aragé, Pais
Basc, NavarraiValéncia.

Promocié aPEbre

Lacampanyade Terresde’Ebre
s’ha articulat en tres onades la
terceradeles quals, que encaraesta
perconcretar,s’engegaraalatar-
dor. La primera onada es va fer
abansde Setmana Santaivacon-
sistir en la contractacié de fal-
ques publicitaries de 20segonsa
les emissoresde radio RAC1, RAC
105, Catalunya Radio. Es va fer
un banner al blog de '’ACT a Pa-
ris al www.envidecatalogne.fr,

per participar enunsorteigd’es-
tada de cap de setmana en un
allotjament rural de les Terres
del’Ebre. Abandaapareixiaal la-
teral dretdel blogun bannerque
redireccionavaalawebdel’Asso-
ciacié de Turisme Rural de les
Terresde I’Ebre, ATUREBRE.

Durant lapromocio queesva
fer a Bordeus, es van repartir
flyers que donaven a conéixer el
sorteig d’una estada de cap de
setmanaenunaltreallotjament
rural.

Lasegonaonadas’estaduent
aterme al juny. Es tracta d’'una
campanyaon lineamb lacontrac-
tacio d’unrobapaginaala homei
banner al buscador www.topru-
ral.com amb un total de 80.000
impressions. A més s’ha creat
I'apartat de Terres de I'Ebre al
cercador d’aquestaweb. També
apareix un bannera la gaseta de
Toprural que s’envia mensual-
ment als seus subscriptors
(109.642 persones).

A la web www.escapadaru-
ral.com s’ha contractat un ro-
bapaginaalahomeiun banneral
buscadorambuntotal de8o.coo
impressions. També s’ha creat
unpost sobre turisme ales Terres
del’Ebre, que s’hadifos al butlle-
tideviatgersques’enviaa190.000
lectors.

Peraltrabanda,alawebdela
revistagratuitawww.que.ess’ha
contractat sky laterals, robapagi-
nes i supermegabanners amb un
total de 710.000 impressions, a
més de publicar-se una noticia
sobre turisme rural a les Terres
de ’Ebre.

Finalment, a la web de la re-
vista gratuita www.2ominutos.es
s’hacontractatunsuperbannera
més de robapagines en rotacid
d’una setmana a diferents sec-
cions: portada, actualitat i viat-
ges amb un total de 362.161 im-
pressions i publicat també una
noticia sobre turisme ruralal ter-
ritori.



