Ebre

Formacio. Al 6 Forum Reserva de la Biosfera s’ha
presentat el projecte ‘Terres de I'Ebre: Rebost Ecologic’

ESPAIDUNIO ENTRE
PRODUCTORS ! :
RESTAURADORS ECOLOGICS

MARIA NOCHE BO
TORTOSA

Crear sinergies entre empreses i
restauradors de les Terres de
’Ebre amb un certificat ecologic.
Aquest va ser el principal objec-
tiu de la sisena edicié del Forum
Formatiu Reserva de la Biosfera,
celebrat ahir a Tortosa. Empreses
i restauradors van compartir ex-
periencies, opinions i nous pro-
jectes, per tal de potenciar els
productes ecologics, en aquesta
trobada organitzada un any més
pel Consorci de Politiques Am-
bientals de les Terres de 'Ebre
(COPATE), ens que gestiona la
marca ‘Terres de 'Ebre, Reserva
de la Biosfera’.

Al forum es va presentar ‘Terres
de I’Ebre: Rebost Ecologic’, un
projecte transversal que busca po-
sar de relleu la gran varietat i im-
portancia dels productes ecologics
que es produeixen al territori.

La marca ‘Terres de I'Ebre, re-
serva de la Biosfera’ va entrar en
vigor l'any 2015, i ara es treballa
amb projectes com aquest per
crear sinergies entre productors.
«Encara hi ha molt de treball, tot
va a poc a poc, pero jo crec que
ara que ja fa uns anys que ha sor-
tit la marca, es comenca a establir
aquesta sinergia per treballar en
conjunt», apunta el xef i propieta-

ri del restaurant CAntic Moli, Vi-
cent Guimer3, el qual va formar
part ahir de la taula rodona d’ex-
periencies d’éxit amb la marca
Reserva de la Biosfera.

Guimera remarcava que és im-
portant seguir aquesta linia de
treball i que els productors facin
un esforg per acreditar-se amb el
certificat d’ecologic, perque al fi-
nal «aixo és el que ens dona una
identitat a les Terres de ’Ebre, on
tenim molts productors amb
ecologic».

A la taula rodona també hi va
participar la responsable del De-
partament de Qualitat Citrics Te-
rres de ’Ebre, Sandra Gonzdlez,

Lapunt
Col-laboracié
publicoprivada

@ Lobjectiu del forum és
establir un espai permanent de
col-laboracié publicoprivada,
un espai de trobada entre les
empreses acreditades a la
marca i I'ens gestor de la
Reserva, per tal que les
empreses estiguin informades
del dia a dia de lareservai
entre les propies empreses.
També formar les empreses.

la qual apuntava que «valorem
molt positivament la nostra adhe-
si6 a la marca, ja que ens ha
permes presentar al mercat un
producte que es distingeix respec-
te als altres, perque a més la mar-
ca aglutina els valors de les Terres
de I’Ebre: sostenibilitat, medi am-
bient, qualitat...».

Producte de proximitat

Durant la jornada hi va haver un
reclam per part d’'una formatgera
que exposava que no havia tingut
temps per dur a terme els tramits
per obtenir la certificacié, perod
que els seus productes també sén
ecologics. Sobre aquest debat, la
restauradora i xef del Sempronia-
na, Ada Perellada, apuntava que
«els casos com aquests a mi em
dolen molt, que s’excloguin
aquests perfils per giiestions bu-
rocratiques». Perellada remarca-
va, en aquesta linia, que per a ella
és més important la proximitat
que el concepte d’ecologisme.
«Busco aquest producte que iden-
tifica el territori, més enlla de les
certificacions. Entenc que allo
que esta conreat en un territori
per un petit productor, ja pel seu
propi pes respon a aquestes certi-
ficacions que es demanen». Pere-
llada va participar en el forum
amb una xarada sobre restauracié
sostenible i de proximitat.



