Bl Ebre

Gandesa

CreenlaRutadel Vi per promocionar
l'oferta enoturisticadela Terra Alta

El Consell Comarcalila DO Terra Alta impulsen per primer cop una guia que integra una vintena de cellers visitables i
32 experiéncies enoturistiques. Se n'ha presentat el material divulgatiu, i el cataleg aviat estara també en linia
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Amb la voluntat de seguir poten-
ciant 'enoturisme a la comarca,
un sector que no deixa de créixer,
el Consell Comarcal de la Terra
Alta i la Denominaci6é d’Origen
Terra Alta han creat la Ruta del
Vi, que inclou una vintena de ce-
llers que ofereixen visites al public
ifins a 32 activitats enoturistiques
que es poden fer a la Terra Alta.

La guia suposa un important
pas endavant en la promocié de
l'oferta enoturistica de la zona des
d’un punt de vista global i con-
junt, involucrant a tots els actors
que intervenen, des dels cellers
fins a restaurants, associacions
culturals, empreses d’allotjament
o d’altres que ofereixen serveis
turistics. Amb aquesta iniciativa
es busca popularitzar la comarca
com a desti enoturistic, no només
a Catalunya, sin6 també en I'am-
bit internacional per tal de bene-
ficiar tots els agents involucrats i
potenciar el model territorial i
economic de la comarca.

El material divulgatiu que s’ha
presentat aquest cap de setmana
consta d’un fullet desplegable que
aplega per primer cop tots els ce-
llers terraltencs que obren les
seues portes al ptiblic, fent indica-
cions de les caracteristiques i de
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les condicions del programa de
visites que ofereixen.

També recull la diversitat d’ac-
tivitats enoturistiques paral-leles
a la visita de cellers que ofereix la
comarca, dividides en diferents
apartats: enoturisme cultural, en-
tre vinyes, gastronomic, familiar i
per a experts i apassionats del

mo6n del vi. El material inclou ma-
pes, explicacions sobre la gastro-
nomia, els paisatges, I'oferta agro-
turistica i el calendari de festes
del vi que s’organitzen a la Terra
Alta durant 'any. També hi ha
una referéncia i el contacte de
I'empresa ViOrigen, especialitza-
da en experiéncies enoturistiques

a la Terra Alta, i els indrets on es
pot adquirir vi de la denominaci6
d’origen.

David Esteller, consultor espe-
cialitzat en enoturisme i director
de Tourislab SL, empresa que ha
dut a terme, juntament amb DCB
Turisme, la tasca de recerca i es-
tructuracié de l'oferta enoturisti-

ca, ha explicat que la ruta és un
producte que posiciona la comar-
ca en el mercat de I’enoturisme,
amb grans possibilitats d’éxit, ates
el volum i el nivell de l'oferta que
s’ha anat creant en la zona de
producci6 en els dltims anys, la
seua qualitat i la diversitat d’acti-
vitats complementaries que ac-
tualment ofereix la Terra Alta al
turista enologic, un turista que
sovint és familiar i de proximitat,
pero que cada cop és més especia-
litzat, sobretot el turista frances
atret per la garnatxa.

La ruta i el nou material divul-
gatiu és el resultat d’un treball
que es va iniciar 'any 2016 i que
s’ha anat concretant amb la col‘la-
boraci6 dels diferents agents. El
proxim pas per a potenciar el tu-
risme enologic sera la constitucié
d’una Taula de 'Enoturisme, la
qual aplegara els representants
publics i privats del sector amb
T'objectiu de canalitzar, impulsar i
dinamitzar les iniciatives que es
generin al voltant del binomi for-
mat pel vi i el turisme.

«El que s’ha fet ara és endrecar
i ficar ordre als cellers que oferei-
Xen activitats enoturistiques. Ara
per primer cop tenim un cataleg
de serveis que pot funcionar com
a ruta», ha declarat al Diari el
president del Consell Comarcal de
la Terra Alta, Carles Luz.



