LAmetlla de Mar

L'Oficinade
Turisme atén
40.000 visitants
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LUAMETLLA DE MAR

El compte de turisme de
I’Ametila a Instagram és el
segon d’un municipi catala
en nombre de seguidors

Com descobrir tota la costa de
I’Ametlla de Mar és una de les
preguntes més recurrents de les
39.300 persones que, el passat
2018, van informar-se a I'Ofici-
na de Turisme del parc del Bon
Repos, el Centre d’Interpretacio
de la Pesca o els punts d’atencié
de Les Tres Cales i Calafat. S6n
un 55% més que I'any 2017.

S6n dades que ha publicat,
recentment, ’Area Municipal de
Turisme en la seua memoria
anual. «Les principals consultes
tenen a veure amb les cales i
platges», afirma el gerent, Da-
mia Llaé. «Volen saber quines
cales tenim, quines caracteristi-
ques tenen, quins serveis oferei-
xen i com arribar-hi», exposa.
Perd aquestes no son les tiniques
preguntes que han formulat a
I'Oficina de Turisme o en alguns
dels punts d’informacié. També
hi ha interés.en «’agenda cultu-
ral i festiva, la gastronomia local
ila gran oferta d’activitats nau-
tiques» que hi ha a la poblaci6
sota la marca propia #Ametlla-
deMarExperience.

Del conjunt de les prop de
40.000 persones que han passat

Un dels «Instagram points», per fer fotografies, ubicats a FAmetlla
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pels diferents punts d’informa-
ci6 turistica, un 24% prové de
Catalunya, majoritariament de
I’Area Metropolitana, un 21%
de la resta de I'Estat, principal-
ment del Pais Basc, La Rioja,
Aragé i Madrid i un 25% de
Franga, «de la zona de Parfs,
Marsella, Li6 i Tolosa especial-
ment», apunta Llad. Tot plegat,
assegura l'alcalde, Jordi Gaseni,
«és fruit de I'intens treball
d’aquest govern en promocié
turistica».

«Seguim amb el compromis
de potenciar les caracteristiques
que ens fan una destinacio ex-
clusiva», afirma Gaseni. «<Any
rere any augmenta la gent que
ens comenta que ens ha conegut
gracies a les xarxes socials o en
pagines especialitzades», explica
el gerent. Precisament, I'Area de
Turisme és referent entre les di-
ferents destinacions turistiques,
amb més de 98.000 seguidors a
les xarxes socials.

Per aix0, un dels reptes que
s’ha marcat per aquest any 2019
és actualitzar la imatge de la
pagina web visitametllademar.
com, que 'any passat va rebre
580.000 visites. «Volem reforcar
la nostra presencia a Internet
renovant la web de Turisme
amb noves fotografies i videos»,
assenyala Lla6. Una actualitza-
ci6 que també es fara a I'aplica-
cié mobil. També es pretén arri-
bar als 100.000 seguidors entre
totes les seves xarxes socials.




