Empresas
Acuicultura

Disenos adapta

Desde Morenot fabrican todo tipo de
redes, porque no es lo mismo una red
para atln, dorada o lubina en el mar
Mediterraneo, que una red para tilapia
enun Iago de Ghana. roro: joanreviLLas
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En Amposta es
donde selleva a
cabo el proceso
principal de
fabricacion de
las redes.

Suministros Exportacion

Echarlared
por todo el
planeta -

Delta Aqua Redes, en Amposta, tiene un 80% de
sus clientes en piscifactorias de medio mundo

MARIA NOCHE BO
AMPOSTA

as redes fabricadas por Delta

Aqua Redes, en Amposta

(Terres de I'Ebre), se extien-
den por piscifactorfas de todo el
mundo, abriendo la empresa a un
mercado internacional.:

De hecho, el 80% de las ventas
son exportaciones. Y, aunque sus
principales mercados son Norue-
ga y Escocia, trabajan también
para paises de todo el mundo co-
mo Canadd, Zambia, Singapur,
Marruecos, Argelia e Italia, entre
muchos otros. Y a nivel nacional,
operan en el mercado de toda Es-
pafia, incluyendo Canarias y tam-
bién Portugal.

En Delta Aqua Redes pasaron
de ser una empresa pequefia, ubi-
cada en el Poblenou del Delta,
que daba servicio a las granjas de
un grupo de piscifactorias, a ser
una compafifa especializada en la
fabricacién y el mantenimiento de
redes para piscifactorias de terce-
ros, la venta de material para
acuicultura y la realizacién de au-
ditorfas técnicas.

Aunque, entre todas sus activi-
dades, el 85% de la venta provie-

ne de la fabricacién propia de re-
des.

Este cambio tan radical empezé
en 2011, cuando la empresa no-
ruega Morenot adquirio la parte
principal de las acciones de Delta
Aqua Redes, que en ese momento
tenfa 3 empleados y facturaba
medio millén de euros.

Después de siete afios, su volu-
men de facturacién es de 8 millo-
nes de euros y sus empleados su-

Laempresaha crecido
hasta alcanzar un
volumen de facturacién
de 8 millones de euros

peran la ochentena.

Ademds, la empresa pasé de
operar en mercado nacional a ini-
ciar exportaciones a nivel interna-
cional.

Calidad y sostenibilidad

«Un proyecto ambientalmente
sostenible, socialmente compro-
metido y; por descontado, econé-
micamente rentable». Asf es como
define su negocio Albert Comas,

1. Cientos de
redes pasan
cada afio por
las manos de
los
trabajadores
delasedede
Morenot en
Espaiia, como
seveenla
imagen.

2. Albert
Comas, el
director
general de
Delta Aqua
Redes, en las
instalaciones
de la empresa.

3.Imagen de
una partedela

ﬁ?‘?ﬁn e ' magquinaria

que utilizan
para trabajar
desdeel
exterior de la

empresa. Se
trata de
grandes grias
que se
necesitan para
transportar las
largas redes
delas
piscifactorias.
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director general de Delta Aqua
Redes.

En busca de estos objetivos lle-
va luchando Delta Aqua Redes
desde que entré a formar parte
del grupo Morenot hasta el dia de
hoy, que se puede decir que ya ha
conseguido alcanzarlos. Ahora, el
objetivo es mantenerlos y seguir
creciendo cada dia mds, pero
siempre en esta direccién.

La calidad es una caracteristica
que diferencia Delta Aqua Redes
en su sector. «<Hace ya unos afios
que entendimos que la calidad
tenfa que ser una obligacién y
que, por tanto, la manera de ha-
cerlo era cumpliendo los esténda-
res internacionales», explica Co-
mas. Por eso, una de las principa-
les apuestas de la compafifa fue
adaptarse a diferentes estdndares
y normativas.

En primer lugar a la Norkstan-
dard 9415. De hecho, todos sus
productos estdn acreditados en
consonancia con esta normativa,

El siguiente paso fue convertir
Delta Aqua Redes en un negocio
sostenible, respetuoso con el en-
torno y comprometido con la co-
munidad. En esta linea, trabaja-
ron para ser acreditados con la



