La Rapita

Enmarxalaprimeraplataforma
‘online’ de comerclocal al’Ebre

La Sénia, Sant Carles de la Rapita i Deltebre son els municipis que formen part d'aquest
projecte per adaptar la venda de proximitat als nous habits de consum a través de la xarxa

aben

Els representants
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La Sénia, Sant Carles de la Rapita
i Deltebre sén els tres municipis
ebrencs que han estrenat el Mar-
ketplace, un projecte innovador i
pioner a Catalunya. Es tracta
d'una plataforma online on estan
presents els comergos dels dife-
rents municipis per tal de poder
ampliar les seves possibilitats i
adaptar la venda de proximitat
als nous habits de consum, a tra-
vés i d’'una forma molt rapida i
senzilla.

Les associacions de comerciants
dels tres municipis, encarregades
de presentar i desenvolupar el
projecte, van inaugurar el Mar-
ketplace ahir al mati a la Rapita,
al Museu de la Mar de ’Ebre, on
es va donar el clic final per enge-
gar la plataforma i que aquesta ja
quedi oberta al piblic.

Es tracta de les primeres plata-
formes de comer¢ en linia per a
municipis del pais, amb un pro-
jecte que permet comprar des de

producte agroalimentari fresc de
Km0, fins a moda, joies o comple-
ments de la llar, entre altres. De
moment, s’hi han adherit deu es-
tabliments de cada municipi i
s'obrira a nous comercos locals
aviat.

Lempresa Pymeralia, de mar-
queting i publicitat, ha estat I'en-
carregada de crear la plataforma
i la logistica. D’aquesta manera
s’ha facilitat la tasca als comer-
ciants, ja que la creacié d’una
pagina web de venda és costosa
tant en 'aspecte economic com
en el tecnologic.

Aquesta plataforma ofereix als
comerciants la possibilitat de te-
nir un aparador virtual, molt sen-
zill d’udlitzar; i als clients, la pos-
sibilitat de tenir en un sol clic,
sense moure’s de casa, allo que
desitgen, de forma rapida i senzi-
lla. «Técnicament I'experiéncia
de compra per part de 'usuari ha
de ser la mateixa que en altres
Marketplace que portem a la bu-
taca, i volem que sigui exacta-
ment igual», assenyala el funda-

de les tres associacions de comerciants donant ahir el tret de sortida al Marketplace en un acte a la Rapita. roro: JoanreviLL

dor i gerent de Pymeralia, Jordi
Saragossa.

Inauguracio de la plataforma
Cada municipi té la seva propia
plataforma dintre del Marketpla-
ce: delarapita.shop, dedeltebre.
shop i delasenia.shop. '

Les presidentes de la Unid6 de
Comerc Rapitenc, Natalia Guart,

Lapunt
A casaen
12-24 hores

@ A la plataforma s'ofereix des
de cranc blau o ostra del Delta,
oli i embotits, fins a joies,
roba, complements de lallar,
jardineria, material pera
mascotes, cosmética, o
pintures, entre altres. En el cas
del producte agroalimentari
fresc i de KmO, els particulars
reben a casa els productes en
12-24 hores.

AS

de la Federaci6 de Comerg de la
Sénia, Celi Michavila, i el vicepre-
sident de la Federaci6 de Comerg
i Turisme de Deltebre, Ricard Cho-
po, han estat els encarregats
d’inaugurar el Marketplace. Des-
prés de fer el clic d’obertura, la
directora general de Comerg,
Muntsa Vilalta, va lliurar els vinils
que acrediten la venda online als
establiments participants en el
projecte.

«No sé si farem historia, pero el
que sf que sé és que avui és un dia
historic per al petit comerg de les
Terres de 'Ebre», apuntava Sara- .
gossa. ‘

Els representants de les associa-
cions de comer¢ remarcaven ahir
Penorme satisfacci6 en veure com
es donava el tret d’inici d’aquest
projecte en qué porten treballant
intensament des de fa tres anys.

En la inauguracié, Muntsa Vilal-
ta destacava, a més, que les plata-
formes de venda en linia dels po-
bles ebrencs incorporen «la con-
notacié d’allé que és propi i sin-
gular» d’aquest territori.



