Les audiéncies del setmanari L'EBRE i de L'Ebre TV
creixen de forma ‘sorprenent’ en I'altim Barometre

2 Els lectors del setmanari L'eBRe acreditats com a
audiéncia del Barometre han passat de 16.000 a 26.000
en un any, més que diaris i gratuits

TERRES DE LEBRE Redaccio

L'altima onada del Bardmetre de
la Comunicacid i la Cultura, un dels
instruments principals que s'utilitzen
per mesurar les audiencies i els ha-
bits de cultura a Catalunya, tot in-
cloent també per primer cop els
mitjans de comunicacio locals, do-
nen al setmanari L'EBRE una audiens
cia de 26,000 lectors, sis mil més
que la que donava la darrera onada
del 2011 al mes de novembre. Aixd
significa, per a I'inica publicacia de
pagament que hi ha a les Terres de
I'Ebre, un creixement de lectors del
30%, tot un récord en només qua-
tre mesos de diferéncia.

Una altra dada que cal destacar
és que aquest lideratge també pre-
val en cas que es compare l'audien-
cia amb altres mitjans escrits de pa-
gament perd de consum diari, i fins
i tot de publicacions gratuites set-
manals. | és que la dada més sor-
prenent de totes, sobretot si es té
en compte |a fidelitat de la venda
de setmanaris i de subscriptors, és
que, segons el Barometre, laudién-
cia del setmanari L'EBRE d'un any a
I'altre ha guanyat 12.000 lectors en
dotze mesos.

LEBRE TV CREIX UN 60% El Baro-
metre de la Comunicacio i la Cultura
constata també el creixernent molt
destacat de L'Ebre TV, la televisid lo-
cal més jove de les Terres de I'Ebre,
que va arrancar a I'abril de 2010, ara
fa dos anys. Respecte a ['Gitim estudi,
de la tardor passada, aquesta televi-
si6 ha crescut un 60% en nombre
d'espectadors, i retalla distancies
amb la més vista, de la qual només
la separen 2,000 espectadors, D'a-
questes dades es desprén que L'Ebre
TV és la cadena de les Terres de I'E-
bre que experimenta una crescuda
més elevada, obté una quota de

pantalla respecte al conjunt de tele-
visions de la demarcacio de Tarrago-
na del 7% (share).

LA DIFUSIO | LAUDIENCIA La difu-
si6 del setmanari L'EBRE és estable
des de fa molts anys gracies a la fide-
litzacié d'uns subscriptors | lectors
assolits durant décades. Una difusid
que es guantifica actualment en
5.600 exemplars, aproximadament
la meitat dels quals es distribueixen
per subscripcid, i I'altra meitat, per
venda a quioscos. | una difusio que,
reconvertida en audiéncia d'acord
amb el sistema de calcul tradicional
(sempre s'ha considerat que per ca-

da exemplar hi hauria un minim de
quatre lectors, si més no en un pe-
riodic setmanal), donaria una lectura
setrmanal minima de 22.400 lectors.

Sembla plenament consolidat, per
tant, que l'audiencia del setmanari
L'eBRE supera de llarg €ls 20.000 lec-
tors acreditats, tot i que altres estudis
del mateix Barometre havien donat
lectures sorprenentment menors els
anys 2010 i 2011, probablement
perqué no havien tingut en compte

altres factors per comregir fuites i ana-
logies, consequéncia evident de la
imitacié o plagi que ha sofert la mar-
ca Fbre en els Liltims anys, en tractar-
se d'un toponim dificil de defensar
com a exclusiu.

Comprovem-ho si no: la marca
L'EBRE com a setmanari va ser legalit-
zada V'any 1995 i encara roman avui
dia com propietat d'aquest setma-
nari, perd entre mig antics i influents
diaris també hi han incorporat el to-

ponim com a capgalera i imatge
principal ('actual Diari Ebre ve dels
antics Diario Espafiol i Diari de Tarra-
gona); altres publicacions sectorials
o gratuites també van fer-lo seu i el
mantenen {com és el cas del des-
aparegut L'Ebre Esportiu i el bisetma-
nal gratuit, ara setrmanal, Més Ebre), |
el topdnim Ebre tambeé forma part
dels noms corporatius de les dos te-
levisions locals competencia de L'E-
bre TV, nascuda a 'aixopluc del set-

manari L'EBRE (motiu pel qual forca
televidents no identifiquen facilment
d'on provenen els continguts que
consumeixen, ja que la paraula Ebre
€5 a les tres marques del mercat).

I una Gltima dada curiosa per re-
cordar: per iniciativa de 'anterior de-
legat del govern, Lluis Salvadé, el
consorci no nat de la TV piblica que
s'havia de constituir havia fet una
primera proposta de marca i era
Ebre TV. w

Setmanari LEbre SL i LEbre Televisié SL

¥ El confusionisme que s'ha produit en els Gltims anys al voltant de les mar-
ques dels mitjans de comunicacio no es pot atribuir Gnicament a factors ex-
terns, en absolut. Hi ha també raons internes, algunes de les quals la direccio
del Grup L'Ebre ha decidit comegir les proximes setmanes. Aixi, 'empresa edi-
tora del setmanari passara a dir-se prompte Setmanari L'Ebre SL (donant per
acabava la denominacié La Veu de I'Ebre SL, que s'arrossega des de la fusio
dels setmanaris Lo View del Boix Ebre i LEbre i de les empreses comesponents,
Iany 2001), mentre que I'empresa audiovisual propietaria de la televisio i de la
web passara a dir-se L'Ebre TV 5L (donant per acabada la formula de EBE Imat-
ge | Comunicacié 5L, una empresa instrumental que des de I'any 2005 té la ti-
tularitat dels mitjans audiovisuals del Grup L'Ebre). | tot plegat per unificar cri-
teris i actius amb la idea de continuar durant malts anys com la referéncia in-
formativa del territori.

Potser ha aflorat ara la crisi galopant dels mitjans

W Probablement, un altre factor colfateral que hauria pogut provocar Faug-
ment de les audiencies als registres. oficials del Barbmetre, tant en e cas del set-
manani L'EBRE com de L'Ebre TV, siga que a la practica hauria aflorat ara un fe-
nomen que va calant des de fa mesos: la crisi econdmica galopant, i la transfor-
macié profunda que provoca | provocara en els mitjans de comunicacio. D'en-
trada, sembla clar que no pot ser del tot veridic que el setmanari L'eBRe haja
guanyat 12,000 lectors en quatre mesos (perqué no s'ha fet res extraordinari
en aquest periode), perd si que podria endevinar-se que s'han difuminat els im-
pactes que ra obtenien publicacions i revistes gratuiites diverses, que abans
omplien llocs piiblics i estratégics perd que ara hi tenen una preséncia mokt me-
nor. En canvi, aquests impactes podrien retornar als periodics tradicionals i ha-
bitualment de pagament, com el setmanari L'E8RE, els quals sempre tenen una
preséncia estable, la del nombre d’exemplars distribuits, i s6n els de sempre.




