EN POSITIVO

lision inv La Cambra de Comerc de Tortosa organiza una mision inversa con un grupo
de empresarias de Arabia Saudi en Barcelona que ha generado una gran repercusion mediatica

Tortosa atrae empresarias saudies

Andreu Caralt Tortosa

» La primera misién de empre-
sarias de Arabia Saudi a Espa-
fia, concretamente en Barcelo-
na, ha sido objeto de una am-
pliacoberturade los medios de
comunicacién aunque pocos
hanreparado en conocer el ori-
gen de tan extraordinaria, por inu-
sual, misién comercial.

Los promotores hay que bus-
carlos en las Terres de 'Ebre,
en la Cambra de Comerg de Tor-
tosa. Ellos, tras distintas misio-
nes directas al pais drabe, han
liderado la primera misi6n in-
versa junto con la Cambra de
Comer¢ de Asharqia y la em-
presa hispano-saudi especiali-
zada ‘El Consultor’, con sede
en Barcelona.

Lavoluntad dela Cambrade
Tortosa era organizar una misiéon
de empresarios saud{es sin dis-
tinguir su sexo. Tras unos pri-
meros contactos con sus colegas
de Asharquia surgi6 la posibili-
dad de invitar a una seccién de
la entidad empresarial forma-
da exclusivamente por mujeres,
cerca de una veintena.

«Eslaprimera generacién de
mujeres a la que los hombres
les han dejado trabajar», expo-
ne el gerente de la Cambra de
Tortosa, Francesc Minguell. A
excepcion de su portavoz, laem-
presaria de 38 afios Hind al Zahid,
para el resto de empresarias era
la primera vez que abandona-
bansu pais. «Se trata de empre-
sarias de familias adineradas,
cuyos negocios familiares los
encabezan ahora ellas». Al Zahid,
por ejemplo, dirige una empre-
sa familiar de packaging para
productos de lujo. .

El Hotel Catalonia Barcelo-
naPlaza de la capital catalana aco-
gidla sesidon de trabajo el pasa-
do 25 de abril, conla participa-
ciéon de unas 60 empresas
catalanas, entre ellas represen-
tantes del sector del mueble de
La Sénia y del Centre de Difu-
si6 Tecnologica de la Fusta i Mo-
ble de Catalunya (CENFIM).
No fue facil organizar las sesio-
nes de trabajo, admite Minguell.
«Cuando habldbamos con em-
presas, algunos no tomaban de-
masiado en serio la misién. Y
tampoco las administraciones
publicas».

En solitario

Perolarealidad superd con cre-
ceslasdubitativas expectativas.
Losjoévenes empresarias habian
recorrido medio mundo paraini-
ciarensolitario, sin control mas-
culino, contactos comerciales
con las empresas catalanas, es-

30

A .

60

empresarias sauditas viajaron
a Barcelona.

pecialmente delos sectoresdela
moda, vivienda, alimentacién,
packagingy ocio.

El primer dialo dedicaron a
contactos institucionales, el se-
gundo alas reuniones caraa ca-
raconlas 60 empresas catalanas,
yeltercesy tltimo dia a visitar
las instalaciones del “showroom’
que el CENFIM abrié en el Pas-
seig de Gracia de Barcelona.

También hubo tiempo para
ofrecer entrevistas alos medios
de comunicacién donde abor-
daron el ostracismo en el que
viven las mujeres en su pais y
para realizar una escapadaala
zona de compras de La Roca Vi-
llage.

En la inmensa
mayoria de casos,
las empresarias
salian por primera
vez de su pais

millones es la poblacién de Ara-
bia Saudita.

Minguell destaca el espiritu
emprendedor de las empresa-
rias, la extrema correccién en
eltratoy la ausencia de deman-
das inusuales. Una curiosidad,
las empresarias sélo se acomo-
daban el velo en el momento de
las fotografias, no durante las
reuniones. «El trato fue normal
y cordial, quizés lo mas compli-
cado fue lacomunicacién en in-
glés, aunque lamisién disponia
de una traductora».

Al Zahid agradecié la cola-
boracién de los organizadores y
remarcd las nuevas posibilida-
des de negocio en su pais en el
marco del plan Saudi Visién
2030 que activard en el pafs 4ra-
be reformas politicas y econ6-
micas para fomentar la inver-
si6n, la creacién de nuevos pues-
tos d e trabajo, las privatizaciones
y elaumento en las importacio-
nesy exportaciones pera crear
un entorno empresarial no tan
dependiente del petréleo.

Con todo, la Cambra de Tor-
tosa admite que se trata de un

porciento de su poblacidn tie-
ne menos de 30 afios.

mercado «complicado», que las
empresas catalanas que quie-
ran, por ejemplo, exportar pro-
ductos alimentarios los deben
etiquetar en drabe, registrar, y su-
perar analiticas y certificados
distintos a los habituales. «Pa-
ra segin que empresas los nt-
meros no salen», admite el ge-
rente, aunque han sido ya unos
pocoslos pedidos de productos
de empresas de las Terres de
I’Ebre al mercado drabe.

Minguell destaca el poten-
cial exportador de productos
alimentarios en su versién gour-
met, sea aceite de oliva virgen ex-
tra o citricos. También es un
buen mercado para el mueble,
sobretodo mueble auxiliar, y
para las empresas de moda, un
sector no desarrollado en el Ebre.

La Cambra insistird en este
mercado, de unos 30 millones
de habitantes, con una pobla-
cién muy joven, mds del 60 %
tiene menos de 30 afios. El afio
2018 hay prevista una nueva mi-
sién comercial.

El gerente de la Cambra de Tortosa, Francesc Minguell, en el centro, con parte de la expedicién de empresarias sauditas. roro: cavsra peTorTOSA
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Africa, mercado
consolidado

La Cambra de Comerc de
Tortosa abrié hace dos afios
el mercado de Arabia Saudi-
ta, un mercado poco explo-
rado como afios atras lo eran
el de distintos paises africa-
nos donde la organizacién
empresarial de las Terres de
I'Ebre ha logrado grandes lo-
gros. Desde 2009, la Cam-
bra organiza misiones co-
merciales a Guinea Ecuato-
rial, ademas de abrir
mercado en Costa de Marfil
y Camerun, En setiembre or-
ganizan una nueva misién a
Guinea Ecuatorial y Came-
ran.

De manera paralela, el
pasado abril la Cambra sellé
un convenio de colaboracién
con la Camara de Comercio
de Casablanca para favore-
cer les relaciones comercia-
les entre empresas de los
respectivas demarcaciones.
En julio organizaran un mi-
sién al pais marroqui y mas
tarde una empresa construc-
tora marroqui visitara las Te-
rres de |'Ebre para contactar
con empresas del sector.



