Anem per faena

‘Lalocalitatilespecialitzacié del producte agradafora del pas.
Perquenoésun producte estandaritzat’, explica EmiliLehmann

Destil-leria Lehmann EmiliLehmann
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Bodegasy Destilerias Lehmann
va ser fundada per Joan Curto
Gasol a Tortosa el 1870, aprofi-
tant el dinamisme imperant ar-
ran dela Revoluci6 Industrial.
Durant els primersanys de vi-
da, s’elaboraven elsaiguardents
tradicionals delazona, destil-lats
d’anis, deviid’herbesaromatiques.

«Estreballava molt amb vins de

la Terra Alta, amb negociants a
doll perqué enaquellmomentno
hi havia tanta comunicacid i no
es comercialitzaven tant», expli-
caelgerent Emili Lehmann, cin-
quena generacid a carrec de la
destil-leria. També comercialit-
zaven altres productes que no
fossen licors. E1 1895, en incor-
porar-se al negoci el fill de Joan

Curto Gasol, Ismael Curto Cur-
to, es va introduir la crianga en
bétes de roure. Ismael nova te-
nir fillsi el negocivapassaramans
dels nebots, Maria i Pere Leh-
mann Curto (aviaiel tiet avi
d’Emili),jaqueel pared’ells, es-
panyol de pares alemanys, noes
va dedicaral’empresa.
Finalitzada la Guerra Civil,
Maria Lehmannvareprendre de-

Emili Lehmann,
cinquena generacio.

cididament ’activitat industri-
al i comercial aportant produc-
tes innovadors com una amplia
gammadelicorsdolcos que,gra-
cies al seu gran prestigi, rapida-
ment es fan un lloc preferent al
mercat. «Van veure que els vins
jaes comercialitzaven pel seu
propi compte i que hi havia un
mercat del licor per explotar»,
explica el gerent.

Amb Maria Lehmann, 'em-
presa comenca a especialitzar-
se icreen anissos o licors d’her-
bes. Al principi eraunacomerci-
alitzacié territorial, pero ala
decada dels 60 obren un magat-
zem a Barcelona que suposa el
primer pas cap a enfora.

El1970,amblaincorporaciéde
laquartageneracid, Emilio Leh-
mann, comenga I’elaboracié de
brandy de moltalta qualitatiun
Ponche Reserva. Durantaquests
anys esportaatermelamecanit-
zacio del procés productiuila
modernitzacié del departament
comercial i de distribucié que
permet Pexpansié al mercat es-
panyolamb els nouslicors de frui-
tes,lescremes, els orujos, el pat-
xaranil’antiga absenta.

Ara,desdels anys 70 sén "tni-
cadestil-leriaales Terres del’Ebre

il’empresaapostaperlainnova-
ciilainternacionalitzacio. <Els
licors pateixen molts de canvis
segonslesmodes»,apunta Emi-
li Lehmann, que va comencar a
treballar-hiel 1998.

Els mercats fidels son Italia,
Alemanya, Dinamarca i Franga,
puntualmentvénenalaXinaiara
estan consolidantla presénciaa
I’America Llatina, apostant pel
Paraguai. «<Estem trobant-hiall{
els ninxols de mercat. La locali-
tatilespecialitzaci6 del produc-
teagradaforadel pafs. Perquéno
ésun producte estandaritzat. Es-
tem parlant de mandarina, cire-
res,arros...d’aqui». Sense dubte
un dels productes amb més éxit
éselfamos licor d’arros.

Actualment ’empresa esta
fentobres als seus espais, al bar-
ri de Ferreries, per ampliar i re-
novar la part expositiva. Durant
les obres va apareixer el cap de
pont de "antic pont de barques.

El2020sera el150¢ aniversa-
riideben segur que se celebrara
de forma especial.



