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Elinfluencer enamorado del Delta

Jonatan Rius Torné fue el primer Instagramer
delademarcacién de Tarragona. Con 107.000
seguidores ha despertado el interés de grandes

marcas turisticas

NURIARIU

AJonatan Riusloconocenenlos
cinco continentes por el nick
@pinapli. Esta es sumarca en
Instagram, dela que es usuario
desde octubre de 2010. «Enaque-
llos momentos quizas la perso-
namds préximalaencontrabas
enMallorca. Mellamé la atencién
ellogoydecidi crearme una cuen-
ta», recuerda. Fue el primer usua-
riodelademarcacién de Tarra-
gonay, con més de 107.000 se-
guidores, hadespertado el interés
de grandes marcas publicitarias
yde promocidn turfstica.
Riusdiolos primeros pinitos
en Instagram como hobby. En
aquellos momentos trabajaba
enlatelevisiénlocal de Ampos-
ta, ylos paisajes del Delta se con-

virtieron en algunas de las pri- ~

meras postales que colgéenes-
tared social. <Enseguida me di
cuentade que habfa muchagen-
te que se interesaba. Habia fe-
edback y me llegaban comenta-
riosincluso desde Australia que
me animaban a seguir», expli-
ca.

Imdgenes de arrozales, bar-
quitas, los flamencos yla comi-
datradicional del Delta son pro-
tagonistas de unas postales en
las que este fotdégrafo freelance
juega principalmente conlaluz
y los colores de unos paisajes
cotidianos que humaniza con
una sensibilidad extraordina-
ria. Merece la pena perderse por
la serie de atardeceres, captu-
ras en las que sus seguidores
respiran la tranquilidad de
un paisaje ajeno.

El salto inicial

La comunidad Instagra-
mer dioun salto espectacu-
lar a partir de 2014. Los
310.000 usuarios a nivel
mundial que tenfa cuando
esteampostino cred su cuen-
tase han convertido en 500 mi-
llones de personas, de las cua-
les unos 300 millones son acti-
Vos.

Enjuliode 2015, Jonatan Rius
fue distinguido por Instagram
como uno de los usuarios mas
activos. De esta forma, lo pre-
miaron promocionando su cuen-
ta, que aparecfa como sugeren-
cia entre los nuevos usuarios
que se creaban una cuenta. Fue
estratégico para que @pinapli

pudierallegaralos107.000usua-
rios quediene en la actualidad,
y que le han posicionado como
uno de los influencers que tie-
ne estared social enlas comar-
cas tarraconenses.

Una marca de prestigio
Forma parte de las comunida-

-des de #igersebre y Tarragona,

dos colectivos que comparten
rincones y momentos, convir-
tiéndose en auténticos dinami-
zadores del turismo y el terri-
torio. Las fotografias que @pi-
napli ha colgado en Instagram
con el hashtag #deltadelebre su-
man mds de un millén de interac-
ciones, por lo que en la vida de
este fotdgrafo freelance hanlle-
gadolos viajes fruto de colabo-
raciones turfsticas.

A medida que Instagram se
haconvertido enunadelas me-
joresvitrinas parahacer publi-
cidad, los perfiles que superan
los1.000 usuariosno pasande-
sapercibidos y cuando se supe-
ralabarreradelos100.000uno
empieza a recibir ofertas. Las
marcas se han fijado en sus con-
tenidosylarepercusion que es-
tos generan, por lo que su con-
tribucién se ha convertido en
un modus vivendi. Su nombre
genera unimpacto.

Enseptiembre del afio pasa-
doestejoven ebrense de 34 afios

followers tiene el

ampostino Jonatan
Rius, que se cred su
cuenta de Instagram en/

octubre de 2010

participé en una prospeccién
de Visit Norway para retratar
los fiordos. Experiencia quere-
petirddentro de unos dias cuan-
do junto con un grupo de
bloggers, video-bloggers e ins-
tagramers viajardalasIslas Lo-
foten (Noruega) alacazadeau-

roras boreales, ballenas del 4r-
ticoylobos en la nieve.

Imagine Express
En este variopinto catdlogo de
encargos sumo esta semanauna
experienciacompletamente dis-
tintaalo que estd habituado. Jo-
natan Rius form¢ parte del
Imagine Express,unainicia-
tiva organizada por Renfe
Yy SNCF y que culminé a
principios de esta sema-
na en el Mobile World
ongress. En el marcode
-este evento de impacto
‘mundial se presentaron
J: los proyectos mds exito-
J/ sos de una aventura que
empezd6 en Barcelonayque

y:

P/ culmindenLondresdespués
P de hacer escala en Paris. Los

participantes, 36 entotal, sere-
partieron en doce grupos de tres
personasytenian el reto de de-
sarrollar unaapp mévil paradar
respuesta aalguno de los retos
que se habfan planteado. Unvia-
je de 5.000 minutos que Jona-
tan Rius se encargé de compar-
tiratravésdelasredessociales
yqueviviéjuntoaRubén Sierra
(@ninhodelosrecao), guitarra

yvozdel grupo musical La Pega-
tinaa través de Twitter, y Jordi
Cor (@jordi_cor), consultor y
dreamer de YouTube.

Prescriptores de experiencias
Mésallddel diaadia, estostres
cracks de las redes sociales te-
nfanunreto conjunto. «Busca-
ban a tres personas diferentes
que tenian que explicar la expe-
riencia que vivimos en estos
5.000 minutos de viaje a través
de un video de un minuto», ar-
gumentaeste joven ebrense. Un
reto para el que practicamente
no habfa tenido tiempo de pre-
pararseyaquenofuehastatres
dias antes de iniciar la aventu-
racuando recibi6 la confirmacién
paracogerlamaletadenuevoy
subirseal tren. «<Nosé,vilo que
habian hecho en las otras oca-
siones yme hizo gracia, asi que
presenté mi candidaturay me
seleccionaron», relata.

Una nueva experiencia que
llena la agenda de un profesio-
nal que a través de las redes so-
ciales se ha convertido en uno
de los principales prescripto-
res turisticos del Deltade ’Ebre
ysuentorno.




