TURISME m DE GENER A OCTUBRE S’HAN GENERAT 1.255.000 PERNOCTACIONS, XIFRA SIMILAR A LA DEL MATEIX PERIODE DEL 2014

M¢és de 400.000 turistes han visitat
les Terres de PEbre aquest any

Incrementar les
pernoctacions dels
turistes internacionals és
una de les estrategies que
inclouel pla d’acci6 2016
del Patronat de Turisme

MARINA PALLAS CATURLA

Segonslesdadesdel’informe de
I’Observatori del Parc Cientific
del Turisme, del periodedel’1de
gener al 31 d’octubre, a les Ter-
res de ’Ebre s’han generat
1.255.000 pernoctacions, xifra
que suposa un descens d’un 1%
ambrelacié almateix perfodedel
2014. S’han rebutmés de 400.000
turistes que han fet una estada
mitjansde 3,1 dies.

Elshotelshan mantingut1’ac-
tivitat sense variacions,hihaha-
gutun descens entre els aparta-
ments, també han tingutunaten-
denciaalabaixael turisme rural
(-12%) i els campings, en canvi,
hantingutun comportament po-
sitiu (12%).

Lamajoria de turistes eren na-
cionals (un 66,7%),un16,3%eren
francesos, un 4,9% dels Paisos
Baixos,un2,9% del Regne Uniti
un 2,8% d’Alemanya. En conjunt,
els mercats internacionals han
incrementat 5,3 punts.

Precisament,incrementarles
pernoctacions dels mercats in-
ternacionals ¢s una de les linies
estrategies del pla d’accid 2016
delPatronat de Turisme de la Di-
putacio de Tarragona a les Ter-

il

res de ’Ebre. «Es tracta de fer-
hointroduintel concepte de mi-
crosegmentacio. Almercat cada
vegada hihamés operadors petits
especialitzats en productes con-
crets. Hem d’establir relacions
ambaquests operadors especia-
litzats, com el birdwatching, el ci-
cloturisme, I’enoturisme o les
activitats nautiques», detalla al
Diari el responsable del Patro-
natales Terresde ’Ebre, Albert
Folch.

Unaaltra de les principals 1i-
nies estrategiques del pla 2016

i

ésintensificarel treball de coor-
dinaciéentre el sector ptibliciel
sector privat. «La col-laboracid
ésbasicaperpoderobtenirbons
resultats», explica Folch. Per
aquest motiu, des deljunyfinsa
I’octubre passat s’ha reunit el
consell de marca, format pel Pa-
tronatielsrepresentants de ca-
dascun dels sectors turistics (allot-
jament, restauracio, campings...)
per debatre i analitzar quines
erenles millors estrategiques.
Aquesta coordinaci6 té tam-
bécomaprincipal objectiuinci-

b

El ‘birdwatching’ o Pobservacié d’ocells és un dels sectors que atrau turistes estrangers. FoTo: J0ANREVILLAS

diren elreconeixementde lamar-
ca Terres de ’Ebre, fent una es-
pecial atenci6 al segell Reserva
delaBiosfera.

«Lareferenciadelsegell dela
Biosfera ens ajuda aidentificar-
nos ia reforgar-ne els atributs.
Els espais protegits tenen mol-
taimportanciaiel turista percep
que es troba en una situacié de
confort, jaqueles Terres de'Ebre
tenenunaidentitat marcadaamb
lanatura,lagastronomiailatra-
dicié», exemplifica el responsa-
ble del Patronat.

EL CALENDARI

Lapresénciadela
marcaalesfires

mLamarcaTerresdel’Ebreel
proper 2016 sera present, en
Pambit nacional,alafiraB-Tra-
vel, el proxim mes d’abril, a
Barcelona. En ’ambit estatal,
participaraala FITUR,aquest
gener,aMadrid;ala Navartur,
al febrer, a Pamplona,iala
F10 de marg, a Monfragiie.
EnPambitinternacional, les
Terres de’Ebreviatjaranala Fi-
etsen Wandelbeurs, el proper
febrer,aUtrecht (Paisos Baixos);
a la BBF, a I’'agost, a Rutland
(Anglaterra); al Tournatur, el
mesde setembrea Diisseldorf
(Alemanya) i al?World Travel
Market, al novembre, a Lon-
dres (Anglaterra). Moltes
d’aquestesfires estan especi-
alitzades encicloturismei bird-
watching.

De fet, en la linia d’impulsar
eltreball col-laboratiu, el Patro-
natjaestaactuanten lacreacio d’es-
paisperaltreball coordinat com
son la Taula del Turisme Rural,
les Viles Marineres deles Terres
de ’Ebre (Alcanar, ’Ametlla de
Mar, ’Ampolla, Sant Carlesdela
Rapita), els pobles de les festes
de ’arros (’Ampolla, Deltebre,
SantJaume d’Enveja, Ampostai
els Muntells) ,la Taulade ’Eno-
turisme, la Taulade Creuers ila
Taula de turisme de la Reserva
de la Biosfera.



