GANDESA s L’ASSOCIACIO DE TURISME RURAL DE LA TERRA ALTA FA BALANC DE LES ACTIVITATS DE 261 5

Elturisme delaTerra Altavol atraure

public
L’associacio que aplega
el turismeruralala
comarcareuneix 80
empreses, €s converteix

enlamajor de’Ebrei
marcales fites per al 2016
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L’Associacié de Turisme Rural
de la Terra Alta (ATRTA) s’ha
convertitenel principal referent
del sectoralacomarca,amb 8o em-
preses associades, esdevenint
entitatd’aquestambit més gran
delesTerresde’Ebre. Arafapocs
dies va celebrar la seva assem-
bleaanualivamarcar els seus ob-
jectius per al proxim any 2016.
Und’ells ésdesenvoluparl’eno-
turisme ala comarca.

El president de PATRTA, Fe-
lip Segura, remarca en declara-
cionsal Diarique lacomarca pot
diferenciarlasevaofertaenl’am-
bitde les Terresde ’Ebre, entre
d’altres, amb aquest producte.
Destacaquehihafinsaigcellers
de la Terra Alta que organitzen
activitats enoturistiques, la im-
mensamajoriadels quals, 17, for-
men part de I’associacio.

Enaquest sentit, Seguradona-
rasuportatoteslesaccions que
es desenvoluparan els proxims
mesos per activar aquest pro-
ducte. Destaca la inversié pre-
vistade dosmilions d’euros per
al global de Catalunya que ha
anunciat invertir’Agencia Cata-
lana del Turisme de la Generali-
tat per difondre el 2016 la gas-
tronomiail’enoturismeaCata-
lunya.

Abandad’aixo,la Generalitat
anunciafaanyl’execucié el 2015
d’un pla d’accié de promocié de
Penoturisme a Catalunya, dotat
amb 600.000 euros. Una de les

L’APUNT

Firesitaulesde
treball el 2015

m ’ARTRA ha participat el 2015
endiversesfiresper difondreles
activitats dels seus associats, tant
atitolindividual comenelmarc
de Xatsebre,queaplegales qua-

"treassociacionsde turismeru-

ral ebrenques. Aixi, han partici-
patenelMercatd’Escapadesde
Barcelona, la Fira de Grano-
llers, la Fira de Muntanya de
Vic, laFestade laMel d’Arnesi
lade’OlidelaFatarella. Aban-
da, han treballat a les taules
convocades per I’ens comar-
cal,latauladelamarcadels 3ter-
ritorisilapromogudapel Patro-
nat de Turisme de la Diputacio.
L’entitat disposa d’una web:
www.terraaltarural.org.

ultimesaccionshanestatlapre-
sentaciodel potencial enoturis-
ticcatala, tambéeldelaDO Ter-
ra Alta, a paisos de parla alema-
nya. En el cas de la comarca
ebrenca es va fer arribar infor-
macida16grepresentants d’agen-
cies; operadors turisticsienme-
nor mesura periodistes.

Alseutorn, el Consell Comar-
cal de la Terra Alta hainiciat els
treballs previs per ala creacio
d’un pla de marqueting turistic
amb la participacié de les admi-
nistracions publiques i del sec-
tor privat.

Captacio de clients

Alespera dels detalls d’aquest
nou pla de marqueting, Segura
assenyalaqueunadelesaccions
podria ser la captaci6 del puiblic
del sud de Franca. «Es un seg-
ment de public que visita sovint
la Costa Brava pero li costa con-

ncesipotenciar lenoturisme

tinuar camifinsalanostrazona.
En canvi, és un client que acos-
tumaaferestadesllargues,d’una
setmana,iaixdens permetriage-
neraractivitatentre setmana, un
dels gransreptes», precisael pre-

La Generalitat

esta executant

un pla de promocio
de Penoturisme

a Catalunya

sident de ’entitat.

Segurarecordaque bonapart
dels empresaris turisticshande
realitzar més activitats econo-
miques, ja que latemporadaala
comarcaes concentraenuns me-
sosdel’anyi, sobretot,encapde
setmana.



