TERRES DE L'EBRE, RESERVA DE LA BIOSFERA El Copate aprovara I'organigrama i el reglament d'ds de marca passada la Setmana Santa

Artesania, turisme i
alimentacio, sectors
que poden adherir-se
alaReserva

La Setmana Santa havia de ser el punt d'inflexié de la marca Te-
rres de I'Ebre Reserva de la Biosfera. Estava previst que fos en
aquest moment que es comencés a |mplementar Aix0, no obs-
tant, haura d'esperar. | és que, malgrat que el réglament d'apli-
caci¢ de la marca esta ja redactat, queda I'Gltim escull adminis-
tratiu: l'aprovacié definitiva per part del plenari del Copate
(Consorci de Politiques Ambientals de les Terres de I'Ebre). Sera
passades les vacances.
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TERRES EBRE VAdell

La marca Terres de I'Ebre Reserva
de la Biosfera esta a un pas de con-
vertir-se en una imatge visible en
productes i serveis del territori. Des-
prés que es donés a coneixer el nou
logotip fa unes setmanes, només ha
de superar IGltim escull administra-
tiu perque les empreses privades en
puguen fer Us: 'aprovacié de I'orga-
nigrama de la Reserva i el seu regla-
ment i 'aprovacié definitiva del re-
glament que ha regular la utilitzacié
d’aquesta marca. Tot plegat ho ha
d'aprovar el plenari del Consorci de
Politiques Ambientals de les Terres de
I'Ebre (Copate). Malgrat que en un
primer moment es pretenia tindre
aquest document enllestit abans de
Setmana Santa i que la marca es co-
menceés a fer servir a partir d'aques-
tes dates, la reunié s’ha ajornat per a
després d'aquestes festes. Amb tot,
el Patronat de Turisme ja I’ha comen-
cat a utilitzar en diferents aplicacions
(vegeu pagina 3).

El comite avaluador (que també
haura de valorar cada candidatura)
de la marca ja té la faena practica-
ment enllestida i disposa ja del docu-
ment que estableix les bases d'utilit-
zacié de la marca; una faena que té
un valor important si tenim en
compte que, de la quarantena de
reserves de la biosfera que hi ha
a tot I'Estat espanyol, la de les
Terres de I'Ebre estara entre
les primeres a desenvolu-
par-se. | ho fara només dos
anys i escaig després que la
UNESCO atorgués aquesta
distinci6. “Ha sigut un
procés intens”, explica Jo-
sep Aragonés, director téc-
nic del Copate i responsable
tecnic de la marca Terres de
I'Ebre Reserva de la Biosfera, que
afegeix que “les reunions del co-
miteé avaluador van comencar la
primavera del 2014 i fins a finals
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de I’any passat ens vam reunir
practicament cada setmana”. “Se-
rem de les primeres marques Re-
serva de la Biosfera a tindre apro-

LA DADA

Pla d’actuacio per als proxims anys

I L'aprovaci6 de l'organigrama i el reglament d'ts de la marca és un dels
primers passos que fara la marca Terres de I'Ebre Reserva de la Biosfera.
No &s, perd, I'Ginic. L'6rgan gestor esta treballant per aprovar, “abans de
la tardor”, en paraules d’lImma Juan, responsable institucional de la reser-
va, el pla d’accié. “Es un document que ha d’incloure les linies de tre-
ball de la reserva”, explica Juan, “es tracta d’un pla d’acci6 participatiu
en queé tothom participa i incloura accions que poden ser desenvolu-
pades per altres organismes com la Cambra de Corper;, els consells
comarcals i ajuntaments o agrupacions d’entitats”. Es en aquest sentit
que Juan destaca la necessitat de col-laboraci6 entre tots els estaments
que participen en la marca.

Per a la redaccié d’aquest pla d’actuaci6 s’han establit cinc comissions
que treballen les propostes de cada ambit: s6n patrimoni natural, patri-
moni historic i cultural, turisme, agroalimentari, investigacié i coneixe-
ment.

El document incloura actuacions més a llarg termini, pero també d’altres a
curt. Entre aquestes ja n’hi ha de concretes que es poden materialitzar els
proxims anys, com ara la signatura d’un conveni amb Barcelona Smart
City en qué s'esta treballant actualment i que vol impulsar la col-laboracié
en matéria de sostenibilitat, eficiencia i coneixement entre aquests dos te-
rritoris tan diferents. Una altra de les accions programades ja a curt termi-
ni és la d’impulsar i coordinar I'oferta cicloturista i de senderisme de les
Terres de I'Ebre. “Tenim un gran potencial i si I'oferim junts sera més
atractiu des d'un punt de vista turistic, esportiu, paisatgistic i fami-
liar”, afegeix Josep {-,\ragonés, director técnig de la reserva, que enumera
altres objectius i actuacions a curt termini, com ara 'impuls de la Comissio

19

subsectors podran
utilitzar 1a marca

vat el reglament de la marca”, des-
taca, “fins i tot la marca espanyola
Reservas de la Biosfera fa anys que
esta treballant-la”.

DINOU SECTORS PODRAN
ACREDITAR-SE El reglament d’ds
de marca destaca que hi ha 19 sub-
sectors econdmics susceptibles de
poder promocionar-se i vendre's
amb aquesta distincié. La major
part s6n del sector de I'agroalimen-
tacié: fins a 13. S6n arros, oli, -
trics, vi, productesicarnics, peix,
horta, fruita dolcd, fruita seca, arte-
sania

“es ds

[
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per a la Sostenibilitat o I'inventari patrimonial ambiental.

alimentaria, ous i mel. N'hi ha 4 re-
lacionats amb el sector turistic:
allotjaments, restauracié, serveis tu-
ristic (empreses de guiatge, per
exemple) i educacid i interpretacié
(actius com, per exemple, I'escola
del Parc Natural o les pintures ru-
pestres d’Ulldecona). Finalment, els
altres dos sectors previstos son I'ar-
tesania no alimentaria i les activitats
singulars (per exemple, els bonsais).

El primer requisit fonamental per
poder demanar I'Gs de la marca és
que els productes o serveis estiguen
elaborats dins la Reserva de la Bios-
fera o també la seua d’influencia.
“Aquesta area d'influéncia sén
aquells municipis de la Ribera d'E-
bre que van quedar fora de la Re-
serva”, destaca Aragonés.

A més a més, per a cadascun dels
subsectors s'estableixen uns requi-
sits basics (per exemple, I'oli ha de
ser verge extra o verge) que s'han
de tindre en el moment de dema-
nar I'as de la distinci. Després hi

ha uns compromisos addicionals

que s’hauran d’executar durant

els tres anys que es podra fer
servir la marca. | finalment,
uns requisits opcionals en-
tre els quals se’'n poden
escollir tres, Aquests se-
ran comprémisos socials

i de desenvolupament,

de millora ambiental del
territori i d’oferta i servei.
“Adherir-se a la marca

és totalment voluntari,
per aixo hi haura aquests
compromisos a tres anys

amb millores que repercutis-
quen a I'empresa perd també al
territori”, destaca Imma Juan, di-
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Imma Juan
Responsable institucional de la marca
Terres de I'Ebre Reserva de la Biosfera
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Terres de l’Ebre, Reserva de la Bwsfera
a declaracid de les Terres de ’Ebre com a Reserva Mundial
L de la Biosfera implica el reconeixement de la UNESCO a
Pimportant paper de les comarques del sud catala en la con-
servaci6 de la biodiversitat global. Perd les Reserves de la Biosfera
son molt més que un instrument per a la conservaci6 i gestié del pa-
trimoni natural. E] Programa MaB de la UNESCO posa I’accent tam-
bé en les comunitats humanes existents i en la seua capacitat per des-
envolupar i millorar 'activitat social i econdmica a partir de I'ts sos-
tenible dels seus recursos naturals. En aquest sentit, les reserves po-
den ser considerades com laboratoris a gran escala per assajar models
i estrategies de desenvolupament sostenible, treballant en xarxa i
compartint experiéncies a nivell mundial.
S6n una figura reconeguda internacionalment i per aixd déna visibi-
litat a les Terres de ’Ebre en el mapa del mén i aporta la necessaria
dosi d’autoestima per superar les dificultats i aconseguir els objectius
que com a territori ens plantegem. En aquest sentit, la RdB de les Te-
rres de PEbre és un projecte territorialment cohesionador que és
compartit per les quatres comarques de ’Ebre catala.
La Reserva vol esdevindre un projecte regenerador i estratégic per a
les Terres de ’Ebre i superar el debat estéril entre conservacié i pro-
grés social i economic. Des del punt de vista socioecondmic, vol ser-
vir de revulsiu i contribuir a 'impuls i a la consolidacié de moltes
iniciatives destinades a crear noves oportunitats econdmiques i so-
cials.
El pla de gesti6 de la Reserva posara accent en donar valor afegit als
productes agroalimentaris del territori i a promoure el turisme lligat
a I’experiencia del lloc. Les Terres de ’Ebre han d’aprofitar la xarxa
mundial de Reserves de la Biosfera per establir col-laboracions a ni-
vell estatal i internacional amb P’objectiu de introduir la recerca i la
innovacié en I'activitat socioeconodmica i facilitar ’accés a recursos fi-

nancers europeus.




