El mercat de Tortosa té futur?

Fa només seixanta anys, els mer-
cats eren el veritable cor de les po-
blacions, el centre de debo de la vila,
el lloc on cada dia les dones anaven a
comprar i on també passaven molts
d’homens, el lloc basic de relacio i
sociabilitat de cada nucli urba. Fins i
tot eren expressié genuina de la for-
ma de ser i de viure de cada poblacid
o territori. I pels carrers proxims als
mercats s’installaven moltes altres
botigues de productes diversos.

Un segle abans, entre la segona
meitat del XIX i les primeres decades
del XX, s’havia creat arreu la major
part dels mercats. Eren el gran pas
de substitucié de la plaga al carrer
dels temps anteriors, de I'¢poca
preindustrial, quan els pagesos arri-
baven amb els seus carros i posaven
a la venda les fruites i verdures, ous,
gallines i conills. A més a més, en
mercats més o menys paral-lels, es
comerciava també amb el bestiar.
S’hi sumaven, fins i tot, punts de
venda de productes artesans.

Els mercats construits aportaven, a
més a més, un aspecte urbanistic
rellevant, ja que una gran part
d’ells era molt monumental; uns
edificis creats no amb voluntat
d’un pas efimer, sin6 de grandesa,
de permanéncia, de ser d’alguna
forma la catedral del comerg ciuta-
da. Podria citar-se una enorme
quantitat d’exemples de mercats
monumentals. N’esmento un de
pes mundial: les Halles de Paris.

També seguint les mateixes ten-
dencies es construia el mercat de

Tortosa. Era entre els anys 1884 i
1887 i van participar en la seua cons-
truccié els arquitectes Joan Torras,

conegut com “I'Eiffel catala”, i Joan

Abril. Sempre reconeixent les dis-
tancies respecte a les grans capitals,
era un edifici monumental, d’estil
eclectic, construit a la vora de la llera
del riu, proxim a la zona on Tortosa
estava creixent amb el seu incipient
eixample. )

Molt bé com a mercats van fun-
cionar durant décades, pero cap als
anys 60 del segle passat va comencar
una nova revolucié gomercial que
s’accelera, sobredt, en els darrers
trenta anys. Els supermercats, I'au-
toservei, el producte envasat... po-
sen en greus dificultats el comerg
tradicional i, de forma ben concreta,
els mercats centrals de les pobla-
cions. Noves superficies de grans di-
mensions —en molts casos, situades
als afores de la ciurat, a les seues
principals carreteres d’accés—, dota-
des d’amplies zones d’aparcament,
s6n les que atrauen la majoria de
compradors. S6n un cop mortal per
a molts mercats.

El cas de Tortosa no és diferent al
d’altres poblacions, perd —cal dir-
ho-I'impacte és més accentuat que a
molts altres indrets. Un edifici mo-
numental que va ser restaurat a
consciéncia, unes parades que estan
bé, un lloc que esta net. No té un ele-

ment que provoque rebuig, pero hi-

ha un fer real i fonamental: poca
gent, pocs compradors. Fins i tot els
dissabtes, dia tradicional de com-

pres, no hi ha compar'acié entre el
nombre dels que circulen pels passa-
dissos del mercat i els que hi ha en
alguna de les grans o mitjanes super-
ficies de Tortosa. ‘

Les institucions economiques lo-
cals, els grups politics municipals,
alguna cosa s’han de plantejar. Que
fem amb el mercat?. Cal resoldre el
deficit de I'aparcament perque s’hi
puga deixar el cotxe?. O potser resul-
tarien massa cares les obres i tampoc
no resoldrien el problema i cal bus-
car nous usos a una part de Iedifici?.
Cal fer un parquing sota I'avinguda
de la Generalitat, també per al res-
tant comerc de la zona?.

Hi aporto algunes experiéncies,
tot i que, en ser de ciutats molt més
grans que Tortosa, potser no sén
aplicables.

Vegeu el precids mercat de Colom,
a Valéencia. Ha deixat de ser propia-
ment un mercat pero és lloc de te-
rrasses, de bars de degustacio, un in-
dret on fan presentacions de produc-
tes. Només se’n conserven algunes
botigues especialitzades de pernils,
formatges, vins. Es, sobretot, un lloc
d’encontre.

Quelcom semblant és el mercat de
San Miguel, a Madrid. No és espe-
cialment bonic pero si un lloc per es-
morzar o menjar xocolata amb xu-
rTos 0 ‘porras’.

A Barcelona, que és una de les ca-
pitals on el pes dels mercats es man-
té amb forca, en alguns d’ells s’hi ha
introduit també canvis. No diguem
els de la Boqueria i Santa Caterina,
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que sén més atractiu de turistes que
mercat tradicional en sentit estricte,
perd, per exemple, al de la Concep-
cio, al carrer d’Aragé, s’ha instal-lat
al seu interior un supermercat gran
(Caprabo) que ocupa una part im-
portant de Pespai. En altres mercats
s’han incrementat els llocs destinats
a bar. En alguns es tendeix a especia-
litats de degustaci6 i productes selec-
tes, o parlen de promoci6 de la cuina
mediterrania.

A Tortosa no té perque ser el ma-
teix model, entre d’altres coses per la
dimensi6 de la poblacid. Potser cal-
dra concentrar les parades en mig
mercat i cercar altres finalitats per a
la utilitzacié de la meitat restant. O
instal-lar-hi, a dins, una gran super-
ficie. En tot cas, buscar solucions.
Seria interessant fer un passeig per
ciutats de dimensions semblants a la
de Tortosa per veure qué han fet.
Perqué, en un grau més o menys
gran, afecta tothom.

D’aqui a uns mesos, el maig del
2015, hi haura eleccions municipals.
Entenc que, en els seus programes,
els candidats al govern local han de
plantejar propostes realistes dirigi-
des al futur del mercat. De continuar
uns quants anys més la tendéncia ac-
tual de baixa lenta pero persistent es
podra dir allo de que “entre todos la
mataron y ella sola se murio”.



