ALIMENTACION

ElGrupo
Borgesgana
10,2 millones,
un 287 mas

Borges Mediterranean Group
haregistradounbeneficio de
10,2 millones de euros en el
ejercicio 2010-2011-con cie-
rre a 31 de mayo-, lo que su-
pone un aumento del 28 por
ciento respecto al afio ante-
rior. Elgruposededicaapro-
ducciényventadetodolore-
lacionado con la dieta medi-
terrinea, especialmente el
aceite y los frutos secos.

Las ventas de la empresa
alcanzaron los 529 millones
de euros, lo que representa
uncrecimientodel 12 porcien-
torespectoal ejercicio ante-
rior, y se ha incrementado
también el volumen de tone-
ladas vendidas, en un 20 por
ciento més, hastalas 345.000.

Enel marcode suapuesta
por el erecimiento interna-
cional,lacompafiahadesta-
cado laapertura de una filial
enPoloniaylaconsolidacion
desufilialenIndia, puestaen
marcha en el ejercicio ante-
rior.

Borges comercializa sus
productos en 113 paises del
mundo, y la exportacién re-
presenta un 71 por ciento de
las ventas totales. El grupo
cataldn cuenta con 13 facto-
rias --siete en Espafa y seis
en el extranjero-- y emplea
811 personas. Tiene filiales
propias en Estados Unidos,
Brasil, Chile, Francia, Polo-
nia, Rusia, India, China, Tnez,
Jordania, Marruecos y Egip-
to.

EMPRESA m LA COOPERATIVA HA ENCARGADO UN ESTUDIO ECONOMICO DE LA MARCA

Arrossaires del Delta estudiala
comprade Nomen a Ebro Foods

Lanegociacién estd enuna fase
incipiente, alaesperade quela
cooperativaebrense disponga
del estudio de viabilidad de la
marca Nomen. Otras empresas
también pujardn por hacerse con
elcontrolde laarrocera.

POR NURIA RIU

El grupo de alimentacién Ebro
Foods estd negociando la venta
de Nomen con los Arrossaires
del Delta de 'Ebre. Unaoperacidn
que también estaria abiertaa
otras arroceras y que puede ce-
rrarse antes de fin de afio.

El director financiero de los
Arrossaires del Delta, Joan Tomas,
confirmd que durante el mesde
septiembre recibieron la pro-
puestadehacerse conel control
de Nomen. Unaposibilidad que,
de momento no se ha descarta-
do ni confirmado, sino que estd
siendo valorada con todo deta-
lle. i

«Hemosencargadoun estudio
de valoracidn para poner cifras

ala oferta», manifesté el direc-

tor financiero de los Arrossai-
res, quien aseguro que «no serd
hasta cuando podamos valorar
qué es capaz de generar lamar-
ca,cuando podremoshacer nues-
tra propuestas,
Lamultinacional Interbrand
ha recibido el encargo de hacer
esta ‘tasacién’. Aunque Joan
Tomasexplico que «hastafinde
afio no seremos capaces de ce-
rrar ninguna operaciéns». Porel

) El arroz redondo de

calidad extra es uno delos productos més

conocidos de lamarca Nomen. roro LLuls muin

momento, Arrossaires del Delta
descarta compartir la adquisi-
cion con otraempresa.

Segun informo ayer el diario
Expansidn, la venta podria ce-
rrarse porunoscincuentamillo-
nes de euros. Una informacion

Laoperaciénde
comprapuede
cerrarse durante
el préximo mes de
diciembre

que fue desmentida por Joan

Tomas, quienapuntd que «nosa-
bemos ningln importes.

Paralos Arrossaires del Del-
tadelI'Ebre, hacerse con el con-
trol de Nomen supondria un pa-
soimportante. «Vendera fabri-
cante supondria un mayor precio
de liquidacion paralos socios»,
dijo Tomas.

Los ebrenses cerraron el il-
timoejercicio, que acabd en agos-
to, con 36 millones facturados.
Cuentancon 1.300 productores
asociados, que principalmente
venden el arroz a marcas blan-
cas,aunque también tieneninsig-
nias propias como Bayo y Sega-
dors del Delta.

Lideres
arroceros

LaventadeNomenesunodelos
compromisosqueadquirié Ebro
FoodsantelaComisién Nacional
delaCompetencia (CNC) cuando
enseptiembre cerrdlacomprade
505, que estaba en manos de
Deoleo. De estaforma, las prin-
cipales marcas dearroz de Ebro
en Espafia sonSOS, Brillante, La
Fallera, La Cigalay Rocia,suman-
doentretodasellasunacuotade
mercado decasiel 24%envolumen
yel32%envalorenelsector dela
distribucidn nacional.

La Camera Arrossera del
Montsia puede serotrodelosin-
teresados que pujaria por hacer-
se con el control de Nomen. A
pesardeello, supresidente, Mi-
quel Fabregues, no quiso confir-
mar ningunade lasinformacio-
nes.

Las raices de Nomen se re-
MONtanen 1954, aungue previa-
mente se conocia como ‘La Zu-
la’. Fueen mayode 1992 cuando
se integré en la multinacional
del Grupo Ebro. A partir de aqui,
haidoincrementando susvarie-
dades, conelarroz bomba, el Tai
yel cultivoecolégica. Unadelas
ultimas novedades hasidoel aro-
matico Basmati Brajma.



