EMPRESAS mSE COMERCIALIZARA BAJO CUATRO VARIEDADES: ROMERO, NARANJO, ALTA MONTARNA Y BOSQUE

Mel Muriabuscainternacionalizarse
conellanzamientodeunamiel delujo

La compafifa fariliar
del Perell6dedicard
100.000 kilos de su
produccion de mas
polenalanuevagama
‘gourmet’ _'

REDACCION - AGENCIAS

La empre,sa-gpicola del Perell6

(Baix Ebre) MelMuriaquiereha- .
cerseun lugar en el mercadoin-

‘ternacional ofreciendo lamejor
seleccion de las variedades de
miel que envasard con la marca
Artmuria.

La nueva gama de miel gour-
mel se presento ayer a nivel na-
cionalenelrestaurante Villa Re-
tirode Xerta (deunaestrellaMi-
chelin), con el presidente de la
compafifa, Rafael Muria, que ex-
plico que el objetivo es aportar
valorafiadidoalagastronomiay
el chef Fran Lopez, que prepard
diversasrecetas con estamiel co-
mo principal ingrediente.

Las cuatro variedades inicia-
les de ArtMuria son: el romero,
el naranjo, la alta montafiay la
miel de bosque, y buscan posi-
cionarse en mercado europeos, por
proximidad, perotambiénenlos
paises del Golfo Pérsico donde
lamiel esun producto muyapre-
ciado, asi como en Estados Uni-
dos por suvolumendemercado.

Bajo una base de color negro
ylamarcaimpresaenblanco ‘Art-
Muriahadisefladounosenvases
delujopreparados paraunclien-
te «sibarita» que opte porlos pro-
ductos gourmet . Sibien se hace
extrafio hablar de «miel delujo»,
como reconocio el asesor de la
empresa Oscar Moro, el cliente po-
tencial se sitiia esencialmente en
el mercadointernacional ynode-
be tenernecesariamente una gran

o s

Un amplio
abanico
de productos

= Lacompafifanosélocomercia-
lizamiel. Ensucatdlogo hay més
decuarentareferencias, diversas
deellasresultado desuaplicacién
encaramelos,cremas,jabones,
cosméticosoproductosnatura-
les segregados directamente
porlasabejasy con propiedades
beneficiosas paralasaludcomo
elpolen,lajalearalyel prépolis.

Paradaraconocersuspropie-
dades,lacompafifadisponeensus
instalacionesdeEl Perellé deun
centro de interpretacién del
mundo apicolaconaudiovisua-
les y exposiciones temporales
incluidas.

fortuna. «S6lo hay que aprecie el

producto bueno», afiadié.

Parasacaradelante esta «miel
delujo»,laempresa selecciona-
rd unos 100.000 kilos, aquellos
con més polen, que correspon-
denaunterciodelaproduccién
total,yque sevenderdnen enva-
ses de diferente tamafioy que el
precio oscila instalara entre los
30y 60 euros.

Ellanzamientodelanuevaga-
mademielsehardenelmarcode
laFeria Sial de Paris, que se cele-
brard del1gal 23deoctubre. «Tras
el éxito conseguido por todos
nuestros productos desde hace
seis generaciones y después de
dossiglos de dedicacién absolu-
taalmundo delaapicultura, nues-
trafamilia ha queridodarun pa-
somas creandounamarcadeal-
ta gama con proyeccidn
internacional», explicd Rafael
Muria.

La compailia, que actualmen-
teempleaai2trabajadores,alcan-
zounacifradenegociosde unmi-
116n de euros en 2013, y prevé ce-
rrar el presente ejercicio con un
aumentodelosbeneficiosdel 10%.

Lafirmabusca
posicionarse en
Europa, Estados
Unidos y paises
del Golfo Pérsico

Lapresentacionde ArtMuria
conté también con la presencia
del presidente de la Cambra de
Comerg¢ de Tortosa, José Luis
Mora y de la directora dels Ser-
veis Territorials de Governacid,
RosaPeig, enrepresentacion del
Govern.



