L'audiencia del Canal Terres de I'Ebre és del
3%)

13% i quadriplica el seu competidor

TERRES DE LEBRE Redaccio

Canal Terres de I'Ebre, la televisio
local del Grup L’Ebre nascuda fa no-
més 9 mesos (28 de setembre), s'ha
situat com la referéncia informativa
del territori amb un “share’ del 13%,
equivalent a un total de 26.000 tele-
espectadors (estimats sobre una po-
blacié de 200.000 persones). Ho
acredita un prestigios estudi d’au-
diéncia, promogut per la Xarxa i fi-
nangat per la Diputaci6 de Barcelona.
L’enquesta telefonica s’ha fet sobre
una poblacié de 5.000 persones, 260
de les quals eren de les Terres de I'E-
bre.

L'estudi aporta dades d’extraordi-
naria rellevancia per a un projecte de
curt recorregut. Canal Terres de I'Ebre
és la segona televisio més vista en ca-
tala després de TV3 (veure infografia),
davant de televisions nacionals com 8
TV (Grup God9) o el canal 3/24 de la
corporacié catalana. | el lloc passa a
ser el nimero 7 quan Canal Terres de
I'Ebre comparteix ranquing amb més
de trenta televisions d’ambit estatal i
nacional, i supera Canal Plus, Esport 3
o La 2 de TVE. 'enquesta es va fer-
entre finals d'abril i principis de maig,
mig any després d’estrenar progra-
macié, reformulada de les dos ante-
riors televisions. S'observa que el
principal competidor actual és 8 TV
amb un frec a frec. La televisi6 de Jo-
sep Cuniva un punt darrere en el re-
cord de les ltimes 24 hores. En can-
vi, quan es compara amb |'Gltim
mes, 8 TV i el canal 3/24 obtenen un
‘share’ del 15%, motiu pel qual Ca-
nal Terres de I'Ebre ocupa llavors la
posicié ndmero 9.

PREMI A LA UNIO DE DOS TV
Aquestes dades comporten un primer
reconeixement de |'audiéncia al pro-
cés d'uni6 de dos televisions locals
(L'Ebre TV i I'antic Canal TE) en un
mateix projecte, iniciat ara fa un any,
quan van comengar les negociacions;
un procés també complex, ja que, en-
tre I'agost i I'octubre del 2013, les
graelles no van poder ser estables i la
programacié Gnica no es va poder es-
tabilitzar fins al primer dilluns d"octu-
bre.

La xifra d'un 13% de “share’ assolit .

ara, amb |'estimaci6 de 26.000 espec-
tadors, implica no només que la tele-
visié Uinica ha sumat audiencies ante-
riors (L'Ebre TV i I'antic Canal TE su-
maven, per separat, 19.000 televi-
dents, segons dades del Barometre),
sinG que creixen en uns 7.000 espec-
tadors més. En canvi, la tercera televi-
si6 local que va decidir no incorporar-
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Nota: La resta continua amb 0

se al projecte d'una televisié Gnica per
al territori, Canal 21, dels 13.000 es-
pectadors que li acreditava el Baro-
metre (ja desaparegut) fa més d‘un
any passa a un ‘share’ 0 en record
d'un dia, i a només un 3% en récord
mensual, que equival a 6.000 espec-
tadors actuals. La xifra situa aquesta
marca -la més antiga del territori- més
enlla del lloc 25 del ranquing de totes

A la imatge, el personal del Canal Terres de I'Ebre en una imatge de grup presa al plato.
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El Canal Terres de I'Ebre quadriplica en acumular audiencia i créixer, mentre que Canal 21 perd el 50% de la que tenia.

Canal Terres de I'Ebre té
ara una audiéncia de
26.000 teleespectadors i
el Canal 21 baixa fins a
6.000

les televisions.

L'OBJECTIU, LA PUBLICITAT La
Xarxa ha fet aquest estudi d’audiéncia
a iniciativa propia per acreditar da-
vant les grans empreses nacionals el
bon posicionament global de la tele-
visio local (el “share’ mitja nacional és

de I'11% en el record dels 30 dies i
proxim al 4% en I'Gltim dia, la qual
cosa situa Canal Terres de I'Ebre per
sobre de moltes altres televisions cata-
lanes). Amb aquestes dades, la Xarxa
té previst ara posar en marxa nous
productes televisius d’ambit nacional.
Vol captar I'interes d’empreses com la
Caixa, Gas Natural, Endesa, Bassat o
Nestlé; tots ells, clients de la consulto-
ra Lebrand, responsable de I'estudi. |
és que, en l'actual context de crisi,
pot sortir molt més economic i efectiu
anunciar-se a les televisions locals as-
sociades en cadena i en directe que
fer-ho a 8 TV o TV3, i més encara en
relacio al gran cost que comportarien
les estatals en desconnexié.

EL MINISTERI VOL TANCAR LES
LOCALS Aquesta bona noticia es
produeix també en un moment
clau, ja que, en el context dels con-
tactes i negociacions entre el minis-
teri d’Industria i el govern catala
davant I'anunci ministerial que cal
tancar un multiplex autonomic (el
de I'HD) per obtindre espai radioe-
lectric per a la telefonia 4G, el mi-
nisteri de José M. Soria ha plantejat
com a alternativa que es tanquen
les televisions locals. Es a dir, o re-
tall al catala nacional o a I'estan-
dard occidental que fa servir Canal
Terres de I'Ebre, I'Ginic mitja que co-
breix integrament la vegueria de
les Terres de I'Ebre.



