VIimEL CONSELL REGULADOR | 7 CELLERS INSCRITS A LA DO TERRA ALTA APORTEN DINERS PER FINANCAR EL PROGRAMA ALS ESTATS UNITS | EL CANADA

La Terra Alta difondraPexcel-lencia

delagarnatxaa Am

La DO ebrencaiquatre
d’Aragd promouen
’ambicios projecte
financat per Europa

de promocié delsvins
d’aquesta varietat

A.CARALT

La DO Terra Alta promoura els
seusvinsdegarnatxaels propers
tresanysentre trentamilions de
consumidorsalsEstats Unitsila
regi6 canadenca d’Ontario.

Hofaraacompanyatde quatre
denominacionsaragoneses (Cam-
pode Borja, Carifiena, Calatayud
iSomontano) en elmarc d’un pro-
jecte conjunt finangat a quatre
bandes entre la Uni6 Europea
(50%), el Ministeri d’Agricultu-
ra (20%),les denominacions d’ori-
gen i els cellers participants (el
30%restant). El pressupost total
s’elevaa 2,25 milions d’euros.

El programa europeu és una
iniciativa de les zones vitivini-
coles aragoneses i el seu govern
autonomicatravésd’Aragén Ex-
terior. La proposta fou oferta a
les diverses denominacions ca-
talanesi, finsitot, franceses que
cultiven la garnatxa.

Finalment, nomésla TerraAl-
tahamostratinterésis’haunital
programa. El Consell Regulador
aportaramésde 6.000 eurosanuals
durant tres anys per cofinangar
el projecte. D’altra banda, 7 ce-
llers terraltencs d’un total de 31
s’hanintegratal programa, fetque
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Ampolles dels 7 cellers de laDO Terra Alta que participen en el projecte de promoci6. FoTo: JoANREVILLAS

elspermetra promocionarelsseus
vins d’aquesta varietat en les ac-

“cions de promoci6 a realitzar.

El president de la DO Terra
Alta, Jaume Descarrega, destaca
al Diari que ’ebrenca éslaregio
ambmés cellersal programa, fet
que demostra la implicacié del
sector. Estractad’Altavins Viti-
cultors, Ecovitres, LaFou Celler,
Edetaria, Celler Batea, SAT La
BoteraiCellers Unio.

Aramateix, cellersi DO estan
dissenyantel pla de marqueting,
que desenvolupal’agenciaame-

+

ricana especialitzada, Benson
Marketing Group.

Els objectius

Anomenat European Garnacha
Quality Wines, el gran objectiu
del programa és incrementar el
coneixementdels vins de lagar-
natxa -siguinblancs o negres-a
les areesde California, Nova York,
Floridai Ontario.

Es pretén que la varietat ob-
tingui el mateix reconeixement
del que gaudeixen varietats con
elcabernet-sauvingnon, pinotnoir,

cabernet-sauvingnon blancimal-
bec. «<Els consumidors americans
reconeixenidiferencien els vins
perlavarietat. Compren perva-
rietat. El que vol el programa és
afegir entre les opcions la gar-
natxa», explica Descarrega. De
fet, hi haunllarg cami per recé-
rrer donatque laquotade mercat
de la garnatxa entre el gran pu-
blic és del 0,2%, segons la con-
sultora Nielsen.

El programa pretén associar
els vins de garnatxa a un seguit
d’atributs objectius (historia, cli-

L’APUNT

‘Serem unics
en garnatxa
blanca’

mEnelcas delaTerraAlta, el
programa permetra donara
coneixer lasingularitat delsvins
de garnatxa blanca. «Les cinc
denominacions d’origen pre-
sentaremvins de garnatxa ne-
grapero nosaltrestambé de
garnatxablanca.Hohemd’apro-
fitar i difondre aquest tret di-
ferencial a America del Nord.
Es unagran oportunitat per no-
saltres»,remarcael president
dela DO, Jaume Descarrega.
Experts mundial del mén del
vi com Robert Parker, Jancis
RobinsoniPinfluent critics del
New York Times, Eric Asimov,
hanelogiat diversoscopsenels
Ultims anyslaqualitat d’aques-

tavarietat de raim.

ma, sols, qualitat i caracterfsti-

" quesorganoleptiques,entred’al-

tres) iemocionals (exclusivitat,
passi6, romanticisme, estil de vi-
damediterraniola‘properamo-
da’,entre d’altres). L’objectiufi-
nal és incrementar la quota de
mercatd’aquestsvins.

Enles accions promocionals
hi participaran només els 31 ce-
llers inscrits tot i que el progra-
ma beneficiara indirectament a
totaladenominacio terraltenca,
conclouel president. Laideadel
projecte s’inicia ara fa dos anys.



