EMPRESA El Consell Comarcal promou I'intercanvi d’experiéncies entre el teixit empresarial de la comarca i els nous projectes de negoci

El Programa d'Incubacid de Start-ups
de la Ribera d'Ebre connecta nous
emprenedors i empresaris

Moéra d’Ebre Redaccid

El Programa d’Incubacio de Start-
ups, promogut pel Consell Comar-
cal de la Ribera d’Ebre, treballa per
la uni6 d’esforcos i la creacié de si-
nergies entre el teixit productiu de
la comarca. El passat 17 de setem-
bre, la seu de I’ens comarcal va
acollir una nova sessi6 orientada a
intercanviar experiéncies, debatre
sobre les dificultats d'iniciar un pro-
jecte a la comarca i generar siner-
gies entre els nous talents i profes-
sionals consolidats. L'objectiu és
que els nous emprenedors puguen
generar nous aprenentatges en ba-

se a I'experiéncia d'altres empre-
ses que han sorgit en els Gltims
anys a la comarca i que s’han con-
solidat en algun dels municipis ri-
berencs.

La jornada va comptar amb la
participacio especial de dos noves
emprenedores de la Ribera d’Ebre.
D’una banda, Carolina Brut, funda-
dora de Brut Studio - Disseny & Foto
i, de I'altra, Eva Avila, d’EAC Psicolo-
gia. Les dos empresaries van com-
partir la seua trajectoria sobre com
van poder emprendre —fa pocs
anys— els seus projectes empresa-
rials a la comarca i van dialogar de
manera oberta i distesa amb els in-

tegrants del programa d'incubacio.

Durant la conversa es van abordar
aspectes clau per a la consolidacio
d’un negoci, com la gestié adminis-
trativa i fiscal dels autonoms, aixi
com les linies diferents de suport i fi-
nancament disponibles per a em-
prendre un negoci. En este ambit
destaquen els ajuts pe'r a treballa-
dors autonoms i les oportunitats
que oferixen els fons de transici6 nu-
clear per a l'inici de noves activitats i
la generaci6 d’ocupacio.

En la trobada també es van trac-
tar quiestions com la creaci6 i am-
pliaci6 d’equips de treball, la impor-
tancia de definir una proposta de va-

Un moment de la reli_nié al Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre.

lor clara i la necessitat d‘avancar de
manera prudent sense fer inver-
sions que superen les possibilitats
inicials del projecte. En I'ambit co-
mercial, se va remarcar el valor de la
comunicacié interpersonal i del crei-
xement organic com a eines fona-
mentals per a la fidelitzaci6 de
clients en entorns rurals, com la Ri-
bera d’Ebre.

Tant els participants com les em-
prenedores convidades van valorar
la sessi6 com una eina d'aprenen-
tatge “molt positiva”. Al mateix
temps, van destacar la utilitat d'es-
tos espais de trobada per a resoldre
dubtes reals, aprendre de casos d'é-
xit propers i afavorir I'arrelament
dels nous projectes empresarials a
la comarca. g



