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reunir amb els viticultors el passat
11 de setembre, durant la mobilitza-
ci6 a Gandesa, i assegura que ja va
traslladar la situacio que es viu a la
Terra Alta als directius de la Conse-
lleria d’Agricultura. “Es fonamental
escoltar els productors i les seues
d des. Des del depar

en breu s’elaborara un pla d’actua-
ci6 per a la vinya i el vi, amb la
coHaboracié de totes les parts, per
a donar resposta a la situacio com-
plexa que viuen els viticultors”, ha
destacat Espanya.

ARRANCAR VINYA Davant la so-
breoferta de raim, tant des d’Unié de
_ Pagesos com des del departament
defensen la necessitat d’eliminar
part de la superficie de \}inya al pais.
“Calen i peral’
de vinya, pero ha de ser de Ia forma
més beneficiosa possible des del
punt de vista social, afavorint que
hi hagen bons ajuts, i amb prioritat
per als pagesos de més edat que
es vulguen retirar”, ha argumentat
Pifol. El portaveu d’Unié de Page-
s0s, pero, ha reiterat que “les zones
d’an da haurien de tir
se després a nous cultius, com
ametlies o olivers, i preservar aixi
el mosaic agroforestal”. Per a equi-
librar I'oferta i la demanda, des del
sindicat calculen que seria necessa-
ri arrancar unes 10.000 hectarees
de vinya, de les 55.000 que hi ha al
pais. Es més del 18 % de la superfi-
cie de vinya que hi ha actualment al
pais.

La Comissio Europea ha aprovat
Jja un pla d’ajudes per als agricultors
que opten per arrancar les vinyes de
les seues explotacions. L'objectiu és
eliminar I'excedent i equilibrar I'ofer-
ta i la demanda davant el desajust
que viu el sector en diferents paisos
europeus. Esta nova politica comuni-
taria suposa un gir radical respecte
als dltims anys, on s’ha fomentat
I'expansi6 controlada de noves zo-
nes productives a les denomina-
cions d’origen europees.

El nou pla d’acci6 del Departa-
ment d’Agricultura preveu nous
ajuts per als pagesos que vulguen
arrancar la vinya i optar a nous cul-
tius. Segons Antoni Espanya, “I'a-
jut per a 'arrancada i la reconver-
sio de les explotacions sera una
part important, ja que és una me-
sura clara i reclamada pel sector
per tal de reduir la sobreoferta de
cara els proxims anys”. Se preveu
que el pla es faga public en els me-
sos entrants i que els nous ajuts
per a I'arrancada i reconversio arri-
ben abans de la campanya de
I'any vinent. g

El nombre de consumidors de vi cau,

especialment entre els jovens

sees AP
El consum de vi i cava cau de for-
ma sostinguda a Catalunya. Els ce-
llers veuen com cada cop hi ha
menys demanda de vi dins el mer-
cat catala i, any a any, és més dificil
donar sortida al producte. La caigu-
da ha sigut especialment significati-
va en els darrers sis anys i afecta
practicament tots els productes (vi
blanc, negre, rosat i dolg), mentre
que els principals consumidors son
les generacions de més edat.
Segons dades del Barometre ca-
tala del consum i les vivéncies en-
vers el vi, que elabora I'INCAVI, el
2019, el 29 % de la poblaci6 consu-
mia vi o cava almenys un cop per
setmana. En només sis anys, esta
xifra ha caigut deu punts i el 2025
—I'Gltima observacié de I'estudi—
només el 19 % de la poblaci6 diu
que consumix vi de forma setmanal.
La davallada pot ser més acusa-
da de cara als proxims anys, ja que
les generacions més jovens son les
que consumixen menys vi i cava.
Segons I'Institut Catala del Vi, no-
més un 11 % dels jovens entre 18 i
30 anys beuen vi o cava cada set-
mana. Es una xifra molt inferior a la
de la cohort d’entre 46 i 65 anys, en
qué el consum setmanal de vi se si-
tua en el 26 % de la poblacio. Les
generacions més jévens, a més, te-
nen més poblacié que no beu alco-
hol. Un 22 % se declara abstémia,
mentre que el percentatge és del
12 % en la poblacié de 31 a 46:anys
idel 8 % entre la de 46 a 65 anys. El
nombre de consumidors ocasionals
de vi i cava, ja siga amb periodicitat
mensual o anual, se manté en xi-
fres similars entre les tres cohorts.
Per tipus de producte, el vi negre
‘és el que perd més consumidors set-
manals. El 2019, un 21 % de la po-
blacié assegurava que consumia vi
negre practicament cada setmana, i
esta xifra ha caigut fins al 13 % I'any
2025: La davallada és més sostingu-
da en altres elaboracions. El vi blanc
ha passat de consumir-se setmanal-
ment per un 11 % de la poblacio el
2019 a un 8 % I'any 2025, i el con-
sum de vi rosat i vi doi¢ ha patit una
reducci6 testimonial.
Pel que fa a les dades de pobla-
¢i6 amb un consum ocasional de vi

Consum de vi almenys un cop I'any
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—mensual o anual— la tendéncia
també baixa en els Ultims anys.
L'opciod preferida per al consum oca-
sional és el vi blanc. EI 2019, un
71 % de la poblacié major d’edat as-
segurava beure’n almenys una ve-
gada a I'any. El 2025, esta xifra cau
fins al 67 %. La segona opcio és el
vi negre: el 2025, un 62 % de la po-
blaci6 el consumia almenys una ve-
gada a I'any, mentre que el 2019 ho
feia un 68 %.

Les dades de consum també
s’han reduit pel que fa al vi rosat i el vi
dolc. El 2019, la mitat de la poblacio
major d’edat reconeixia que consu-
mia vi rosat almenys una vegada
I'any i, el 2025, la xifra ha disminuit
fins al 44 %. De la mateixa manera, el
vi dol¢ era consumit anualment per
un 45 % de la poblaci6 el 2019 i el
2025 ho era per un 38 %.

L'INCAVI ha comencat a observar
les tendéncies de consum de vi des-

alcoholitzat i de vi amb baix contin-
gut d’alcohol. Se tracta de noves
tendencies de consum encara molt
reduides, perd s'observara també la
seua evolucio de cara als proxims
anys.

NOUS MERCATS Davant la reduc-
ci6 del consum, €l sector del vi opta
per reactivar la demanda del con-
sum intern amb noves eines de pro-
moci6 i estudia també la introduc-
ci6 de nous mercats. Antoni Espan-
ya-assegura que “el nou pla d’accié
del vi destinara més esforcos a la
promocio del vi catala i la seua in-
troduccié als mercats internacio-
nals”. El Govern també vol incenti-
var els esdeveniments enologics i
de promoci6 del vi de proximitat,
com la Setmana del Vi Catala o les
diferents fires que s’organitzen
arreu del pais.

Des de la DO Terra Alta reivindi-
quen també la necessitat d’aug-
mentar la demanda de vi catala. “El
vi forma part de la dieta mediterra-
nia i cal fomentar-ne el consum de
forma saludable i responsable”, ar-
gumenta Rosa Caballé. La presiden-
ta de la DO assegura que “el vi és
un producte de proximitat a Cata-
lunya i un sector economic impor-
tant” i ha destacat la importancia
de promoure’n el consum “com a
part de la cultura catalana | medi-
terrania”. Tot i el component alco-
hdlic, Caballé reivindica que el vi
“és un producte saludable” i asse-
gura que el seu consum responsa-
ble és més convenient que altres
productes amb una ‘demanda crei-
xent en els dltims anys, com és el
cas de les begudes energétiques i
ensucrades.

Tot i la davallada en la demanda,
en els (ltims anys, la Denominacio
d’Origen Terra Alta s’ha situat com
la tercera DO catalana amb més
demanda al pais, segons dades de
I'Informe Nielsen de 2025. El 3,7
% dels vins que es van comercialit-
zar a Catalunya —tant a través de
I’hostaleria com als comercos d'ali-
mentacio— portaven el segell de la
DO Terra Alta. Només la van supe-
rar la DO Penedés, amb un 8,1 %
del volum de vendes, i la DO Cata-
lunya, que lidera el ranquing amb
un 14,8 %. g



