ECONOMIA El sector explora els reptes de futur i noves aines de competitivitat

La Terra Alta fa una diagnosi sobre la
situacio de la ramaderia a la comarca

Horta de Sant Joan Redacci

En el marc del programa Treball a
les Comarques, la Terra Alta ha des-
envolupat un estudi sobre el sector
de la ramaderia a les diferents pobla-
cions de la comarca. La sessio0 va reu-
nir onze professionals del sector, en-
tre ramaders i representants de car-
nisseries locals. També hi van partici-
par representants de I'Oficina Comar-
cal del Departament d’Agricultura,
Ramaderia, Pesca i Alimentacio.

~ Des de la consultora Pascuum, re-
presentada per I'ecoleg. Ferran Pau-
né i I'economista Sergi Cutilles, van
exposar les principals linies treballa-
des per a millorar la competitivitat del
sector. En primer lloc, se va fer una
analisi DAFO (Debilitats, Amenaces,
Fortaleses i Oportunitats) després de
dur a terme entrevistes a més de vint
ramaders de la comarca. Esta analisi
va identificar els principals reptes del
sector, com ara la baixada de preus a
causa de la competéncia deslleial, la

dificultat de comercialitzacio, I'excés
de burocracia i la sequera recurrent.
La sessio va identificar dos estraté-
gies principals per tal de millorar I'es-
tat del sector a la comarca i afrontar
els reptes de futur. D’una banda, se
va identificar la necessitat de qué els
ramaders reben un pagament per la
gestio que duen a terme dels territoris
boscosos quant a la prevencio d'in-
cendis. En este sentit, la majoria dels
terrenys estratégics de prevencio ja
estan pasturats, pero la consultoria
va assenyalar que caldria ampliar es-
tes zones i augmentar la retribucio al
sector per tal de millorar les tasques
ecosistémiques i que tinguen plena
continuitat durant els proxims anys.
D’altra banda, I'auditoria també va
assenyalar la necessitat de diferen-
ciar el producte elaborat a la Terra Al-
ta i facilitar-ne la seua comercialitza-
cio i arribada als consumidors. S’ha
elaborat un estudi de mercat que va
explorar la creacié d’'una marca dife-
renciadora. Esta linia permet fer un

treball més immediat a curt termini i,
per este motiu se va proposar la parti-
cipacié en un projecte pilot de Co-
mer¢ Verd que apostaria per produc-
tes singulars de la comarca, en el
qual podrien comencar a treballar de
cara a la campanya de Nadal.

La sessio va finalitzar amb un de-
bat obert entre els assistents, durant
el qual se van discutir els passos a
seguir per a desenvolupar el projecte
de Comerc Verd i es va generar un in-
tercanvi d’idees sobre el futur del sec-
tor. Entre les principals conclusions,
hi destaca la necessitat de continuar
treballant entre el sector public i el
privat per tal d'implementar mesures
consensuades i analitzar els seus
efectes.

El programa Treball a les Comar-
ques promou projectes ocupacionals
i de desenvolupament local amb I'ob-
jectiu d’estimular la creacid d’activi-
tat economica i la generacio d’ocupa-
ci6 que afavorisca la permanéncia de
la poblacio al territori. g



