COO PERATIVA D’EXIT

»Molt mes que arros

Arrossalres del Delta de I'Ebre facturara aquest any un 56% mésal adqumr Nomen =

La

'firma exportara a Qatar, ngerla i Sud afnca | Ilangara nous productes denvats d’ aquest cerea!

| JOSEP M. BERENGUERAS

IBARCEL ONA,

Arrosyaires del Delta de Ebre ¢s
unaconperativa presididaperjordi
Casanova de 3 000 socis_dels quals
1.200 s6n agricultors. que produ-
eix 30 milions de quilos al'any{en-
caraque comercialirzen més de 50
milions cada anvsegons la collital.
Fins ara ho teia sora les marques
Hayo 1 Segadors del Delta, perd so-
bretot aracies a produlirarees peta

¢ Leran distribucio fmarea blanca)
Des de fa dos anys, no obstant, ha
fetun gir radical: R+D ennous pro-
ductes, més exportacid i, sobretot,
adguisicid d'una marca histori-
ca. Nomen, amb laqual ha passata
liderar el mercat catala.

«Ens faltava una marcareconei-
xible peral consumidoramb laqual
poguéssim créixers, explica Adna
Curés, direcror comercial d’Arros-
sarres, Quan Ebro Foods es va veure
obligadaa desprendre’s de Nomen
per raons de competéncia, aquesta
cooperativa nova dubtariva apos-
tac fort per tornar a Catalunys 1a
marca: Ly va adquirir per 39 mili-
ons d'euros [(ue pagara durant 14
anvs) va traslladar rora 1a produ-
10 & la seva planta de Delrebre (la

Cnés gran del sectord'Fspanyali v
apostar per reflorar-ia. <Ebro Fo-

JOAN FHEVILL AL

»» Producte > Casanova fesquerra) | Curos, 4 la fabrica de Deltebre

La cooperativa
dona el pas contrari
a altres firmes i esta
deixant de produir
marcablanca

ods I'havia anat abandonant a poc
a poc, i perdia un 3% de vendes ca-
da any. Des del setembre fins ara,
hem aconseguit que les seves ven-
des augmentin un 5%-», afirma Cu-
ros

Arrossaires ha ampliat plantlia
(ehe 75 a 95 persones), ha invertl en
mirqueting {ia xef Carme Ruscalle-
i ¢s la imatge de 1a marcaj 1 ha re.
posicionat als supers els seus pro-
ductes. Nomen és hider a Caralunya

amb el 20% dequota, mentre quea
Espanya és tercera despreés de SOS
i La Fallera {rotes dues d'Ebre), [n
¢l seuw ailtim exercici fiscal (tancat
I"agost del 2012 la cooperativa va
facturar 28.9 milions. pero per a
aquest any arrbara a 45 mihions
(55.7% més)

Ha estar gracics & Nomen. pero
rambé al creixement de les expor-
racions. «Tenir equilibri entre mar-
ca propia i exportacio és clau per-
quéunaempresavagibé», assenya-
Ja Curds. El pais europeu al qual
més exporta és Ramania (tot a gra-

nel), també ven als EUA 1 ha obert |

-0 estd a punt d'obrir- mercats
com Oman, lemen. Angola, Sud-
africa 1 Migeria. <A Qatar sera el
primer pais on llancarem la nostra
marca Bayo», destaca Tot, endetri-
ment de produir marca blanca: Ar-
rossaires va arribar avendre 19 mi-
lions de quiles a les firmes de su-
per, aquest any fancaran amb tres
milionsilaprevisié peral'any que
ve €5 nomes un milic de quilos.

La cooperativa catalana també
esta inpulisant ladiversificacid de
productes, i 1a seva primera apos-
ta va ser un licor d*arros en alian-
¢aamb el grup Bardinet. «Llanga-
rem dos productes més nous ben
aviat», avanga. =



