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Dinamitzaci6 economica

Impulsen accions per
modernitzar i dinamitzar
el comerclocal dAmposta

El pla ‘Amposta, a la Vora’ se centra en la formacié i millora dels espais i en nous serveis.

El projecte posa, especialment, el focus en aspectes com la digitalitzacio i la sostenibilitat

N.SERRA
AMPOSTA

Amposta continua endavant amb
el projecte de dinamitzacié del
Mercat Municipal i el comerg lo-
cal. Sota el nom ‘Amposta, a la
Vora’, la iniciativa va comencar a
treballar-se durant el mandat
passat per enfortir el teixit em-
presarial fent-lo més competitiu
i focalitzat, especialment, en as-
pectes com la digitalitzacid i la
sostenibilitat.

El projecte inclou diferents li-
nies d’actuacid, algunes desen-
volupades el 2022 i 2023, i al-
tres que estan planificades per al
2024 que sumen un total d’'una
vintena d‘accions. Totes sorgei-
xen a partir de les necessitats de-
tectades durant una analisi de
I’estat del comerg local i, sense

deixar de ser un projecte viu,
també dels reptes i propostes
que es debaten durant les ses-
sions de la Taula de Treball de
Comerg.

Tant PArea de Comerg com els
comerciants fan una valoracié po-
sitiva del foment dels negocis de
proximitat, si bé hi ha especial
emfasi en el fet que per tirar-ho
endavant també és molt impor-
tant la uni6 entre els comerciants
i també amb I'administracid, re-
mant tots en la mateixa direccid.
«De forma individual no s’acon-
segueix res», apunta Lydia Ceci-
lia Recio, paradista del Mercat
Municipal des de fa un parell
d’anys.

«Es tracta d’aportar entre tots,
d’aprendre i solucionar allo que
fluixeja», diu, tot fent una valo-
racié molt positiva del projecte.

«Tot el que es vagi fent és posi-
tiu. Primer per salvar el mercat i
després totes aquelles actuacions
necessaries perque es revalori, no
hem d’oblidar que el mercat és
un gran atractiu que tenims».

El projecte esta format

En aquesta mateixa linia, la co-
merciant assenyala que en el
context actual és també molt im-
portant actuar per protegir els
mercats i la venda de proximitat,
i celebra que des d’Europa s’hagi
pres consciéncia d’aquesta situa-
cié. «Estan fent el que no s’havia

fet mai, el suport d’Europa és
molt positiu. Tenim una com-
peténcia molt gran, si volem que
la gent vagi al mercat hem de fer
alguna cosa més. Per mantenir el
mercat, s’han d’aguantar els pe-
tits comercos i donar aquestes
ajudes i facilitats».

Les propostes plantejades en
aquest pla compten amb el su-
port dels Fons Europeus de Recu-
peraci6 Next Generation de més de
444.000 euros. En el moment de
la resolucié6 de la convocatoria,
aquest va ser un dels projectes
més ben valorats i és un dels vuit
municipis catalans a qui se’ls va
atorgar aquest ajut.

Entre les principals accions
que ja s’ha comencat a imple-
mentar hi ha la climatitzacié del
mercat, la realitzacié de capsu-
les formatives, el repartiment

Lapunt
Etiqueta Reserva
de Ia Biosfera

Entre les propostes del pla de
dinamitzacié comercial d’Am-
posta es planteja també la
creacio de I'Etiqueta de la
Biosfera. Es tracta d'un segell
per fer difusié i promocionar
els productes del territori al
comerg¢ local i fomentar els
seus avantatges.

Letiqueta és un distintiu de
la marca Terres de I'Ebre Re-
serva de la Biosferaijaesva
presentar fa un parell de set-
manes als comerciants, que
tenen la possibilitat d’adherir-
s’hi tant per comercialitzar
productes com per promocio-
nar-se en el seu marc.

Laidea és que I'etiqueta do-
ni valor afegit als productes,
en especial als agroalimenta-
risi als artesanals. També als
serveis de promocio turistica i
aaquells que estan promo-
guts per entitats locals i el tei-
xit associatiu del territori.

gratuit a domicili amb un vehi-
cle de mobilitat sostenible i les
taquilles click&collect.

Iajut europeu permetra financar
el 80% del projecte i PAjuntament
aportara amb fons propis el 20%
restant.

La formacié, punt clau

La formacié és un dels aspectes
més importants que s’han plan-
tejat per fer més competitiu el
comerg local davant dels reptes
actuals que se centren, sobretot,
en la competéncia amb les grans
superficies i el comerg exterior i
digital. En el pla de dinamitza-
ci6 es preveu la formaci6 centra-
da en 'ambit tecnologic per di-
gitalitzar el comerg o la presén-
cia en xarxes'socials.

Anna Tomas, regidora de Co-
mer¢ a ’Ajuntament d’Amposta,
destaca que sén cursos molt agils
i facilment adaptables als hora-
ris i necessitats dels comerciants.
També s’han organitzat tenint en
compte les especificitats dels dife-
rents tipus de negoci.

«Tot el que sigui posar-se al dia
entra aqui dintre. Fem formacié
i assessorem comercos, també en
temes com lestalvi energetic, els
canvis que es puguin fer en les
instal-lacions per estalviar o apli-
car una tarifa més econdmica»,
explica Tomas, subratllant que
«totes les accions han d’ajudar i
fer que administraci6 arribi al
comer¢ i no a l'inrevés. Mirem
quines sén les mancances, com
podem ajudar-a fer que el co-
merg s'incorpori a les xarxes i fa-
ci tis d’altres eines. La idea és ex-
plicar com funciona a aquell co-
merciant que no esta al dia i
ampliar la cartera de serveis».



