NOU PAS ENDAVANT DEL CICLOTURISME A LES TERRES DE L'EBRE

POLITICA

de la inversio, la via “suma comuni-
tat” i obri nous usos a nivell local,
com la mobilitat escolar segura o la
connexié amb espais patrimonials
com la Torre de la Carrova. També
va avancar que alguns trams ur-
bans d’Amposta es desenvoluparan
en els proxims anys en el marc del
Pla de barris.

Amb esta ampliacio, la via enlla-
ca els parcs naturals dels Ports i del
Delta de I'Ebre i arriba fins al mar,
cosa que incrementa el seu atractiu
turistic i paisatgistic. L'objectiu prin-
cipal que es perseguix és reforgar la
competitivitat del producte ciclotu-
ristic, ampliar el domini pedalable i
atraure nous segments de mercat,
especialment internacionals.

El Patronat de Turisme
ha posat en marxa

un planificador digital
de rutes

En este sentit, Llauradé va apun-
tar que la iniciativa augmenta “el
ventall d’oportunitats de negoci”
vinculades al turisme, com el llo-
guer de bicicletes, la restauracio o
I'hostaleria. El projecte global del ci-
cloturisme a la regio de I'Ebre tam-
bé busca reduir I'estacionalitat tu-

ristica, augmentar les pernocta- -

cions i millorar la seguretat dels
usuaris, evitant trams compartits
amb transit motoritzat.

En parallel, el Patronat de Turis-
me de la Diputaci6 de Tarragona ha
posat en marxa un planificador digi-
tal de rutes que integra serveis i iti-
neraris vinculats a la via verda, aixi
com materials audiovisuals per a
reforgar-ne la promoci6. g
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La promoci6 conjunta, el principal repte

La Via Verda de la Val de Zafan,
que des de la Puebla de Hijar (Terol)
ha arribat finalment al mar, afronta
ara un dels seus principals reptes:
la promocié conjunta i coordinada
per part de les administracions que
gestionen els diferents trams.

Tot i els avencos en la recupera-

~ci6 i ampliaci6 del recorregut, la
gesti6 i difusio del conjunt de I'itine-
rari continua fragmentada, fins i tot

té quilometratges diferents. Les ihs

titucions catalanes i aragoneses

~ treballen de manera independent,

tant en la promoci6 turistica com
en la captacio de fons per a millo-

' res, fet que limita 'impacte global

de la infraestructura. Tot i les diver-
ses trobades celebrades en els G-
tims anys i el consens general so-

‘bre la necessitat d'avancar cap a

una estratégia unitaria, encara no

's’ha arribat a un acord per a gestio-

nar esta infraestructura de manera

_conjunta.

Actualment, cada tram de la via

verda es promociona de manera in-

dependent, amb identitats turisti-

‘ques propies i estratégies diferen-

ciades. Els agents implicats adme-
ten que esta sm_:acié limita la capa-
citat d’atraccié del producte ciclotu-

' ristic en el seu conjunt, especial-

ment en un mercat creixent com
I'internacional, que valora itineraris
continus, ben senyalitzats i amb
una marca Unica reconeixible.

Els mateixos agents apunten que
una estratégia comuna permetria
reforcar la projeccio exterior de la
via verda, optimitzar els recursos
disponibles i augmentar la capaci-
tat d’atracci6 de finangament per a
millores i manteniment. g




