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L’ Ametlla de Mar forma el sector turistic
en IA per fer-lo mes competitiu

La iniciativa forma part del Pla de Sostenibilitat Turistica, financat amb fons europeus Next Generation

M. MILLAN
LAMETLLA DE MAR

El turisme és el motor economic
de 'Ametlla de Mar i la intel-ligén-
cia artificial (IA) pot ser una ei-
na de primer ordre per millorar la
productivitat, 'atenci6 al client i
la competitivitat del sector. Sota
aquesta premissa ’Ajuntament
posa en marxa un dels cursos de
formacié que es duran a terme al
municipi amb fons europeus Next
Generation, en el marc del Pla de
Sostenibilitat Turistica ‘La Cala
més natural’.

Una de les linies d’actuaci6 del
Pla de Sostenibilitat Turistica se
centra en la formaci6 del sector.
Entre els objectius del pla hi ha la
creaci6 d’experiéncies turistiques
memorables, la gesti6 eficient i
sostenible dels negocis, la digita-
litzacié empresarial, I'is de no-
ves eines de marqueting per a la
comercialitzacié de productes tu-
ristics, la gesti6 intel-ligent de
destinacions i 'especialitzaci6 en
gastronomia sostenible i circular,
entre d’altres.

La primera de les formacions
previstes, adrecada al sector de la
restauracio, comengara el 16 de
febrer i tindra una durada apro-
ximada d’un mes. El programa
combinara sessions en linia, ses-
sions presencials i mentories per-
sonalitzades.

La segona formaci6, centrada
en la innovacid i 'aplicacié prac-

tica de la intel-ligéncia artificial,
s’iniciara a mitjans del mes de
marg i oferira coneixements prac-
tics i aplicables per millorar la
productivitat, 'atenci6 al client i
la competitivitat de les empreses
locals.

Ambdues formacions seran gra-
tuites, ja que estan financades in-
tegrament amb fons Next Gene-
ration, amb un pressupost total de
12.000 euros.

Un veler navegant per la costa de ’'Ametlla de Mar. FoTo: JOANREVILLAS

Des del consistori es destaca
que, per mantenir una destina-
cié turistica competitiva, és clau
apostar per la innovaci6 constant.
Segons Maria José Castellano, re-
gidora de Turisme i Comerg, «el
sector turistic evoluciona cons-
tantment i, com passa en tots els
ambits professionals, és impres-
cindible mantenir-se actualitzat
i adaptar-se a les noves tendeén-
cies».

Els estudis de mercat i 'analisi
continuada dels resultats turis-
tics permeten identificar cap on
s’han de dirigir els esforcos per
millorar la competitivitat del des-
ti. A partir d’aquest diagnostic, la
formaci6 pretén donar resposta
a les necessitats reals del sector,
especialment en 'ambit del mar-
queting turistic. «objectiu és que
els professionals aprenguin a uti-
litzar totes les eines disponibles

EL PLA

22 projectes en
execucio fins a
aquest 2026

«La Cala més natural» és el
nomila declaracié d’inten-
cions del Pla de Sostenibilitat
Turistica de '’Ametlla de Mar,
projecte dotat amb dos mi-
lions d’euros finangats pels
fons Next Generation, jaala
recta final d’execuci6, perim-
pulsar el municipi com a desti
turistic de qualitat i amb expe-
riencies Gniques al llarg de tot
'any. El pla compta amb un to-
tal de 22 projectes o iniciati-
ves, entre les que hi hatambé
un bus eléctric per connectar
les cales, el festival d’art Efi-
murs o un sistema de senyalit-
zaci6 turistica intel-ligent.

per promocionar els seus produc-
tes i serveis, adaptant-los al per-
fil del visitant actual i a les noves
formes de consum turistic», re-
marca la regidora.

D’aquesta manera es vol refor-
car el lideratge del municipi ma-
riner en el sector turistic a les Te-
rres de 'Ebre, amb el 18,4 per
cent de les pernoctacions registra-
des al territori durant el passat
2025.



