Pesca

Nomeésun 5% del musclo del Delta
es consumeix al mateix territori

La Federacit de Productors de Mol-luscs i el Grup d’Accié Local de la Mar de I'Ebre volen potenciar-ne la marca
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Només un 5% del musclo del
Delta de I’Ebre es consumeix al
mateix territori. Per donar-lo a
coneixer i potenciar aquest pro-
ducte tan preuat i emblematic
del Delta, la Federacié de Produc-
tors de Mol-luscs del Delta (FE-
PROMODEL) i el Grup d’Accié
Local de la Mar de I’Ebre estan
portant a terme accions per pro-
mocionar aquest producte en el
marc de la distinci6 de Catalun-
ya com a Regié Mundial de la
Gastronomia 2025. Una d’aques-
tes accions ha sigut un acte al
mercat d’Amposta, on s’ha desta-
cat el valor d’aquest mol-lusc,
economic i facil de cuinar, i s’ha
pogut fer un tast.

«Molta gent del territori enca-
ra no coneix el musclo del Delta,
quan té una clara diferéncia de
sabor», valora el president del
GALP Mar de I'Ebre, Eusebio Ro-
sales. El gerent de FEPROMODEL
Gerardo Bonet detalla que és el
fitoplancton de les badies del
Delta el que fa que el musclo
s’engreixe i sigue tinic. Bonet re-
corda que ara a I’estiu és quan
més musclo es consumeix i que
la qualitat enguany sera molt bo-
na. No obstant aixd, només un
5% del musclo del Delta es con-
sumeix a les mateixes Terres de

I’Ebre, sent la resta de Catalunya
on es ven més. Enguany la pro-
duccié6 se situara en uns 3 mi-
lions de quilos i sera una cam-
panya curta. «Fa tres anys per la
calor es va morir tot el musclo
de les badies i ara estudiem molt
la temperatura de l'aigua. En-
guany acabarem a meitat juliol,
lintentarem traure abans que fa-

El mercat d’Amposta ha sigut el lloc escollit per promocionar aquest producte. Foro: m. paLLAS

ce massa calor», detalla. El preu
del musclo ha pujat els tltims
anys, si bé continua sent un pro-
ducte viu forca assequible i facil
de cuinar.

Per promocionar el consum del
musclo al mateix territori s’estan
portant a terme aquestes accions
de promocié, com la d’ahir al
mercat d’Amposta, en el marc de

la distincié de Catalunya com a
Regié Mundial de la Gastronomia
2025, sent la primera regi6 que
ho aconsegueix. Per pujar les xifres
de vendes al territori, <hem de
seguir treballant i reforcar aques-
ta marca de Musclo del Delta»,
valora al respecte el director gene-
ral de Politica Maritima i Pesca
Sostenible de la Generalitat de

Catalunya, Antoni Espanya. El di-
rector explica que el gran repte
és la produccié de la llavor de
musclo. En aquest sentit, hi ha
un acord amb la Confraria de Ro-
ses i amb ’Ametlla de Mar, on les
aigiies sén més fresques, per
adaptar-se al canvi climatic i mi-
llorar les xifres de mortalitat de
la cria. Quan el mol-lusc assoleix
la mida necessaria, les cries es
transporten fins al Delta de
I’Ebre. Espanya també recorda
«que des del Govern s’esta treba-
llant per ajudar el sector». Aixi
per exemple hi ha altres projec-
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tes en marxa, com el d’un viver
de llavor d’ostra per adaptar-se
al canvi climatic, a 'IRTA de la
Rapita.

Finalment I'alcalde d’Amposta,
Adam Tomas, reafirma que pro-
mocionar el peix i el mol-lusc del
Delta al mercat municipal d’Am-
posta té tot el sentit: «el mercat
és la catedral del producte de
qualitat i de proximitat», remarca.
Actualment compta amb sis pa-
rades de peix fresc.



