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Turisme

LaRibera d’Ebre treballa per ser una
destinacio referent en ‘slow tourism’

La navegacio pelriu Ebre o la floraci6 dels arbres fruiters a la primavera, entre els principals reclams
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LAgencia Catalana de Turisme
(ACT) ha presentat els resultats
del projecte europeu Med Pearls,
en el que ha participat la comar-
ca de la Ribera d’Ebre, juntament
amb les Garrigues i ’Anoia. Es
tracta d’'una iniciativa per desen-
volupar zones de la Mediterrania
de baixa intensificada turistica
fins ara, perd que compten amb
un alt potencial.

Lobjectiu d’aquest projecte de
cooperaci6 transfronterera ha es-
tat desenvolupar aquest sector
amb la filosofia de 'anomenat
slow tourism: sostenible, connec-
tat amb el territori i integrat en el
model local.

El projecte esta cofinancat al
90 per cent pel Programa de co-
operaci6 transfronterera de la
conca Mediterrania ENI CBC Med
2014-2020 i ha tingut una dura-
ci6 de 4 anys. En aquest sentit,
I'ACT ha comptat amb un finan-
cament de 670.000 euros, els
quals s’han destinat al desenvolu-
pament del projecte, en el que es
destaca el suport a sis agencies
de viatges.

Pel que fa a la comarca de la
Ribera d’Ebre, s’han creat una de-
sena de propostes turistiques, im-
plicant una agencia receptiva i
43 proveidors locals.

Visita a un camp

El riu Ebre és un dels principals
actius turistics que es potencia
amb aquest projecte, els seus re-
correguts turistics amb llaguts o
piragiies i tota la seva riquesa me-
diambiental, amb punts d’espe-
cial rellevancia com la reserva na-
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tural de Sebes; també es destaca

el llegat historic i patrimonial,

amb imponents monuments com
el castell de Miravet; i experien-
cies més iniques, com ara les pas-
sejades durant I'¢poca de flora-
cid dels arbres fruiters, a la prima-

vera. A nivell gastronomic, s’hi
destaquen productes de qualitat
com l'oli d'oliva i plats tradicionals
com la clotxa, que compta amb
una festa comarcal anual.
Gracies al projecte Med Pearls,
les agéncies de viatges receptives

han pogut impulsar les experién-

- cies de ‘Breathing Land’ a través

d’una campanya digital, han par-
ticipat en quatre fires internacio-
nals i han organitzat viatges de
premsa i familiaritzaci6 al terri-
tori. A més, les arees beneficiades
han connectat amb alguns dels
mercats emissors més importants
pel turisme a Catalunya com els
Paisos Nordics, els Estats Units o
el Canada.

Socis des d’Egipte a Jordania
Els socis de ’ACT en el projecte
Med Pearls de cooperaci6 trans-

A Catalunya també han
pres part enlainiciativa
les comarques deles
GarriguesilAnoia

fronterera han estat la Confede-
racié d’Associacions Empresarials
d’Egipte-Europa (Egipte), la
Cambra de Comer¢ d’Alexandria
(Egipte), la municipalitat de
Thessaloniki (Grecia), Discovery
Travel & Tourism LLC (Jordania),
APS - Mediterranean Pearls
(Italia), la incubadora Palestine
Information & Communications
Technology Incubator (Palestina)
i Palestine Wildlife Society (Pa-
lestina).



