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Unainiciativa turisticasorgidaa
1’Ametlla, reconeguda per I’Estat

El projecte, que agrupa professionals del sector de tot el pais, vol mostrar tot el potencial turistic i la seva riquesa
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La pandémia, malauradamanet
que va ser una época molt dolen-
ta per a molts sectors, pero tam-
bé va destapar la necessitat de
canvis i 'aparicié de nous projec-
tes que en donen resposta. El tu-
risme, sobretot I'internacional, es
va veure greument afectat al
principi, pero la situaci6é també
va impulsar les visites i estades
de proximitat.

Des de 'Ametlla de Mar, 'ageén-
cia independent més antiga de
les Terres de I'Ebre, Viatges
Calyper, ofereix experiéncies per
coneixer les Terres de ’Ebre, els
Ports, el Priorat i el MAtarranya.
El seu propietari des de fa més
40 anys, Josep Maria Callau, va
tenir la idea durant la pandémia
de reunir altres professsionals del
sector i de les moltes videotruca-
des que van fer, va sorgir un pro-
jecte que ha estat reconegut per
l'estat i al qual se li han atorgat

800.000 euros dels Fons Euro-
peus Next Generation. Un projec-
te que va ser escollit per la seva
gran qualitat entre milers de pro-
postes.

Sota el nom de Wild Life
Spain, la iniciativa integra I'ofer-
ta nacional de fins a deu propos-
tes de I'estat espanyol amb I'ob-
jectiu de proposar un producte
turistic experiencial de qualitat
basat en l'observacié de fauna
salvatge i activitats comple-
mentaries a diversos espais natu-
rals de Catalunya, Andalusia,
Cantabria, Extremadura, Caste-
lla i Lle6 i Asttiries entre altres.

La idea, tal com explica Callau,
és mostrar que a I’Estat hi ha
moltes coses per veure i desmar-
car-se de la idea que només hi ha
turisme de «sol i platja». Segons
el professional del sector, «Es-
panya és un lloc tipificat com a
sol i platja, pero dintre hi ha mol-
tes altres histories, que volem po-
sar damunt la taula. També la
part vivencial, amb la cultura i

de turisme més enlla del «sol i platja». FoTo: JOAN REVILLAS

Presentacié
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Josep Maria Ca-
llau valora molt
positivament
poder assistiri
tenirun estand
propi de Wild
Life Spain al FI-
TUR,jaqueels
permetra do-
nar-se a conéi-
xer i fer nous
contactes.

lartesania. La idea era fer-ho pe-
tites empreses juntes que per si
soles no criden I'atencié. Al final
som tots aliats, cadascti té el seu
producte per mostrar i vendre».

Afegeix, Callau, «un té rutes a
peu, laltre té piragiies; és una
manera de veure-ho tot en con-
junt que és meravellds. Necessi-
tem tenir els maxims exponents
possibles, tenim sort que a casa
hi hagi molt i molt bo».

El projecte va prendre forma
després de mesos de treball con-
junt amb altres professionals del
sector, com la Fundaci6 Plegadis
de la Rapita amb qui té un con-
veni de col-laboracié. Les empre-
ses sota el segell podran desti-
nar els diners a fets com renovar
material o a millorar la presen-
cia digital i continuar arribant tu-
ristes, sobretot estrangers que
sén qui genera la major part d’in-
gressos, per mostrar-los el poten-
cial turistic ric i divers del pais.

Concretament, la contribucié
ebrenca a Wild Life Spain consis-

LApunt
Experiéncies a les
Terres de I'Ebre

Entre la seva oferta, Callau
proposa visites de proximitat
que mostren la riquesa natural
i cultural de les Terres de
’Ebre. Amb les activitats que
organitza, totes molt viven-
cials, es pot conéixer el terri-
tori des de la costa, pero tam-
bé des de I'interiorila mun-
tanya. A banda dels molts
paisatges que tenim a la zona,
entre els quals hi ha les Cales
de I’'Ametlla de Mar, el profes-
sional del sector treballa en
col-laboracié amb noms com
Polet per explicar la cultura de
I'arros, prepara visites al Moli
de Rafeletial Centre d’Inter-
pretacié de I'arros. A més d’al-
tres centres i projectes, també
mostra la tradici6 ceramista
de municipis com Miravet, la
producci6 enologicaide mel
alaTerra Alta o les tipiques
barraques de Sant Jaume
d’Enveja.

teix en una immersi6 holistica i
experiencial a la reserva de la
biosfera de les Terres de 'Ebre
amb el focus posat en els parcs
naturals dels Ports i el Delta de
I'Ebre a través d’aules ambientals,
perd sense deixar de costat altres
atractius complementaris com la
cultura del vi, l'oli o l'arros, les
petjades de Picasso o Gaudi, la
gastronomia ebrenca, I'arquitec-
tura de castells i catedrals, la te-
rrissa i les fibres naturals a tra-
vés dels artesans o experiéncies
al riu Ebre i les barraques del
Delta entre altres.

Des del Ministeri d’Industria,
Comerg i Turisme ja s’ha fet sa-
ber A Wild Life Spain que comp-
taran amb la seva preséncia en
algunes de les accions de promo-
ci6 exterior que fara 'agéncia Tu-
respafia en 'ambit internacional.
De fet, un dels actes més desta-
cats sera la presentaci6 a la Fira
Internacional de Turisme, el FI-
TUR, on comptara amb un es-
tand propi.



