RENAIXEMENT

Rev1sar els aspectes economics de la Festa

- La Festa del Renaixement s’ha de-
~ mostrat un dels grans atractius de
Tortosa.' Ben consolidada-en vint-i-
* sis edicions s’ha aconseguit una enor-

 mie. par’ticipat:ié ciutadana no pun-
_ mal smé any darrere any, al llarg -
© quasi tres. décades, fins al punt de

/mobihtzar a unia gran part dels torto-
sins que no es limiten a ser especta-

dors, sin6é que es converteixen en-

protagomstes Encara que només es
;’eduis a alxb ja és un-bon resultat. -
A més, é mquaﬂonable que son

“els dies de I'any en qué més gent,
" tant local com forastera, omple els

carrers i locals de la ciutat, al menys
. del barri antic. En el seu conjunt, es
pot considerar un gran &xit la inicia-
tiva que fa molts anys va 1mc1ar Ra-
mon Cards. '
- Totiels bons resultats globals,
© com qualsevol activitat de la vida, cal
sotmetre-ho a revisio per tal de mi-
llorar, de veure si es pot anar més
lunyis *han de canviar 0 incorporar
altres activitats, o'si ja ha donat desi
€l que és possible i, per tant, lu_mtar-

se a mantenir-ho i, en lloc d’apostar

. posant més recursos i esforgos en

del Renalxement

aquestd Festd, obm' altres vies per

promoclonar 1a cintat: 'Iimbé si els

recursos piblics abocats donen mel

resultat que cal espaaf

ben: cert que la ma]ona de recrea-

* cions histriques que es'fan arreu hi
“estan molt: maneadm. S6n festes amb
~ finalitat p

‘ hpreocupam?@;epredlﬁthmh :

tlﬁdmaz&escassa

cial del moment

que suposadamem ésel referent. En
,_elmsdeTortosavallapena,potseral '
llarg de Pany; organitzar activitats
- culturals relacionades amb el Renai-
* xement.

Fer-hi
mcel lecxual S
Voldfia posar Pémfasi en un altre

una apdrtacié

-aspecte, l’econbmxc. Si significa

eonsaguxt uns ingressos adlcnts isi
es pot mlllorar Veiem milers de per-
sones- pels carrers, milers que sopen,

milers. que mengen un entrepd de -

baldana amb una cervesa, bastants
que compren a alguna caseta. Tot ai-

xd, és suficient? Se’n beneficia el co--
“merg local o mngﬂ no compra res?

. Els establiments hotelers reben

‘Pimpacte positiu no només durant-

aquells tres o quatre dies sin6 que es

- reflecteix durant més temps? La.

imatge de Tortosa apareix als mit- -
jans de comunicacié de fora de ma-
nera que arribi a un ampli nombre

*"de ciutadans de Catalunya, d’Espan-

ya i d’alguns llocs de ’estranger?
Com es fa i a quin nivell 1a projecci6

' cap alexterior? Cal limitar-ho al ba-

rri antic o fer activitats on hi ha les

‘botigues?

-Aquestes i altres s6n preguntes a
formular-se, sense triomfalismes ni

- visions ﬁega;iv&, perd escoltant tam-

bé els comerciants, els hotelers i els
experts €n promocio d’aquwta mena
d’mdevemments



