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Lobjectiu és eixamplar la
visibilitat i la implicaci6
socioeconomica de la
marca Reserva de la Biosfera

La Comissi6 Executiva de la Re-
serva de la Biosfera de les Te-
rres de 'Ebre, celebrada ahir,
avala la diagnosi, I'estrateégia i
les accions del pla estrategic de
comunicacié de la marca Reser-
va de la Biosfera. Lobjectiu del
pla estratégic és que la marca
esdevingue una oportunitat de
territori per generar dinamisme
socioeconomic. La comissié ja
ha prioritzat les accions del pla
de comunicacié amb que es vol
incrementar la visibilitat a la
marca EbreBiosfera, i propera-
ment es posara en marxa una
pagina web.

El projecte comptara amb tres
milions d’euros a desenvolupar
en tres anys.

“«Volem posicionar el territori
com a referent en productes de
proximitat, desenvolupament
sostenible i turisme; augmen-
tar la notorietat de la marca i
generar reputaci6 de la Reser-
va de la Biosfera de les Terres
de I’Ebre», destaca el president
del Consorci de Politiques Am-
bientals de les Terres de 'Ebre
(COPATE) i president del Con-

Entre els objectius del pla també destaca el de generar sentiment

sell Comarcal del Baix Ebre, Xa-
vier Faura. «Les Terres de 'Ebre
som un entorn ideal per viure,
un espai amb una gran qualitat
de vida perque ha sabut combi-
nar el creixement economic i
social amb la sostenibilitat me-
diambiental», va valorar.

Entre els grans eixos es-
tratégics del pla destaca fer pe-
dagogia de la Reserva de la
Biosfera amb accions de comu-
nicacié per explicar quins bene-
ficis comporta la marca; gene-
rar sentiment d’orgull de perti-
nenca al territori; donar
visibilitat a la Reserva de la
Biosfera i implicar al sector pro-
ductiu i turistic.

Actualment hi ha 160 empre-
ses adherides al segell Reserva
de la Biosfera, i I'objectiu és in-
crementar substancialment
aquesta xifra.

«Volem impulsar els produc-
tes agroalimentaris de les Te-
rres de I'Ebre com a marca
kilometre zero de Catalunya»,
va explicar per la seua banda el
director territorial del departa-
ment dAccié Climatica, Alimen-
taci6 i Agenda Rural, Jestis G6-
mez.

El pla estrategic, financat pel
Departament d’Accié Climatica,
Alimentacié i Agenda Rural, ha
estat elaborat per 'empresa Un-
datia Comunicaci6 i ja disposa
d’un calendari de prioritzaci6
d’accions.
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