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Elsector del moble ala Séniasurt
reforcatiincorporanous clients

La llar ha estat el refugi de les families i fa que se li done valor a la confortabilitat de la casa, diuen els venedors

J. JOAQUIM BUJ
LASENIA

El resultat final de I'experiéncia
d’aquesta pandeémia ha estat que
el sector del moble ha sortit re-
forcat i ha experimentat una pu-
jada respecte a les vendes. Tot i
aixo, en el moment de restric-
cions, les botigues van haver de
tancar, ja que tenen una extensio
superior als 400 metres quadrats,
també van patir els tancaments
municipals i comarcals, que van
impedir el desplacament dels
clients a la Sénia.

Un cop relaxades les mesures
anticovid, el balang és bo. El sec-
tor del moble, tant en I'ambit d’in-
dustria com de comerg esta en un
bon moment, la demanda de mo-
bles i elements de descans ha pu-
jat respecte als anys anteriors. Es
l'altra cara dels confinaments: el
fet que les families hagin d’estar
més temps a casa, fa que es bus-
que estar-hi el més comode possi-
ble. «Els habitatges han estat el
refugi de les families, i se li esta
donant més valor a la confortabi-
litat de la nostra llar», assegura la
Federaci6 de Comerciants del Mo-
ble de la Sénia (Fecoms).

Lassociaci6, a la que estan ad-
herits la quasi totalitat de les em-
preses «té un projecte ferm i de
futur per incrementar la comuni-
caci6 i donar a coneixer I'existén-
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El tracte personal amb el client és un fet diferencial a la Sénia. Fot0J0AN REVILLAS

cia d’aquest cluster que formen a
la Sénia, on disposem de més de
20.000 m? d’exposicié de mobles
de tots els estils. A més de les em-
preses del sector que ens ajuden
per la seva proximitat», comenta
la presidenta Magda Fernandez.
Des de la Fecoms, estan posant
molts recursos per donar a conei-
xer i recordar els avantatges de

venir a comprar a la Sénia. Entre
les accions previstes destaca la
planificacié de fires o una nova
web. «Hem de consolidar el que
s’ha fet en els darrers anys, que ja
en si és molt important: anar re-
novant i potenciant I'oferta con-
junta», remarca Ferndndez.

El futur passa per l'oferta, 'es-
pecialitzaci6, I'experiéncia de

T'usuari i el bon servei. Segons els
comerciants, «és un bon moment
per a la industria del moble, l'aug-
ment de la demanda en I'ambit
nacional esta implicant una major
oferta de llocs de treball al sector.
Durant aquest any 2021 s’han
obert dues noves botigues, asso-
ciades a la Federaci6, estem tor-
nant a créixer».

Sota el lema ‘La Sénia, Pais del
moble’ s’aixopluguen els més de
20.000 metres quadrats d’exposi-
ci6 i les botigues dedicades exclu-
sivament al mobiliari, sofas i de-
coracié amb un ampli ventall de
preus i una experiéncia en el sec-
tor tinica.

Bona part de la difusi6 a les xar-
xes socials es fa amb aquesta de-
nominacié i inclou altres cam-
panyes com ‘Mobles a prova de
vida’, la qual valoren positiva-
ment perqué «l’evolucié de
Tafluéncia de visitants, aixi com
Tincrement de vendes dels darrers
anys ens fa pensar que aquesta
campanya ha anat molt bé».

La marca va més enlla del mar-
queting per vendre mobles i tam-
bé se li busca un caire social i
d’implicacié en la societat. Aixi,
alguns dels esports de base es
presenten a les competicions amb
el nom de ‘La Sénia, pais del mo-
ble’. Magda Ferndndez indica que
«l’esport el considerem una eina
pel bon futur dels joves, fer pro-
paganda amb aquests equips a
més de tindre un objectiu comer-
cial és una ajuda economica per
mantenir la base dels seus orga-
nitzadors. Joventut i esport és un
bon binomi».

El suport de ’Ajuntament sem-
pre ha estat positiu, obert a pro-
postes i projectes nous, per poder
afirmar que ‘la Sénia té futur’.



