Ebre

Turisme

LaRapita es promocionacom
adesti familiar de proximitat

El municipi del Montsia vol ser referéncia pels espais naturals del delta de I'Ebre, la qualitat
gastronomica i les activitats nautiques per a totes les edats a la badia dels Alfacs

REDACCIO

SANT CARLES DE LA RAPITA

La Rapita potencia la campanya
‘Viatja lluny sense sortir de casa’
per a la temporada turistica
d’aquest estiu, amb I'objectiu de
posicionar-se com una destinacio
turistica familiar de referencia en
els mercats de proximitat. De la
mateixa manera, la campanya pre-
tén situar el municipi com un desti
d’espais oberts, de bona gastrono-
mia i referent en la practica d’acti-
vitats nautiques.

Enguany, des de la Regidoria de
Turisme es treballa per reforcar el
missatge de la campanya turistica
de 'any anterior. Lalcalde, Josep
Caparrds, exposa que «tornem a
apostar pel turisme de proximitat
perqué encara estem en pandémia
i tenim detectat que la gent conti-
nuara buscant destins proxims, i
per tant, la Rapita i el Delta de
I’Ebre tenim l'oportunitat de poten-
ciar el missatge de proximitat per-
que aqui la gent té al seu abast tot
allo que busca: espais naturals i
poc massificats, qualitat gastrono-
mica, qualitat mediambiental...»,
detalla. 5

La campanya d’aquest estiu con-
sisteix en I'adaptacié del video Vi-
atja lluny sense sortir de casa’ a
locucions en castella per fer una
millor projecci6 als mercats de I'Es-
tat espanyol, apostant per aquest
eslogan que posa en valor els es-

pais oberts, de paisatge, d’aire lliu-
re, de distancia social i de molta
qualitat, tant ambiental, com gas-
trondmica i cultural. A través
d’aquest recull audiovisual es posa
especial émfasi en les activitats que
es poden fer a la Badia dels Alfacs,
una zona molt privilegia on es pot
fer tot tipus d’activitats a l'aigua.
Per promocionar la destinaci6
s’ha comptat amb mitjans de co-
municacié que aporten molta visi-
bilitat al territori, destaquen des de

Banyistes i ciclistes al Trabucador, al terme de la Rapita. Foro: JOANREVILLAS

I’Ajuntament. El gran gruix
d’aquesta campanya se centra en
Catalunya Radio, a través de la
qual es retransmetra la campanya
i diverses promocions de la ma
dels empresaris turistics de I'Esta-
ci6 Nautica de la Rapita, qui sorte-
jaran estades, experiéncies i activi-
tats. També en altres mitjans com
el ‘Diari’, amb un especial de turis-
me, o la revista Sapiens. A la vega-
da, i en col-laboraci6 del Patronat
de Turisme de la Diputacié de Tar-

ragona per la campanya de Viles
marineres, la Rapita arribara al sud
de Franga, i al Pais Basc i Navarra.

A més, s’ha invertit en publicitat
a les xarxes socials per fer arribar
el video adaptat al castella als cli-
ents potencials de localitzacions
com el Pais valencia o la Comuni-
tat de Madrid, entre altres. Capar-
rdés destaca que «es tracta d’'un
ventall d’accions comunicatives
perque la gent tingui molt present
el dest turistic de la Rapita».



