Baix Ebre i Mont$ia

Visitants realitzant observacio d’ocells al delta de I'Ebre. Foro: JOAN REVILLAS

El Delta es promocionacom
adestisostenible tot'any

LAssociacié dEmpreses d’Ecoturisme del Delta de 'Ebre crea una
marca-segell per reforcar els valors del territori i fer difusio de l'oferta

REDACCIO
CAMARLES

PAssociacié d’Empreses d’Ecotu-
risme del Delta de I’Ebre (AEE-
DE) ha creat una marca segell
per consolidar aquest territori
com a referent internacional en
ecoturisme i amb una oferta va-
riada durant tot 'any. Les 43 em-
preses de 'entitat, que ja comp-
ten amb la certificacié de la carta
europea de Turisme Sostenible,
mostren la seva oferta en un web
on es pot planificar una estada
«sostenible».

‘Tui el Delta’ és 'eslogan de la
nova marca, que es va donar a
coneixer ahir al Viver d’Empre-
ses de Camarles, juntament amb
el logotip i la nova pagina web;
en una iniciativa que ha estat
subvencionada pel Consorci per
a la Formaci6 Continua de Cata-
lunya.

Leslogan i el logotip de Delta de
I’Ebre Ecoturisme reflecteixen
I'ambicié de posicionar el Delta
de I'Ebre com a referent en ecotu-
risme i com a destinacié de 365
dies on gaudir d’'una extensa i va-
riada oferta turistica de qualitat.
«Leslogan és la sintesi de tota
aquesta experiencia que espera
ser viscuda i que sera un nexe en-
tre les persones visitants, el terri-
tori i les empreses d’ecoturisme»,
remarquen els impulsors.

Aixi, la pagina web www.delta-
delebreecoturisme.com neix amb

empreses formen partde
I'entitat, amb la certificacio
delaCarta Europea del
Turisme Sostenible

el proposit de ser una eina digital
competent que ajudi a assolir part
dels objectius de promocié de
I’Associaci6. En destaquen dues
seccions: el directori, amb totes
les empreses d’ecoturisme per po-
der planificar 'estada al Delta, i
«Que fer i veure?» on es fa un tast
de les multiples experiéncies a
viure-hi, per a tots els gustos,
edats i époques de I'any (gastro-
nomia, turisme actiu, cicloturis-
me, espais naturals, cultura i pa-
trimoni, etc.).

El segell ofereix avantatges tant
a les persones visitants com als
negocis locals i al territori en ge-
neral, ja que «donara major visi-
bilitat a les empreses d’ecoturisme
del Delta, ajudara a generar con-
fianca entre els visitants que bus-
quen aquests valors, i afavorira
models de negoci més respectuo-
sos amb ’entorn, tant a escala

ambiental com social», afirmen

- des de l'entitat. A més, les empre-

ses disposaran d’elements distin-
tius que permetin als visitants re-
coneixer facilment els negocis
adherits a la iniciativa.

Requisits
Per garantir 'assoliment dels dife-
rents objectius i I'excel-lencia en
l'oferta turistica, les empreses in-
teressades a obtenir el segell hau-
ran de complir un conjunt de re-
quisits, com ara tenir un marcat
interes per la sostenibilitat, acre-
ditar-se amb la Carta Europea de
Turisme Sostenible (CETS) i rea-
litzar el curs de Punt d’'Informacié
del Parc Natural, entre d’altres.
El Delta és referent «nacional i
internacional» de turisme sosteni-
ble, com acredita la Carta Euro-
pea des del 2007, i ara es vol in-
centivar que la ciutadania i el
teixit empresarial cregui en aquest
model de desenvolupament turis-
tic. Aixi, el president de 'AEEDE,
Josep de Polet, assenya que du-
rant anys descobrien sorpresos,
en molts congressos als quals as-
sistien, que el Delta de 'Ebre era
«exemple d’ecotursime, de gestio
i de manera de treballar».
«lecoturisme no només és una
modalitat de turisme sostenible,
siné una manera de respectar la
forma en que la poblacié viu i
conviu, afirma per la seva banda
la vicepresidenta de l’entitat,
Montse Callau.



