TURISME

Empresaris creen un segell per a
consolidar el Delta com a referent
internacional de I'ecoturisme

Delta de 'Ebre Redacci6é / ACN

L'Associacio d’Empreses d’Ecotu-
risme del Delta de I'Ebre (AEEDE) ha
creat una marca segell per a consoli-
dar el Delta com a referent interna-
cional en ecoturisme. Les 43 empre-
ses de I'entitat, que ja compten amb
la certificacio de la carta europeé de
Turisme Sostenible, mostren la seua
oferta en un web on es pot planificar
una estada sostenible: www.deltade-
lebreecoturisme.com. El projecte,
subvencionat pel Consorci per a la
Formacié Continua de Catalunya
(CONFORCAT), vol posicionar el Delta
com un desti ecoturistic capac d’ofe-
rir activitats al llarg de tot I'any. Es vol
incentivar la desestacionalitzacio,
allargar les estades i combatre la
massificacio. El projecte s’ha acom-
panyat d'una formacio de digitalitza-
cid per a empresaris turistics i es pre-
sentara aviat un video promocional.

La nova marca Delta de I'Ebre Eco-

turisme s’ha presentat acompanya-
da del'eslogan ‘Tuiel Delta’ i el logo-
tip, amb una petjada amb emprem-
tes dactilars del Delta per a repre-
sentar la que hi dixa el visitant, que
ha de ser minima per a preservar
I’espai natural, i la que s’endu en
descobrir un espai unic.

El Delta és referent “nacional i in-
ternacional” de turisme sostenible,
compta amb I'acreditacio de la Carta
Europea des del 2007, i ara es vol in-
centivar que la ciutadania i el teixit
empresarial crega en este model de
desenvolupament turistic. El presi-
dent de 'AEEDE, Josep de Polet, ha
assenyalat que durant anys desco-
brien sorpresos, en molts congres-
sos als quals han_assistit, qgue el Del-
ta de I'Ebre era “exemple d’ecotu-
risme, de gestio i de manera de tre-
ballar”. Consideren que el model ha
de continuar permetent que la mas-
sa turistica no vaja en detriment dels
espais naturals. g



