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NomensaltaraaFrancia
y busca ser internacional

La arrocera acaba de aprobar un plan para plantarse en otros paises de Europa
de la mano de la creciente demanda de la reconocida variedad bomba
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La arrocera catalana Nomen Foods
ha decidido internacionalizar su
marca y pretende expandir la co-
mercializacién de sus productos
por Europa durante los préximos
afios, con Francia como primera
etapa. Asi lo avanzaron ayer miér-
coles los responsables de la com-
paiiia, que, seguin explicaron, has-
ta ahora s6lo exportaba a granel y
a algunos paises del drea medite-
rranea. :

«Francia serd el primer paso de
una internacionalizacién que en
los préximos afios llegaréa a otros
paises de Europa», explicd la com-
pafifa en un comunicado, en el
que quiso resaltar que «la sdlida

trayectoria de la empresa en los-

ultimos afios y una elevada capa-
cidad de produccién en una de las
plantas mds modernas, son claves
para este nuevo paso».

El objetivo de Nomen Foods es
consolidar su ensefia en el conti-
nente, un paso «natural», ya que
cuenta con una fabrica con mds
capacidad de produccién de la
que actualmente necesita.

La arrocera —controlada al 90%
por la Cooperativa Arrossaires del
Delta de I’Ebre, zona en la que
tiene garantizado el abastecimien-
to con 5.500 Ha- pretende ahora
«afrontar nuevos retos», tras ce-
rrar 2020 con una facturacién de
29,8 millones de euros, un 6%
menos que en 2019. Actualmente,
la exportacion a granel representa
una séptima parte de su volumen
total de ingresos.

Nommen
Foods emplea
a70 personas
y cuenta

con 5.500
hectareas

en el Delta

de 'Ebre.
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La estrategia de vender fuera
con su marca Nomen enmarca
dentro de «la mayor valorizacién
que la categoria de arroces tiene
a varios mercados centroeuropeos
respecto al espafiol», segtin expli-
c6 el director de exportacién de
Nommen Foods, Juan Baila.

De acuerdo con los estudios y
andlisis llevados a cabo por No-
men Foods, Juan Baila apunté a
«un interés creciente por los pro-
ductos vinculados al dmbito del
Mediterrdneo», precisamente el
drea geografica en la que se pro-
duce arroz a nivel europeo. Mds
concretamente, el arroz bomba se
ha erigido como una variedad

muy deseada por los consumido-
res europeos. Segun Juan Baila,
de hecho, es precisamente «la cre-
ciente demanda de la variedad
bomba por parte de los chefs de
todos los paises europeos, una de
las fortalezas del plan exterior de
Nomen Foods. Otro de los ele-
mentos clave es la apuesta por el
cultivo ecolégico, con una cre-
ciente demanda

Bajo la marca Nomen, la com-
paiiia, con 70 empleados en plan-
tilla, vende también purés, sémo-
las, harinas, bebidas de arroz, pan
rallado y platos preparados. Ade-
mds, cuenta con la ensefia Bayo
para el canal de hosteleria.



