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RAFAEL SERVENT
TARRAGONA

a ultima edicién de los

Premis Empren de la

Diputaci6 de Tarragona

designd a LEnllag de

—.I Ebre, una cooperativa

agroecoldgica de produccién y

consumo social con sede en IAldea

(Baix Ebre), como ganadora en la

categoria ‘Eficiéncia energetica i
sostenibilitat’.

En LEnllag de I'Ebre, que a dia
de hoy cuenta con unos 130 socios
(cerca de 60 de ellos, producto-
res), buscan fomentar la produc-
cién y el consumo de alimentos de
temporada y proximidad, median-
te la creacién de una red de co-
mercializacién de productos agroe-
coldgicos con origen en las“Terres
de I'Ebre.

Lo explica Marisa Bordera, pre-
sidenta de esta cooperativa que
empezé a gestarse cuando, en el
afio 2018, una decena de produc-
tores y consumidores decidieron
unir esfuerzos para buscar un ca-
nal mediante el que comercializar
sus productos: «La mayoria de las
socias productoras son empresas
de tres personas, que no tienen
tiempo para hacer marketing, ven-
der, posicionarse en la web... La
finalidad de LEnlla¢ de ’Ebre es
que estas personas puedan cen-
trarse en producir y vender a un
precio digno».

Tras su constitucién como coo-
perativa el 14 de noviembre de
2019, LEnllac de ’Ebre arrancé
con su actividad en abril de 2020,
en pleno confinamiento. Y lo hizo
como nativa digital. «La Covid-19
fue una debilidad -explica Marisa
Bordera- que se transformé en una
fortaleza para nosotros».

A través de su tienda online,
donde los socios consumidores
cuentan con condiciones econémi-
cas ventajosas para sus pedidos
(con un descuento sobre el precio
de venta al publico del 35%), pero
abierta también a pedidos de clien-
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Desde L'Aldea, esta cooperativa agroecologica de
produccién y consumo social ayuda a los pequerios
productores en la comercializaciéon
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tes no socios, que quieren experi-
mentar y acercarse de una manera
mads progresiva a esta propuesta,
Enlla¢ de 'Ebre vende productos

. agroalimentarios de temporada y

con origen en Terres de 'Ebre (un
99% de su oferta procede de estas
comarcas) a pequefios comercios
de proximidad, restauracién y dis-
tribuidores.

Marisa Bordera destaca que «no
venimos para ser la competencia
de nadie, sino a dar un servicio
con el que sea mds fécil comercia-
lizar estos productos. Se trata de
establecer relaciones colaborati-
vas, mediante las que empoderar
también a los pequefios comercios
que ya existen».

Para ello han creado una red de
‘Punts Enlla¢’ asociados, distribui-
dos principalmente por Catalunya
(especialmente en la demarcacién
de Tarragona y con una presencia
también importante en la de Bar-
celona), pero también por el con-
junto de Esparia y parte de Europa,
con Francia, Alemania y Escandi-
navia como principales mercados.

Vinculados generalmente a un
comercio de proximidad o a un
grupo de consumo, estos puntos
son lugares a los que los consumi-
dores finales acuden tras realizar
su pedido online, para recogerlo
en la localizacién indicada.

La voluntad de tejer redes y
alianzas colaborativas para alcan-
zar mercados como el escandinavo
no se contradice con el objetivo
principal de centrarse en la proxi-
midad y en la reduccién de la hue-
1la de carbono.

Como productores de Terres de
I’Ebre, primero estdn los consumi-
dores de estas comarcas, a quienes
desde esta cooperativa dan servi-
cio mediante una distribucién pro-
pia con furgoneta eléctrica, para
llegar después a territorios cada
vez mas alejados (mds alld de un
radio de 150 kilémetros, ayudados
por otros integrantes de la red),
hasta llegar finalmente a la expor-
tacioén.



