TURISME

L’Ebre es presenta com el millor
desti per a les primeres vacances

després del confinament

El Patronat de Turisme de la Diputacié presenta el territori com una destinacid segura, familiar i sostenible

Terres de I'Ebre Redaccid/ f).M.].

Les Terres de I'Ebre i la Costa
Daurada es presenten al piblic com
a destinacions segu res, atractives |
que generen confianga a I'hora de
tornar a planificar les vacances des-
prés de l'estat d'alarma, en les
campanyes de promocid i difusid
que el Patronat de Turisme de la Di-
putacio de Tarragona, que gestiona
les dos marques turistiques, posa
en marxa per a contribuir a la reacti-
vario del sector, durament castigat
per la pandémia de la Covid-19.

La nova estratégia de comunica-
cio s’adreca als mercals catala i es-
panyol, com a plblics prioritaris en
I"actual conjuntura de restriccions
de mobilitat i transport. Entre altres
materials, es difondra un video pro-
mocional [es pot consultar al web
www.setmanarilebre.cat], en el cas
ebrenc elaborat per la productora
Films Némades, pels canals de més
audiencia de Catalunya i de 'Estat
espanyol, comengant per un espot
& TV3 a partir de la setmana que ve,
amb el reclam Recomencem i
apellant a les oportunitats de turis-

terresdelebre

Imatge de la campanya promocional de les Terres de I'Ebre, / CEDIDA

me familiar, esportiu | natural que
oferixen tant la costa com linterior
de les comarques ebrenques.
Tampoc no es vol renunciar al tu-
rista estranger, segons ha matisat
la presidenta de la Diputacio, Noe-
mi Liauradd, | més tenint en compte
que el govern espanyal ha entreo-
bert la porta al turisme internacio-
nal a partir del juliol, com ha recor-

dat la presidenta del Patronat, la
tortosina Meritxell Roigé. Perd ara
per ara les campanyes permeten
posicionar les dues marques en la
represa actual de I'activitat, aprofi-
tant que els dos territoris han pas-
sal ja a la segona fase de desesca-
lada i que tenen opcions de passar
a la tercera fase a partir del 8 de
Jjuny. Per este motiu, des d'esta set-

mana s'han engegat les accions de
publicitat sobre les destinacions en
una ﬁlanlﬁcacid que s'estendra fins
a la primera setmana del mes de
setembre i amb una inversio global
de 490,000 euros. “La situacio és
nova i el futur, diferent, pero tenim
la capacitat com a sector econd-
mic que és el nostre motor”, ha
destacat Llauradd.

“La ya per a p
nar les Terres de I'Ebre és emoti-
va, sensible, empatica i gens inva-
siva”, s'hi ha referit Roigé, que ha
explicat que esta adregada espe-
cialment a un perfil de families amb
fills d'entre 3 i 16 anys que visiten el
territori amb cotxe. La directora del
Patronat, Marta Farrero, ha susten-
tat la nova estratégia comunicativa
en un missatge molt lligat a les cir-
cumstancies actuals: "Les Terres de
I'Ebre son el lloc segur, amb natura
i molts espais a I'aire lliure, on es
vol ret fisl ti i
nalment en moments d'incertesa”.
Calma, paisatge i sestenibilitat son
alguns dels valors que es volen pro-
moure per a enfocar un lloc idoni
“per a les primeres vacances des-
prés del confinament”. Terres de I'E-
bre, recomencem. Vine a reconnec-
tar. Vine a les Terres de I'Ebre, crida
la campanya. Els Ports i els seus
rius, els animals salvatges, el riu
Ebre, els camps de fruiters; la mar,
les platges i els espais naturals del
Delta, la Via Vierda, el patrimoni tor-
tosi, Ia gastronomia o 'omitologia
apareixen en la seqléncia del video
promocional.

El treball creatiu i de planificacid
s'ha fet en coordinacio amb 'Agén-
cia Catalana de Turisme i la cam-
panya Catalunya és casa teva. A
través de |'agéncia de la Generali-
tat s'impulsara una potent campan-
ya adrecada al mercat espanyol,
amb el suport dels agents piblics i
les associacions empresarials que
agrupen el sector turistic de la Cos-
ta Daurada i les Terres de I'Ebre.
També s'ha buscat que els princi-
pals reclams de la campanya pu-
guen ser utilitzats per gualsevol
agent turistic local. g




