CoSTA
DAURADA.

rorcs pmb els U0 et
e e a L L y

% vatanior? Es hora da ferhol Ce

Gt en han caphivat. De comparts

i e C0AT B @ la Coste Daurads

oncr i T T e s s At

.
i

sCASA

COSTA DAURADA

teritter oo mie ostadaur asatur

Imagen de uno de los spots publcitarios que promociona la Costa Daurada. roro acy

Campaiia de Costa Daurada
y Terres de I’Ebre para «tocar
1a fibra» al mercado estatal

El Patronat de Turisme de la Diputacié promociona las dos marcas
turisticas jugando la carta de la emotividad con imagenes ‘vintage’

REDACCION/ACN

TARRAGOMA

La Costa Daurada y las Terres de
I'Ebre han puesto en marcha cam-
pafias promocionales que buscan
«tocar la fibras en el mercado ca-
taldn y espaiiol. Son el piblico
prioritario de una publicidad que,
con Lono emotivo, presenta unos
destinos seguros v cercanos. El
objetivo es reactivar uno de los
sectores mids castigados por la eri-
sis sanitaria. La campaia se ha
pensado v gestado desde el confi-
namiento. No se ha llevado a ca-
bo ninguna grabacién y todo el
material audiovisual proviene de
imdgenes de archivo. Ayer lunes
ya se emitieron los primeros
anuncios por televisién en una
campaia que se extiende por va-
rios canales v sobre todo en redes
sociales.

Son las primeras vacaciones
después del confinamiento vy este
afio el Patronat de Turisme de la
Diputacit de Tarragona ha queri-
do promocionar las dos marcas
turisticas jugando la cara de la
emotividad, tanto en el tono co-
mo en los valores en que se hace
hincapié. Se presenta un territoric
Cercano y Seguro, que genera con-
fianza, de espacios naturales, con
costa e interior, no masificado, a
fin de conectar al maximo con el
mercado cataldn y espafiol como

publicos prioritarios, en la actual
coyuntura de restricciones de mo-
vilidad y transporte.

La campaia se dirige a familias
con nifios de 3 a 16 afios que tie-
nen ganas de vacaciones de vera-
no y se desplazan en coche. Este
es el ‘target’ de una campaia di-
ferente que ha obligado a redirigir
mads presupuesto a fin de generar
acciones de mas «impactos y «no-
toriedad» en canales de mdxima
audiencia, segiin ha explicado la
presidenta del Patronato de Turis-
mo, Meritxell Roigé.

La presentacion de la campaia
se hizo piblica ayver lunes, coinci-
diendo que los dos territorios va

El apunte
Casi medio millén de
presupuesto

® El Patronat de Turisme de la
Diputacio de Tarragona ha
apostado fuerte con esta
campania publicitaria para
inlentar alraer al lurismo eslatal
a la Costa Daurada y Terres de
I'Ebre. El presupuesto de la
iniciativa publicitana es de
490.000 euros y la campafa se
difundira hasta primeros de
septiembre,

se encuentran en la segunda fase
de desescalada,

‘Com sempre’

Con el eslogan ‘Com sempre’, la
campaiia que promueve la Costa
Daurada combina imdgenes anti-
guas y actuales para dar el men-
saje de que este territorio practi-
camente no ha cambiado y que es
un lugar seguro en el que se pue-
de confiar. Una voz en off infantil
acompaia un video cargado de
imdgenes familiares de costa e in-
terior, donde se ven las principa-
les ciudades, la Ruta del Cister,
castellers, etc. En formato grafico,
también se ha jugado con la esté-
tica vintage, con familias en la
playa o en Siurana (Priorat) como
escenarios de fondo.

En cuanto a Terres de I'Ebre, el
eslogan escogido es ‘recomenzar’,
conecepto breve y conciso que bus-
ca promover el territorio y ense-
fiar su naturaleza y espacios libres
como uno de los mejores lugares
para visitar después de la pande-
mia. Al igual que con la Costa
Daurada, se hace difusién con
anuncios publicitarios para la te-
levisidn —en versién de 20 segun-
dos y otra, mds extensa- e imédge-
nes grificas, en este caso de fami-
lias haciendo senderismo por los
Ports o en bicicleta entre los ammo-
zales.



