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‘DespertaiVine’,
novacampanya

turistica
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Esta formada per cinc
videos diferents que tindran
especial difusib a les xarxes
socials

LAjuntament de Deltebre ha en-
gegat la seva campanya de pro-
mocit turistica sota el nom de
‘Desperta i Vine', una campanya
que esta composta per cine vi-
deos diferents amb I'objectiu
principal d'atreure el turisme de
proximitat i seguir consolidant
Deltebre com a desti turistic de
referéncia,

Es per aquest motiu que se se-
gueix apostant per generar un
dialeg entre el territori i el visi-
tant de respecte i atraccid, una
estratégia que es va adoptar en
el darrer video de promocié t-
ristica i que va aconseguir el
premi a «millor anunci turistic
de Catalunya — festival terres
Catalunya 2017». En aquesta
ocasid, és el Delta qui parla, per-
sonificant-se en una figura fe-
menina i maternal que repre-
senta la mare natura,

Lobjectiu de la campanya se
centra en mostrar la capacitat
de personalitzar I'experiéncia a
Deltebre i al Delta de I'Ebre per-
qué sigui memorable. Per aixd
en els diferents videos es posa
en valor les activitats aquati-
ques, la gastronomia, els mo-
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ments de relaxacio, els espais
naturals irrepetibles per ser ad-
mirats, la fauna i flora... A més
els diferents videos se centren
en redescobrir els petits detalls i
els moments que ens fan
somriure i sentir en llibertat.

El tinent d'alcaldia de #Delte-
breProjeccid, Carlos Serra, ha
explicat que «aquesta és una
campanya emotiva amb la qual
volem despertar sentiment i or-
gull de territori, orgull de Delta.
El seu objectiu és atraure el tu-
risme de proximitat a un lloc
segur, i mostrar el bo i millor
que tenim al nostre municipi».

Cal destacar, en ¢l cas de la
versio llarga del video, que s'in-
corpora una aposta innovadora,
com és el cas d'una cangd de
bressol. Aquesta pega instru-
mental, elaborada per Johannes
Brahms, permet una connexié
directa entre la campanya i
qualsevol persona, independent-
ment de la seva nacionalitat.

Aquesta campanya tindra un
relleu especial a les xarxes so-
cials. De fet, una part important
de la difusid d’aquesta es realit-
zard a través de publicitat a les
xarxes, segmentada als publics
d'intergs. Es per aquest motiu
que la campanya s’ha editat en
diferents videos, ja que cada un
d'ells es destina a publics dife-
rents, Es preveu que es pugui
arribar a fins a 15 milions de
persones entre Catalunya i l'es-
tat espanyol.
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