DELTA DE L'EBRE

La campanya del musclo al Delta comenca dos mesos
abans del previst i amb una qualitat excepcional

El trencament de la barra del Trabucador ha afavorit

el creixement del musclo

Limpacte del temporal Gloria suposara una reduccio

del 40% de la produccié

Deltebre/ La Ripita L. Bertomeu

Els productors del moHusc del del-
ta de I'Ebre han comencat de forma
“excepelonal” la campanya del mus-
clo a finals del mes marg, practica-
ment dos mesos abans del previst.
“Mai, en 68 anys de produccid al
Delta, el musclo havia estat tan ple
al mes de marg”, explica Miquel Car-
les, president de la Federacic de Pro-
ductors de MoHusc del Delta de I'E-
bre (Fepromodel). Normalment la
comenca al maig, perd

campany

enguany el mu: ha erescut molt

més rapid del pre inals de

marg havia assolit ja la mida comer-
cial. “Es tracta d'una situacié anec-
datica | que coincidix amb el tren-

nt de la barra del Trabucador
pe'r .ﬁ1pﬂcle del temporal Gloria.
Probablement el fet que la badia
dels Alfacs haja estat connectada
tres mesos amb el mar obert, siga
la causa del creixement tan rapld
del musclo”, assegura Carles, que
afegix que la qualitat del musclo serd
també “excepcional”. A la badia del

Fangar la mida de musclo també és
pona, perd el creixement és més
lent i els productors reserven la colli-

ta per a I'estiu

Després de patir 'embat del tem
poral Gléria, que va dixar enfonsa
des una trentena de plataformes de

produccic de moluse, el se

cula que enguany la produccio de

muscio sera un 40% inferior, ja que
es estructures enfonsades encara
no s'han pogut reparar, “S1 en una
campanya normal arribem a pro-
duir 3,5 milions de quilos de mus-

clo, enguany si en fem 2 milions o
2,5 milions de quilos ja n"haurem
fet prou. Ho veurem, pero a final de
temporada®.

Lavancament de la campanya
del musclo ha coincidit amb el tan-
cament total del sector de la res-
tauracio i 'hostaleria, el seu princi-
pal client, a causa de la crisi de la
Covid-19. Amb tot, des de Fepro-
model estan fent un esforg per a
abastir els principals mercats i aixi
poder arribar al client particular.
“Es comenca a notar, ja que els
caps de setmana hi comenca a ha-
ver més demanda | molts comer-
¢os han comencat a repartir a do-
i, assegura Carles. A més, els
productors estan rebent ja coman
des de reserva de producte per als

tauracio i turistic. g



