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Turisme

El pont roig i la via verda s6n un dels actius de la ciutat. Foro i0anRewLLAS

El llagut lo Sirgador ofereix una experiéncia diferent. roro: joan reviiLas

Tortosa engegauna campanya
de promocio de patrimoniinatura

Vol atraure visitants del pais i d'altres territoris de I'Estat, i seduir-los amb una destinacié sostenible i sense massificacio

M.PALLAS
TORTOSA

CAjuntament de Tortosa ha ini-
ciat aquesta setmana la cam-
panya de promocié turistica que
vol atraure visitants a la ciutat
durant els proxims mesos. La
proposta se sustenta en diverses
accions que s'aniran implemen-
tant al llarg de les proximes set-
manes, i que ahir mateix ja van
mostrar el primer dels impactes
amb un espot de 20 segons que
s'emetrd durant dos setmanes
per la televisid nacional.

El video també tindra altres
formats, que serviran per projec-
tar en altres plataformes. Un
d'aquests tindra una durada d'un
minut, del qual hi haura dos ver-
sions que incideixen en els prin-
cipals perfils de turista que visi-
ten Tortosa: el public familiar i
el public per parelles. Aix{ ma-
teix, la campanya també es po-
dré visualitzar a les principals
xarxes socials, amb la qual cosa
es podra segmentar per arribar

al public objectiu amb major fa-
cilitat,

En tots els casos, els videos pre-
NEen COm a protagonistes els actius
turistics dels quals disposa Torto-
sa i que confereixen una destina-
it de qualitat: una ciutat patri-
monial amb molta historia, situa-
da en un entorn natural privile-
giat, en la qual es poden dur a
terme una gran diversitat d'activi-
tats i sense massificacions.

La campanya turistica té com a
lema «Tortosa, tota una vida per
vindre, un segon per enamorar-
te'n=, i reforca el missatge amb la
marca Tortosa, Ciutat del Renai-
Xement.

Precisament, 'alcaldessa Me-
ritxell Roigé ha subratllat aquest
aspecte durant la presentacid de
la campanya, apel-lant a que
aquest periode historic i els ves-
tigis que se'n conserven singula-
ritzen Tortosa com a destinacio:
«ens fa tnics al pais», ha remar-
cat.

Juntament amb aixo, el video
també recull altres actius, com

Ciutat del
Renaixement.
Tortosa
conserva un
important
patrimoni de
I'&poca del
Renaixement,
fet distintiu de
la ciutat
respecte a
altres municipis
historics

I'entorn natural del riu o el Port,
les propostes gastrondmiques o la
riquesa cultural, tant material
com immaterial. D'altra banda,
incideix en un altre aspecte que
desperta molt d'interés al visitant:
el del cicloturisme.

En aquest sentit, la campanya
també inclou un video especific
que es publicara durant els
proxims dies, centrat en la diver-
sitat d'opcions per practicar es-
port en bicicleta, ja siga de caric-
ter més lidic, amb la Via Verda
com a principal referent, o des
d'un punt de vista més esportiu,
amb la pujada al Port o les rutes
que es poden fer a I'entorn del
municipi.

En un any incert com l'actual,
pels efectes de la crisi derivada de
la Covid-19, la campanya pretén
arribar especialment a un turista
de proximitat que canvia els viat-
ges a destinacions llunyanes per
trajectes més curts. Per aixd vol
arribar al ptiblic catala i dels terri-
toris més proxims, com el Pais
Valencia o I'Aragd, perd també a

altres zones com Madrid, el Pais
Basc o Navarra.

Precisament, el director de Tu-
risme de Tortosa, Oriol Segarra,
ha assenyalat el canvi d'habits
dels turistes per la situacio actual,
amb reserves més d'dltima hora i
estades més llargues. En aquest
sentit, «Tortosa esdevé una desti-
nacit magnifica per poder fer una
escapada de plaer, per desconnec-
tar i per tindre temps per fer acti-
vitats de tota menas, ha subratllat
Segarra.

Meritxell Roigé ha insistit que
«g| turisme és una de les eines
que ens pot ajudar en la reactiva-
cid de l'activitat a la nostra ciutat,
i que ens permet dinamitzar el
sector turistic hoteler aixi com el
de la resta de 'ambit comercial,
de restauracié i econdmic de Tor-
tosa», ha conclos.

Ledicid dels videos ha anat a
carrec de I'empresa ebrenca
FilmsiNomades, que compta amb
una gran experiéncia en la rea-
litzacio de videos de tematica
turistica.



