Turisme

Empreses nautiques dela
Rapita es promocionenal
Boot Diisseldorf

El viatge s’ha organitzat amb I'objectiu que les empreses locals
coneguin les tendéncies del mercat al salé nautic de referéncia
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Empresaris, técnics i representants de la Regidoria de Turisme a Dilsseldorf. Foto: alunmamenT La rapma
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LAjuntament de la Rapita, a tra-
vés de la regidoria de Turisme, i
I'Estacié Nautica ha acompanyat
una delegacié d’empresaris rapi-
tencs al Boot Diisseldorf (Ale-
manya).

Entre aquest dilluns i dimarts,
cinc empreses locals han visitat el
que és considerat el salé nautic de
referéncia a Europa, Son el Club
Néautic Sant Carles, Delting Parks,
Embarcacions Badia Alfacs, Delta-
ventur, Nautica Alfacs i Radical-
surfex.

Lobjectiu d'aquestes empreses
és conéixer les 1iltimes tendéncies
del mercat i fer contactes comer-
cials en el que és considerat un
dels salons nautics més impor-
tants del mon. Per fer-ho, comp-
ten amb 'acompanyament i as-
sessorament dels técnics de I'Es-
tacid Nautica de la Rapitaide la
regidoria de Turisme de I'Ajunta-
ment, organitzadors d'aquest
viatge.

Viatge de projeccio

Lalcalde i regidor de Turisme de
la Réapita, Josep Caparrds, ha va-
lorat des de Dilsseldorf positiva-
ment aquesta visita conjunta per-
qué reforga la col-laboracié del
sector puiblic i privat en la promo-
cid del municipi: «El fet de congi-
xer de primera ma la tendencia
que marca la nautica, dins del re-
ferent que és el sald de Diissel-
dorf, ens permet reafirmar-nos en
l'objectiu de convertir la Rapita en
un desti nautic de referéncia. Per
aixd és bo que el sector public i
privant col-laborem cada dia per
aconseguir els objectius que ens
marquems,

El Salé Nautic Boot Diisseldorf
és la principal fira del sector a Eu-
ropa i el més gran del mén pel
que fa als esports nautics, amb
2.000 expositors de 71 paisos,
230.000 metres quadrats d'expo-
sicié i uns 250,000 visitants en la
seva tltdma edicié.

La Marina Sant Carles també és
present a Diisseldorf a través de
l'estand de I'Associacié Catalana
de Ports Esportius i Turistics
(ACPET) i Ports de la Generali-
tat.

La cita ha permés promocionar
la marca turistica Delta Ebre Port,
que s'ha presentat de la ma d'una
de les empreses més grans a nivell
mundial del sector dels xarters
natitics, Master Yatching.

Amb més de 20.000 embarca-
cions i preséncia a 40 paisos, l'em-
presa ha inclos Delta Ebre Port al

S’ha donat a conéixer la
marca Delta Ebre Port
amb el suport d'una gran
empresa nautica

seu catileg de destinacions, jun-
tament amb enclavaments com la
costa d"Amalfi, Croacia o les Illes
Balears.

A la presentacio s'ha donat a
conéixer I'enclavament geografic
del delta de I'Ebre i la badia dels
Alfacs com un punt estratégic des
d’on navegar cap a Barcelona,
Valéncia o les Illes Balears. De fet,
s'hi proposen tres rutes: una cap
al nord, vorejant el delta de
I'Ebre; una cap al sud, fins les Illes
Columbretes; i una altra cap a les
Balears, fent escala també a les
Columbretes.



