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Entre les linies
estratégiques es prioritza
afavorir circuits curts de
proximitat i implicar el
turisme i la restauracio

La Ribera d'Ebre ha comengat a
desplegar un pla d'acci6 de qua-
tre anys per enfortir els vincles
entre productors locals, agents
turistics i restauradors. Es pre-
tén fer valer els productes locals
creant circuits curts de comer-
cialitzaci6 i promocionar la co-
marca, també, «des de la taulas,
Existeixen a la Ribera unes 180
empreses productores que ve-
nen al client final i shan iniciat
accions per crear sinergies entre
ells. Una d'elles ha estat la jor-
nada, aquest dilluns, que ha re-
unit una quinzena de productors
carnis, d'oli, de mel, de vi o de
dolgos, entre d'altres. El pla
també els ofereix assessorament
per millorar la competitivitat i
campanyes de sensibilitzacid
perqueé es consumeixi producte
de proximitat.

El Consell Comarcal de la Ri-
bera d'’Ebre ha impulsat un pla
d'accit per ajudar els productors
locals a millorar el seu posicio-
nament com a comarea agroali-
mentaria. Un dels principals
objectius és generar vincles i si-
nergies entre els productors

.
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perd també amb la resta
d'agents de la cadena de valor.
Per aconseguir-ho cal generar
circuits curts de comercialitza-
cid.«Els productors creuen en el
seu producte perd ens perdem
en el circuit de venda i cal sensi-
bilitzar el tipus de compres de
fem. Volem arribar al mercat
més proxim, a les botiguesia la
restauracid que en definitiva és
el nostre turismex, ha assenyalat
Gemma Carim, presidenta del
Consell Comarcal. Com ha
apuntat Carim, els visitants de
la comarca han de poder trobar
als restaurants el producte de la
Ribera d’Ebre, perqué puguin
tastar «el fruit de la terra» que
visiten. «Seria bo que els nostres
restaurants tinguessin aquest
assortiment que sovint no tenen
i ho hem de continuar treba-
llant», ha dit.

Per enfortir aquests vincles
entre productors, empreses i
agents socioeconomics també
s'organitzen jornades i trobades
entre ells. Aquest dilluns una
quinzena d'empreses agroali-
mentiries han pogut explicar i
compartir les seves experiéncies
i el valor afegit del producte que
elaboren. «Una de les coses que
ha aconseguit el pla és que ens
coneguem gran part dels pro-
ductors de la Ribera d'Ebre, que
no ens coneixiem, 1 hem pogut
obrir mercat en tots els sentitss,
ha explicat Joan Pellisa, rama-
der i pagés de Rasquera.
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Productors carnis, d'oli, de mel, de vi o de dolgos, van participar

ahir en una jornada a Méra d'Ebre. roro: jos reviLas



