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«La temporada ha comengat molt
més aviat que l'any passat com a
conseqiiéncia del clima calid
d’aquest final d’hivern i inici de la
primavera», explicava Hector Ri-
poll, productor de la cirera i ad-
ministrador de Cerima Cherrys,
empresa ebrenca, concretament
de Tivissa, capdavantera amb el
sector de les cireres que ha arribat
a exportar «fins a Singapur o Sud
Africa».

«La fruita ha madurat abans i
cal comengar a cullir». Comencar
i no parar, perqué la temporada
de la cirera és un compte enrere.
No té marge a l'error, és intensa i
breu, com degustar aquest apre-
ciat fruit. Evidentment depen del
lloc i la latitud de la plantacid,
pero aproximadament dura entre
uns 40-45 dies. No més».

El ritme és frenétic i la feina al
camp, costosa, perqué I'arbre del
cirerer, tot i ser dels més facils de
cultivar, és el més costos de re-
col-lectar. Si creieu que la cirera
va cara -perqueé per a qué en-
ganyar-mos, és de les fruites més
cares-, proveu de passar un dia al
camp collint-la. I de ben segur
que el recordareu sempre aquest
dia.

Es tant el volum de feina que
comporta que en plena tempora-
da, tal com va explicar David Ma-
nero, també productor de Cerima
Cherry, «podem passar de tenir 40
0 50 treballadors en plantilla tot
l‘any, a tenir-n’he 800 o 1.000
contractats».

El cirerer, un arbre delicat

Hector Ripoll explicava que «el
fruit ha de ser car, costa molt de
collir, i també de produir. Si hi ha
qualsevol incidéncia en qualsevol
etapa del seu desenvolupament,
pot frenar de manera determinant
el seu creixement». Per exemple,
ara per ara, si caiguessin unes
grans precipitacions, tal com s'au-
gurava aquest cap de setmana,
«seria un desastre». Perqué el ci-
rerer, com té el fruit, no necessita
aigua i qualsevol mostra de pluja
pot arruinar per complet la pro-
ducci6 d’aquesta primera tirada.
A més a més, un altre aspecte a
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tenir en compte i qué per tant
també determina la dificultat de
produir aquest fruit és la perfec-
cid. Les cireres que mengem sén
perfectes i quasi mai tenen una
tara. «Si plou, les cireres es baden

i perden el seu valor al mercat»,
tal com explicava Hector Ripoll.
Es tant I'escrutini al qual estan
sotmeses les cireres que, com con-
tinuava David Manero, «les clas-
sifiquem per color, dimensi6 i du-
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resa» i és aixi com s’estableixen
els preus al mercat. Tot i que com
han remarcat els dos productors,
ser agricultor implica sempre «es-
coltar l'arbre i després responem
al mercat. Es la naturalesa qui
marca el ritme i després mirem
d’adaptar-ho a la demanda».
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Aquesta temporada s’ha marcat
per ser «primerenca» i «reduida».
Es va comencar a collir practica-
ment el 15 d’abril. Aixd no impli-
ca que la producci6 sigui més o
menys reduida, si no que és
sindnim que hem tingut un hivern
i primavera calids.

Pero el que si que ha determi-
nat la reduccié de la producci6 és
«el contrast de la temperatura.
Ja que «aquest final d’hivern i ini-
ci de la primavera hem tingut
temperatures molt altes al dia
amb gelades a la nit, i aixd en
¢época de floraci6 és determinant
per ocasionar més volum o
menys», tal com reflexionaven els

productors de Cerima Cherry. I és
que sén amb aquests detalls quan
te n’adones de la fragilitat de l'ar-
bre del cirerer, sempre susceptible
als canvis.

El posicionament del sector

Tal com explicava Heéctor Ripoll,
no s’ha de pensar tinicament amb
Pauls, Tivissa i Miravet com a
tinics productors de cireres. «De
cireres n’hi ha tota la Ribera, com
també n’hi ha en algunes zones
del Baix Ebre, la Terra Alta i
Montsia, com és el cap de Go-
dall».

El que si que han remarcat els
productors és la necessitat d’esta-
blir una marca ebrenca. Com ex-
plicava Manero: «Hi ha molts pe-
tits productors i cadasct sap el
seu, pero cal tenir una visié gene-
ral i treballar en I'Ambit de mar-
keting, normalitzant els estan-
dards de produccid, fer-lo homo-
geni, per tal de crear un DO, com
el vi de la Terra Alta, ens ajudaria
a tots», sentenciava Ripoll.



