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Turisme

L'Ebre, 6adestinacio delesnou
marques turistiques catalanes

' i

Un informe de la URV constata que el territori no desenvolupa prou el potencial turistic que té

M.PALLAS -
TORTOSA -

Les Terres de I'Ebre tenen un po-
tencial turistic enorme, capag de
seduir perfils molt diversos: un
patrimoni natural de primer
ordre, amb dos parcs naturals com
sén el dels Ports i el del Delta de
IEbre, un litoral amb platges, una
zona vitivinicola que no deixa de
créixer a la Terra Alta i un gran
gruix de patrimoni historic i cultu-
ral repartit per tot el territori, a
més de la Via Verda i altres atrac-
tius esportius.

No obstant aixo, I'Informe
d’Economia Local i Regional Terres
de I’Ebre 2017, elaborat per la
Catedra d’Economia Local i Re-
gional (CELIR) de la Universitat
Rovira i Virgili, constata que les
Terres de 'Ebre ocupen una posi-
cié molt discreta dins de les mar-
ques turistiques en les quals es
divideix Catalunya, almenys pel
que fa a visitants i pernoctacions.
Per al professor d’Economia i di-
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Un grup de visitants en unes barques de perxar a

rector del campus Terres de 'Ebre
Jordi Sarda, autor de T'apartat del
turisme d’aquest informe, les Te-
rres de 'Ebre sén un territori ara
amb debilitats i necessitats perd
amb elements de futur i oportu-
nitats. .

Linforme recorda que el turisme
és un sector, juntament amb
T'agricultura, estrategic per a les
Terres de I'Ebre i amb moltes pos-
sibilitats d’expansi6. Tot i aix0
s’ha constatat que lluny de resol-
dre l'estacionalitat i aprofitar el
potencial fora de la temporada
alta, té tendéncia a incrementar
Tocupacié en les dues temporades
fortes i decau en els mesos de no-
vembre a mar¢. Aquesta especia-
litzacié temporal no és desitjable
per al sector, tant des del punt de
vista de resultats empresarials
com d’ocupacié laboral, perque
fomenta la temporalitat.

Els experts apunten que la for-
macié continuada de 'empresa-
riat i de la forca de treball, la
combinacié dels productes amb

| delta de IEbre, un dels espais més atractius del territori. Foro: JoANREVILLAS

altres sectors, la potenciaci6 dels
esdeveniments comercials, gas-
tronomics, i sobretot la millora de
la governanca turfstica poden ser
factors clau per al futur desenvo-
lupament del sector.

Ara mateix, de les nou marques
turfstiques existents a Catalunya,

151€

® Aquesta és la despesa
mitjana que deixa una persona -
durant la seua estada a les
Terres de 'Ebre (no s’inclou
allotjament ni transport).

les Terres de I'Ebre ocupen la si-
sena posici6 pel que fa a I'arriba-
da com pernoctacions de turis-
tes, només tenen per sota la Ca-
talunya Central, les Terres de
Lleida i la Vall d’Aran.

Segons les dades de 'Observa-
tori Turistic de la Costa Daurada

i Terres de I'Ebre, pot observar-se
la promineéncia de la zona litoral
pel que fa a la interior, ja que la
zona litoral capta el 77,4% de
totes les pernoctacions (les per-
noctacions a la zona litoral sén
3,43 vegades superiors a les de
linterior).

Els motius
Linforme apunta que la situacié
geografica de les Terres de 'Ebre
iel fet d’estar allunyada dels prin-
cipals punts que constitueixen
Torigen i la destinaci6 dels movi-
ments turistics, sén dos dels prin-
cipals motius que permeten expli-
car les raons per les quals la mar-
ca Terres de 'Ebre és victima d’un
cert desconeixement per part dels
seus potencials clients. Aixo fa
que aquesta marca, no obstant,
tinga un elevat potencial de crei-
Xement tant a curt termini com a
llarg termini.

Pel que fa al nombre d’establi-
ments turistics, estan molt per
sota de les seues possibilitats. Aix{

Lapunt
El turisme rural,
el que més creix

Les Terres de I'Ebre tenen una
gran potencialitat per créixer
en 'ambit turistic, i precisa-
ment el turisme és un sector
clau per al creixement general
del territori. Lany passat el
turisme rural va tenir un
increment del 36,5% a les
Terres de I'Ebre, molt superior
al 10,3% del total de Catalunya
i que confirma els resultats de
I'exercici anterior, en que ja es
va obtenir un creixement del
15,6% enfront d’'un 4,3% del
total de Catalunya.

També el sector del camping
ha presentat creixements
sensiblement superiors (19,5%
enfront d’'un 10,2 del total). No
obstant aixo, és el sector
hoteler el que obté un creixe-
ment més petit: el 3,6%. En
conjunt, les Terres de 'Ebre
només representen un 2,2% de
places turistiques a Catalunya.

amb un 10,4% de tot el territori
catald, el nombre d’establiments
turfstics només representa el 4,0%
del total i el nombre de places un
2,2%.

Perfil dels visitants

Quant a l'origen, el mercat catala
continua sent el més nombrés
amb una freqiiencia del 53,7%;
seguit del mercat espanyol amb
un 20,5% i 'estranger, que agluti-
na el 25,8% del total de turistes.

Els turistes de més de 65 anys
sén el grup més freqiient a les Te-
rres de I'Ebre durant la primavera
ila tardor de 2017, ja que repre-
senten el 37,2% del total. A con-
tinuacio, segueix el grup entre 35
144 anys amb un 20,0% i després,
el grup d’entre 55 i 64 anys amb
un 16,1%.

El perfil del visitant durant pe-
rfodes de temps fora de la tempo-
rada estival és el d’'una persona
de més de 65 anys, que viatja en
parella i ho fa majoritariament en
vehicle particular encara que tam-
bé s6n importants els desplaca-
ments en autocar. Es tracta d'una
persona d’origen catala (princi-
palment de Barcelona). Si vingués
de l'estranger, predominarien els
francesos i si ho fes de la resta de
IEstat, provindria de les dues co-
munitats autdonomes limitrofes
amb la catalana. Hi faria una es-
tada mitjana de 4,7 nits encara
que predominen les estades cur-
tes, d’'una o dues nits.

Aproximadament el 70% dels
turistes ja coneixen Terres de
I'Ebre i aprofiten la seva estada
per fer activitats relacionades
amb la cultura, passejar o relaxar-
se. S6n d’una classe social entre
mitjana i mitjana alta i fan una
despesa de 151 euros.
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