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Presentacion

Los socios de la Agricola Sant Isidre
presentaron por fin el vino Al-fatriyya al
publico hace poco mas de una semana,
recibiendo una gran acogida por parte
de la poblacion de La Fatarella. roro: ceoioa

Enla
presentacion
estuvo presente
el secretario de
la DO Terra Alta,
Jordi Rius:

Uno de los miembros de la
cooperativa en el cultivo de
vifias ubicado en el altiplano de
La Fatarella. Foto: JOAN REVILLAS

Agroindustria Cooperativa

Al-fatriyya:
el vino vuelve
a La Fatarella

La cooperativa Agricola Sant Isidre saca al
mercado un producto autéctono 100%
garnachay calificado como DO Terra Alta

MARIA NOCHE BO
LAFATARELLA

icen los expertos que si se
D repite la palabra Al-fatri-

yya diez veces, a la niime-
ro once sale el nombre de La Fa-
tarella, También apuntan que es
una palabra que proviene del dra-
be y que, segtin indica la historia,
fue la primera en pronunciarse en
este municipio de la Terra Alta.
Aunque no se sepa a ciencia cier-
ta, fue suficiente su carga simbg-
lica para usarla como la marca del
nuevo vino autéctono del pueblo.
Un producto de calidad, garnacha
blanca 100% y calificado como
DO Terra Alta.

Ese fue desde el primer momen-
to el objetivo de la cooperativa
Agricola Sant Isidre de La Fatare-
1la, recuperar la elaboracién viti-
vinicola que durante décadas es-
tuvo presente en el territorio, y
que desparecié con el paso del
tiempo. La cooperativa fue funda-
da el afio 1957 y desde entonces
comercializa principalmente fru-
tos secos, aceitunas y aceite, aun-
que anteriormente también habia
elaborado y envasado vino, debi-
do a la gran cantidad de uva que
se cultivaba en la zona. Eso cam-
bié con el tiempo cuando se em-
pezé a sustituir el cultivo de la
vifia por otros como el olivo o el
almendro.
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Segtin explican desde la coope-
rativa, hace cosa de un afio se
despert6 en ellos el interés de re-
cuperar la elaboracion del vino y
hacerlo con su variedad autdcto-
na, la garnacha blanca. Y aunque
son pocas las hectdreas que que-
dan para cultivar vifia, apostaron
por un cultivo ubicado en el alti-
plano de La Fatarella. Un terreno
de altitud adecuada, de tierra cal-
cdrea y de vifa vieja, con todas
las caracteristicas necesarias para
elaborar un vino de alta calidad,
con consistencia, fresco y con la
garnacha como protagonista.

Su objetivo era claro: recuperar
la variedad de la garnacha. Acu-
dieron asf a la bodega Vins del
Tros, de Villalba dels Arcs, para
que les ayudaran en su elabora-
cién. Allf fue donde los expertos,
con el endlogo Joan Ramon Bada
Sufié a cargo del proyecto, deci-
dieron apostar por una elabora-
cién con muy poca intervencion,
sin la adicién de otras variedades
y con una producci6n tradicional,
con el objetivo de conseguir esa
autenticidad que tanto ansiaban.

Elvino Al-fatriyya se caracteriza
por no ser un vino blanco de
prensa, sino fermentado con la
piel. Después de la fermentacién
alcohdlica, las garnachas fueron
criadas en dnforas de barro du-
rante cinco meses. En febrero ya

pudieron embotellarlo.

La vendimia se produjo en ca-
jas, haciendo una seleccién ma-
nual. El total de quilos recogidos
fue de 2.200, aunque finalmente
s6lo se embotellaron 1.245 bote-
llas; obteniendo asi un rendimien-
to inferior al 50%. Este hecho se
debe a que el aflo pasado fue un
afio fresco, y la produccién gene-
ral de la Terra Alta fue baja. Nor-
malmente, el rendimiento suele
ser de un 60% o0 65%.

Cuando se habla de rendimien-
to se habla del mosto que se ex-
trae de la uva. En la vendimia se
cuantifican los quilos de uva reco-
gidos, en su totalidad. Pero para
la elaboracién del vino sélo se
cuantifica y se utiliza su mosto.
En este caso, fueron uvas peque-
fias, bastante separadas entre si, y
el rendimiento del mosto fue infe-
rior a otros afies.

Aunque esto no es una mala no-
ticia. El bajo rendimiento refleja
la calidad superior del producto.
«A menor produccién, mayor ca-
lidad. Cuando la uva es mds pe-
quefia el sol penetra mejor y la
maduracién es mds equilibrada.
La producci6n es de mayor con-
centracién, mayor complejidad y
el estado sanitario de la uva es
mejor», apunta Bada.

Al-fatriyya nace como un sfm-
bolo de la tradicién y del territo-
rio, de variedad garnacha blanca,
para poner en valor la tradicién

La nueva marca
comercial de la
cooperativa

Imagen de la marca de vino
Al-fatriyya. FoTo: JOANREVILLAS

@ Comercializacion de
proximidad Una botella de Al-
fatriyya tiene un precio aproxi-
mado de 15 euros y se puede
comprar en una pequefa
tienda de La Fatarella, donde se
venden todos los productos de
la Agricola Sant Isidre.

® Diseiio exclusivo El disefio
de la marca reproduce el
altiplano de la sierra. El fondo
de la etiqueta, el margen de
piedra seca calcarea, muy
tipica en el municipio, ya que ha
sido la construccion agricola
mas tipica, debido a la orogra-
fia del lugar (territorio muy
abrupto).

® R ion en la p
tiva Desde la Agricola Sant
Isidre aseguran que tanto el
nombre como el disefio de la
etiqueta se implantaran en el
resto de productos elaborados
en La Fatarella, como pueden
ser las almendras o las aceitu-
nas. i .

vitivinicola de la comarca y el pa-
sado de La Fatarella; y a la vez
también nace de las ganas de re-
novar la imagen comercial de los
productos de la cooperativa, for-
mada actualmente por unos se-
tenta socios. Una cooperativa pe-
quedia, pero con ganas de hacer
cosas nuevas y continuar crecien-
do. Desde la Agricola Sant Isidre
aseguran que en ninglin momento
esperaron que el producto tuviera
tanto éxito y que el proyecto se
extendiera como lo ha hecho.
Tampoco buscaban la cantidad,
sino la calidad de un vino autéc-
tono garnacha 100%. Aun asi,
estdn muy emocionados por la re-
percusién que estd teniendo.
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