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Recull de premsa local i comarcal

Canal Terres de I'Ebre torna a assolir
maxims d'audiéncia al mes d'abril

Tortosa Redaccid

Canal Terres de I'Ebre ha crescut al
mes d'abril en la practica totalitat dels
indicadors que acrediten 'audiéncia
de la televisio, i estableix aixi els seus
maxims historics després de 5 anys
de funcionament i després de 5 estu-
dis consecutius a carrec de I'empresa
Infortécnica, especialitzada en l'anali-
si dels mitjans de comunicacio locals.

Pugen tots els indicadors. El més
important i representatiu, la quota,
establix que ja s'ha arribat al 6,2, fins
a sumar un punt més un any abans.
En el nivell de coneixement el creixe-
ment és de 5 punts més i se situa en
163.000 persones (només un 14%
no coneixen CTE.). | també creixen el
nombre de minuts diaris consumits
(5 minuts més), i el nombre de nous
espectadors incorporats (1.600 en
poc temps).

El sostre de Canal Terres de I'Ebre
queda clar que encara no ha arribat.
En primer lloc, perqué porta cinc es-
tudis d'Infortécnica creixent de for-

Els estudis de Canal Terres de I'Ebre estan al nimero 6 del carrer Bisbe Aznar de Tortosa / LEBRE

ma permanent i sostinguda. | en se-
gon lloc, perqué és durant els mesos
d'estiu (juliol i agost) quan s'aconse-
guix l'audiéncia més elevada de
I'any. Bons auguris, per tant, per a
una televisio local que camina cap a
la celebraci6 del seu 5€ aniversari

La televisio ebrenca ésla
segona més vista en catala

Qualsevol llar de les Terres de I'E-
bre sintonitza actualment entre 50
(TDT) i 150 canals de televisio (pla-
taformes). | malgrat I'abundancia
que representa aquest nou context,
Canal Terres de I'Ebre acredita una
quota del 6,2%, dada que es con-
vertix en extremadament rellevant,
positiva i excepcional. Per a posar-la
en valor cal tindre en compte que
I'ldescat (Institut d'Estadistica de
Catalunya) recull que les televisions
locals en el seu conjunt només arri-
ben al 0,1% de quota respecte del
total de l'oferta televisiva al conjunt
de Catalunya. Es la mitjana de tot
l'any 2017, el ranquing de quota (%
del canal més vist en relacio amb
els altres).

Segons ['ldescat el lideratge na-
cional va ser per a TV3 (11,8%), la
segona placa per a T5 (10,1%), i la
tercera per A3 (9,6%). A continuacio
apareixen La 1 (7,5%), La Sexta

(6,4%), Cuatro (5,5%), 8TV (2,8%) i
3/24 (2%).

Per a poder comparar la quota de
les televisions locals en relacio amb
les generalistes i de plataforma,
dins d'un mateix estudi, I'inic son-
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CTE (6,2%) es disputa
amb la Sexta (6,4%)
la cinquena placa
comaTVambla
millor quota

deig existent es va produir 'any
2014, i el va fer la consultora La-
brand per encarrec de La Xarxa. | ja
en aquella ocasié la quota de
Canal Terres de I'Ebre va ser el 13%
(acumulant les diferents marques
del mitja que acabava de fusionar-
se), enfront un 3% del seu competi-
dor en I'ambit local.
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(cita que tindra lloc el 28 de setem-
bre d'enguany).

L'estudi s'ha realitzat amb 318 tru-
cades telefoniques repartides aleato-
riament pel territori i sempre a majors
de 15 anys, amb un marge d'error del
5,6%. Per franges horaries, l'audien-

cia és d'un 54% a la nit, d'un 36% a la
tarda, i fegistra un 9% als matins. Pel
que fa ala qualitat del senyal, el 90%
diu que és bona, perod prop d'un 5%
diu que encara no li funciona.

Es podria concloure, per tant, inter-
pretant totes les dades conegudes,

S’ha consolidat com
la segona televisié en
catala més vista del
territori per

darrere de TV3

que Canal Terres de |'Ebre s'ha con-
solidat com la segona televisio en ca-
tala més vista al seu territori, per da-
rrere de TV3. | que, comparant-se
amb totes les televisions generalis-
tes que es veuen al territori, compe-
tix per la cinquena placa, amb La
Sexta, que té un 6,4% de quota, dos
décimes més.

Per tant, també es pot dir que Ca-
nal Terres de I'Ebre ha marcat distan-
cia i ha deixat molt per darrere (les
dobla) les altres televisions en catala,
cas de 8TV (Grup Godd) o el canal in-
formatiu 3/24. | que supera també la
cadena estatal Cuatro. | que també
ho fa en l'ambit local en relacié amb
el seu competidor, a qui ja triplicava
en quota l'any 2014. g

Canal Terres de I'Ebre supera en 16,6 punts
I'audiéncia del seu competidor a nivell local

Sis de cada deu persones de
les Terres de I'Ebre, el
58,3%, trien Canal Terres de
I'Ebre per a informar-se i en-
tretenir-se quan miren la te-
levisié local, segons les da-
des d'audiéncia del mes passat,
que confirmen un cop més el seu
lideratge. Aixo suposa que Canal
Terres de I'Ebre té una audiéncia
16,6 punts superior al seu Unic
competidor en I'ambit local, que
obté un 41,7% d'acord amb les da-
des d'Infortécnica registrades a
I'abril.

La tendéncia és, aixi mateix, de
marcar cada vegada que hi ha un
estudi d'audiéncia, més distancia.
El febrer del 2017 la diferéncia era
de gairebé 11 punts, el desembre
passat la distancia ja creixia un al-
tre punt i mig per a situar-se en els
12,4; iara, quan han transcorregut
només cinc mesos més, la diferén-
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cia s'ha disparat en més de qua-
tre punts per a situar-se en els ac-
tuals 16,6 punts d'avantatge.
Aquesta dada confirma que el
projecte d'unir dues televisions lo-
cals en un Unic projecte (com van
fer el 2013 I'antiga L'Ebre TV, i I'an-
tiga Canal TE, per a esdevenir la
nova Canal Terres de I'Ebre), s'ha
convertit progressivament en un
projecte hegemonic i cada dia més
valorat i reconegut pels ciutadans.
Un esfor¢ basat a aconseguir
una programacio local de més de
70 hores setmanals de continguts
originals (entre els de produccio
propia, i els que aporten La Xarxa i

TDI), i que dona feina a una
plantilla de prop de tren-
ta treballadors. Per a po-
der mantenir aquest alt
nivell de productivitat,

I'empresa que gestiona la

TV local, Ebre Digital SL, es-

trien Canal
Terres de I’Ebre quan
volen informar-se i
entretenir-se mirant
televisio local -

ta promovent aquest any el llanca-
ment de La Productora, una formu-
la per a aconseguir major implan-
tacio en el sector audiovisual.
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