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Recull de premsa local i comarcal

TERRES DE L'EBRE, RESERVA DE LA BIOSFERA El Copate s'uneix al projecte ‘BCN Smart City’

EL REPTE

Lobjectiu és que unes
cent empreses en
siguen usuaries en sis
mesos

operativa

nada amb la Reserva de la Biosfera,
aquesta pagina web té dos grans
objectius: d'una banda, donar a co-
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neixer al gran public tots els valors
patrimonials i naturals de la reserva
des d’un punt de vista turistic (“sera
Iaplicacié turistica de la reserva”,
diu Aragonés) i de I'altra, també in-
corporara tots els productes gastro-
nomics, d’artesania i tots els serveis
que s"acrediten.

CONVENI AMB BARCELONA
SMART CITY Un altre dels objectius
de la Reserva de la Biosfera és con-
vertir-se en un instrument no només
per a la proteccié de I'entorn natu-
ral, siné també de desenvolupament
del territori. “La reserva ens ha de
situar al mon i ens ha de fer pro-
gressar”, defensa Aragonés, i afe-
geix: “volem un ereixement res-
ponsable, un territori eficient, or-
denat i que impulse llocs de tre-
ball qualificats”. Es amb aquesta
voluntat que el Copate va signar,
just abans de les eleccions munici-
pals del 24 de maig passat, un con-
veni de col-laboracié amb I’Ajunta-
ment de Barcelona per “a I'impuls
d'iniciatives en I'ambit de la sosteni-
bilitat i ecoeficiéncia de les ciutats i
territoris intel-ligents”. Segons
aquest conveni, I'Institut Municipal
d'Informatica del consistori barcelo-
ni, responsable del projecte BCN
Smart City, oferira formacié técnica,
assessorara en la creacié d’empre-
ses, proves pilot i desenvolupament
de nous productes, entre d‘altres;
valorara la possibilitat d'incloure a
Smart City Expo un espai especific
vinculat a la Reserva de la Biosfera, li
donara visibilitat dins el programa
BCN Smart City, col-laborara en I'im-
puls d’un forum periodic a les Te-
rres de |'Ebre sobre la tematica
‘smart’ regional i ‘smart’rural i tam-
bé assessorara en la creacié d’un
ateneu de fabricacié a les Terres de
I'Ebre.

Aquest ateneu, segons afegeix
Aragonés, estaria centrat en I'aplica-
ci6 de drons a I'agricultura, platges,
etc. Per la seua banda, el Copate es
compromet a promoure el discurs
UNESCO en el discurs Barcelona
Smart City aportant coneixement
sobre educacié ambieptal i incenti-
vant la participacié de personal del
Copate en programes de voluntariat
TIC de I’Ajuntament de Barcelona,
entre d'altres.

EL REGLAMENT DE LA MARCA

Dinou annexos sectorials

i El reglament de la marca inclou dinou annexos, un per cadascun dels dinou subsectors economics i empre-
sarials que sén susceptibles d’utilitzar la marca Terres de I'Ebre Reserva de la Biosfera. Tretze sén de I’agroin-
dustria: arros, oli, citrics, vi, productes carnics, peix, horta, fruita dolga, fruita seca, artesania alimentaria, ous i
mel. N’hi ha quadre de relacionats amb el sector turistic: allotjaments, restauracio, serveis turistics (empreses de
qguiatge, per exemple) i educacid i interpretacié (actius com, per exemple, I'escola del Parc Natural o les pintu-
res rupestres d’Ulldecona). Finalment, els altres dos sectors previstos son |'artesania no alimentaria i les activitats
singulars (per exemple, els bonsais). Per a cadascun d’ells hi ha uns requisits basics (s'han de complir en el mo-
ment de sol-licitar la marca), uns compromisos addicionals (per assolir durant els 3 anys que dure I'Gs de la mar-
ca) i uns de complementaris (iguals per a tots els sectors, distribuits en tres grups, a escollir-ne un de cada

grup).

% Quant als requisits basics, a grans trets (cada producte té el seu annex especific i detallat), els productes ali-
mentaris 0 bé han de formar part de les DO o IGP que té el territori 0 bé han d’estar certificats pel Consell Ca-
tala deJa Produccié Agraria Ecoldgica (CCPAE). També es contempla aquells productes que no tinguen aques-
tes distincions de qualitat sempre que siguen produits, transformats i envasats en empreses de la Reserva de la
Biosfera o de la seua area d'influéncia, que estiguen correctament empaquetats i que els seus professionals tin-
guen la seua base al territori (per exemple, en el cas del peix, han d’estar als ports ebrencs i el peix s’ha de co-
mercialitzar a les llotges del territori o en el de les carns, les granges també han d’estar dins la reserva). Quant
als productes d’artesania alimentaria, els artesans hauran d’estar inscrits al Registre d’Artesania Alimentaria del
departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca, Alimentaci6 i Medi Natural i, entre daltres coses, utilitzar mate-
ries primeres del territori en un 70%. En el cas de I'artesania no alimentaria, aquesta xifra se situa en el 50%.
Quant als allotjaments, un dels requisits basics és estar obert 7 mesos a Iany com a minim, tindre contenidors
de recollida selectiva i no promocionar empreses que la seua activitat tinga un impacte negatiu sobre el medi.
També hauran de complir aquests requisits els establiments de restauracio, que, a més a més, hauran de de-
mostrar que a la seua carta hi ha productes i plats tipics del territori, a més a més de servir vi i oli de les DO de
I'Ebre.

1 Cada annex també inclou uns requisits addicionals. En aquest cas, s6n també d’obligat compliment, perd s'-
hauran de complir durant els tres anys que el producte o servei tinga I'ds de la marca. En aquest cas, els com-

promisos també varien segons el sector. Van des de la produccié ecologica, I'estalvi de Iaigua, tindre cura del

medi ambient, ajudar en la lluita contra les plagues que hi ha al territori fins a presentar un pla de millora pro-

fessional continuada del personal, mantindre el 80% dels llocs de treball o promoure conductes ambientalment

responsables en els usuaris i informar els organismes adients de les incidencies que puguen afectar la qualitat

mediambiental del territori.

1 Pel que fa als compromisos opcionals, se n’ha d’escollir un de cada grup:

= Millora de I'oferta (organitzar, executar i/o participar en activitats de difusié i formacié per donar
a congixer la seua propia activitat i la seua relacié amb la reserva, o participar en fires i actes de
promocid del sector o divulgar dins la propia empresa o activitat la imatge i valors de la marca).

= Millores ambientals (actuacions per conservar els valors naturals, paisatgistics i culturals o realit-
zar un seguiment del consum d'energia i aigua de I'establiment i/o vehicles, fomentar I'eficiéncia
energetica i I'is d'energies renovables, participar en actuacions i campanyes a favor de la conserva-
ci6 de la biodiversitat del territori, disposar de sistemes de gesti6 de residus que fomenten la recu-
peracio i el reciclatge, implicar els clients, socis i productors en la gestié mediambiental o acollir
conferéncies, tallers, jornades de formacié mediambiental).

= Millores socials i per al desenvolupament local (activitats de mecenatge artistic, cultural, es-
portiu o promoure |'associacionisme sectorial i intersectorial d'activitats usuaries de la marca, pro-
jectes d'interés i responsabilitat social, contractar personal amb necessitats especials (aturats de llar-
ga durada, jévens desocupats, persones amb discapacitat), establir convenis de col-laboracié amb
escoles o universitats i centres de recerca del territori per impulsar i/o facilitar treballs relacionats
amb la Reserva de la Biosfera, acollir conferéncies, tallers, jornades de formacié sectorials, establir
col-laboracions publiques i privades per fomentar i promocionar els actes socials i tradicions del
territori).
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